Gol-balizacion, identidades nacionales y futbol*

Sergio Villena Fiengo™

| futbol, segln lo sefial6 en 1997 el socidlogo inglés M. Jacques, podria

considerarse la préctica cultural dominante a escala global durante la dé-

cada de los ‘90, tal como € rock lo fuera en los afios ‘60 y ‘' 70. Si bien
esta afirmacion puede pecar de cierta exageracion, parece evidente que una com-
prensién amplia de los procesos de globalizacion cultural en curso no puede de-
jar de mencionar al fltbol como uno de sus escenarios privilegiados. Sin embar-
go, en América Latina, pese a la importancia que este deporte espectaculo tiene
en el uso del tiempo librey, tal vez méas en la constitucion de vinculos comunita-
rios de diversa indole y alcance, alin no se ha prestado atencion académica alas
consecuencias que puede tener la globalizacién sobre lafuncién socia y cultural
del fitbol. El propésito de este breve ensayo es contribuir ainiciar esa necesaria
reflexion mediante la exploraci én de algunas articulaciones entre 10s procesos de
globalizacion y e fatbol, particularmente en aquellas dimensiones que estan im-
pactando en el papel que este deporte-espectécul o hatenido hastaahoraen lacon-
formacién/reforzamiento de identidades nacionales. Como € titulo lo advierte,

* Este ensayo tiene dos versiones previas: “El tercer milenio: ¢eradel fitbol postnacional?’, en Lecturas: Revista
de Educacién Fisica y Deportes, <www.efdeportes.com> (febrero del 2000) y “Gol-balizacion y fitbol postna-
cional”, en Iconos, Quito-Ecuador (abril del 2001). Esta nueva version se ha beneficiado de |os comentarios c&
lidos y con sentido del humor de los miembros del Grupo Interdisciplinario de la UBA, reunidos en Buenos Ai-
res (julio del 2000), asi como de los asistentes a 11 Encuentro del Grupo Deporte y Sociedad de CLACSO (Qui-
to, diciembre del 2000).

**Magister y Doctorando en Ciencias Sociaes, FLACSO, Secretaria General, Costa Rica.
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este ensayo tiene, antes que un caracter conclusivo, una intencién programética
que forma parte de un work in progress.

Como es sabido, laampliadifusién geograficay socia del fatbol es un fené-
meno previo ala actua ola globalizadora. En general, existe un consenso entre
los sociélogos e historiadores en que los deportes, como un conjunto de précticas
corporales especializadas (de carécter experimental) orientadas a llevar hasta sus
[imitesla potencia fisica humana, son un fenémeno propio de la modernidad, que
acompafiael proceso de*“civilizacion” y deracionalizacion delaviolencia. El fit-
bol, que ocupa un papel destacado en este proceso, surge como deporte en Ingla-
terraalo largo del siglo XIX, y su difusion geogréfica se inicia hacia € dltimo
cuarto del mismo siglo, favorecida por € empuje comercia eindustrial del impe
rioinglés. Su difusion, tanto geogréficacomo social, ganaimpetu en los afios ‘ 30,
cuando se celebra el primer campeonato mundial y Ilega a su méxima expresion
con e desarrollo de las tecnologias comunicativas audiovisual es, sobre todo con
latelevision color por satélite y microondas. Lamés reciente incorporacién de los
Estados Unidos 'y los paises del este asiatico marcan la definitiva mundializacion
de este deporte de origen aristocrético, convertido en la actualidad en una précti-
cay aficién multiclasista, transgeneracional y, poco a poco, transgenérica.

A diferencia de otros fendbmenos cultural es de alcance global, como el rock por
gemplo, ladifusion del fitbol ha estado hasta ahora estrechamente relacionada con
otro fenébmeno coetaneo: ladifuson y exdtacion de la forma moderna de comuni-
dad politica, esto es, la congtitucion de los estados-nacidn. Esta articulacion se evi-
dencia en laforma de organizacion que adquiri6 d fatbol: laFIFA, nacidaen un pe-
riodo de auge del nacionalismo europeo (1904), fue concebida como unainstitucion
de carécter internaciond, puesto que sus miembros son federaciones—y no estados—
nacionales. Lafuncidn mas importante de este ente internacional hasido, ademas de
homogeneizar, regular y promover la practica de fatbol alo largo y ancho del pla
neta, la de organizar competencias deportivasinternacionales, entrelas cualeslos en-
cuentros entre “representaciones nacionales’ han tenido un papd central, al menos
hasta ahora. Esas“ selecciones nacionaes’ estaban, y alln estan, conformadas exclu-
sivamente por jugadores que tuvieran la nacionaidad respectiva. Es més, la FIFA
niega hasta hoy € derecho de que un jugador pueda participar en momentos distin-
tos en més de una sel eccidn, por mas que hubiese cambiado de nacionalidad.

Con € transcurso de los afios, € fitbol adquirié en muchos paises —es el ca-
so de los paises de América Latina continental, con algunas excepciones, como
Nicaragua— el carécter de unatradicién y pasién nacional y, en consecuencia, de
un acontecimiento simbdlico de profundas implicaciones geopoaliticas, llegando a
ser considerado incluso como unaformade guerraritual entre naciones. Mas aln,
elemento fundamental en los procesos constitutivos y actualizadores de las iden-
tidades nacionales en muchos paises del globo, €l fitbol ha sido en algunas oca
siones detonador de conflictos internacionales, como la tan conocida “guerra del
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fatbol” entre Honduras y El Salvador afines de los afios ‘ 60. Similar papel pare-
ce haber jugado € fatbol en los trégicos conflictos que mas recientemente han te-
nido como escenario alos Balcanes (Colovic, 1999). De ahi la significacion pro-
funda de la frase de Albert Camus: “Patria es la seleccion naciona de fatbol”.

Asi, en laeradelamodernidad tempranay pese atratarse de un producto cul-
tural inicialmente “importado”, € fitbol fue apropiado como tradicién y conver-
tido en un elemento Util para estimular laintegracién simbdlica tan necesaria pa
ra la conformacion de las identidades que estén en |a base de esas comunidades
imaginadas que son las naciones. AUn hoy, para muchos, la asistencia activaalos
espectacul os deportivos es un verdadero deber civico, independientemente de s
lesgusta o no € fitbol: apoyar a“su” seleccion nacional —aunque siempre juegue
mal— es una sentida y a menudo exaltada declaracion publica de pertenenciay
lealtad ala nacion. Eso, con independencia de si esa adhesion se interpreta como
una muestra del caracter democrético y popular del fatbol o, por €l contrario, co-
MO un mecanismo de legitimacion espuria de las acciones estatales.

Desde luego, este proceso de conversion del fatbol en “tradicion naciona” no
habria sido posible sin la conformacién de un denso tejido discursivo en torno de
esta préctica deportiva: como lo sefiala Antezana en este mismo libro, laformade
vivir en el futbol es hablandolo, verbalizandolo, |o que hace del espectador tam-
bién un importante actor —como el coro griego— en este espectaculo. Ahora bien,
aungue la elaboracion y circulacién de discursos sobre el fitbol es tarea de todo
aficionado, existen agentes privilegiados en su elaboracion y difusién: los perio-
distas deportivos.

Como hamostrado una serie de estudios en diversos paises de Américal atina,
los periodistas deportivos, cuyo campo profesional también ha estado organizado
siguiendo patrones naciona es, han actuado, a menudo, como verdaderos addides
ded nacionaismo, haciendo publico un discurso épico que fusonalosidea es caba
llerescos del amateurismo aristocrético con laretérica del sacrificio desinteresado
por lapatria, asi como también el aborando narrativas acercade como los rasgos cul-
turales considerados €l nicleo de laidentidad nacional toman cuerpo en €l “estilo
nacional” de jugar a fltbol (ver, por gemplo, Archetti, 1999, y Villena, 2000).

Asi, gracias ala entusiasta —e interesada— labor de los medios de comunica-
cion masiva, € espectéculo futbolero, entendido como el conjunto de actos escé-
nicos y actos de habla que tienen lugar dentro y fuera del estadio, se constituyo
en unafundamental esferao arena publica, en mucho ritualizada, en la que se (re)
producen contenidos y principios generativos de percepcionesy representaciones
acerca de lo que los diversos sectores sociales definen como caracteristico de “lo
nacional” en las dimensiones de lo estético y 1o moral. La fusion de nacionais-
mo y futbol en la industria massmediatica, que tiene su reducto mas importante
en las copas mundiales de futbol (en sus fases eliminatoriay final), permite que
los medios aumenten su audiencia, 1os patrocinadores incrementen sus ventas y

259



Futbologias. Fitbol, identidad y violencia en América Latina

los politicos capitalicen la ficcion de la participacion que embarga a todo “juga
dor nro. 12", equivalente deportivo del “soldado desconocido”.

Ahora bien, en las Ultimas décadas, los flujos crecientes de capitales, infor-
macion, bienes y personas, que desbordan ampliamente las fronteras estatales,
han puesto paulatinamente en cuestion la forma estatal-nacional como comuni-
dad politico-cultural. Los procesos de globalizacién promueven una reconfigura-
cion de las relaciones entre identidades y territorialidades que se manifiestan en
la conformacién de nuevas identidades sub, transy supraestatales, 1o cual tiene su
contraparte en la erosion del sentido comdn nacionalista con €l que hasta el mas
profano de los seres humanos —con las excepciones del caso, por supuesto— per-
cibia, valoraba y actuaba socialmente. En lo que a este breve ensayo concierne,
esto conduce a preguntarnos como los procesos globalizadores en curso estan
afectando la articulacidn entre futbol y nacionalismo.

Nuestra hipdtesis es que estamos presenciando un debilitamiento de la hasta
ahora exitosa articulacién entre ftbol y nacionalismo debido a que los procesos
de globalizacién favorecen una configuracion del campo socia del fatbol que se
desplaza desde los patrones internacionales, dominantes hasta ahora, hacia for-
mas que tienen un caracter més bien transnacional. Esto significa que, como ocu-
rre en otros ambitos, la globalizacion no debe entenderse principamente como
una mayor difusién de esta practica deportiva-espectaculo ni como una creciente
articulacion entre organizaciones ancladas nacionalmente (procesos que podrian
denominarse mas apropiadamente como “internacionalizacion” antes que como
“globalizacion™), sino principalmente como un proceso de transformacién y, mas
puntual mente, de transnacionalizacién de sus patrones de organizacion y, articu-
lado a ello, de sus funciones sociales y simbdlicas.

Esta transnacionalizacion tendria un conjunto de dimensiones que empero
encuentran una unidad fundamental cuando se analizan las nuevas formas de ar-
ticulacion que tiene € fltbol con los sectores que hacen ala configuracion tripar-
titade la sociedad (Cohen 'y Arato, 1999): el mercado, la politicay la sociedad (o
mundo de vida). La globalizacion del ftbol no sélo implica la transnacionaliza
€ion de su campo, sino también, y de manera fundamental, que éste haya comen-
zado a separarse —institucionalmente— del campo politico (articulacion que hizo
posible el uso nacionaistadel futbol) asi como de la sociedad civil, para ceder su
independencia a las leyes del mercado global. Como consecuencia, los valores
humanistas particulares asociados a ese deporte, inspirados en el olimpismo reci-
clado como fair play, ya devaluados por la légica nacionalista que se le impuso
durante mucho tiempo, ahora se subordinan alas leyes de la economia de merca-
do. Dicho en otros términos, el espectéculo futbolero es cada vez menos un ritua
politico o una performance comunitaria y se convierte, por €l contrario, en un
producto de la industria cultural a cuyo avido consumo somos incitados sin tre-
gua por las sirenas de los medios de comunicacién.
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El impacto de la actual globalizacion en € fathol-asociacion de alto rendi-
miento se puede rastrear en la creciente generacion de interdependencias que se
evidencia no sélo en una creciente organizacion de eventos deportivos de caréc-
ter internacional sino, como ya sefialamos, en los cambios de los patrones de jue-
go, consumo y organizacion, como resultado de las transformaciones actuales en
la base territorial y en la modalidad organizativadel fatbol.

Con mayor detalley de manera analitica e hipotética se pueden identificar trans-
formaciones en las siguientes dimensiones del campo sociol égico del fathol, las cua
les estan asociadas a una progresiva racionalizacion, transnacionalizacion y privati-
zacion de laorganizacion, précticay consumo dd futbol de ato rendimiento:

La propiedad y administracion. El modelo de tipo “clubes’, en € que estos
constituian un espacio de socialidad de caréacter local y sin objetivos de lucro,
esta siendo desplazado por la formacion de empresas de tipo sociedades ané-
nimas, muchas de €llas con capital transnacional. Las gratificaciones simbo-
licasy €l reforzamiento de vinculos comunitarios son relegados ante €l obje-
tivo de obtener ganancias, provocando asi una pérdida de capital social acu-
mulado por la sociedad civil (ver, parael caso argentino, Frydenberg, 2000 y
Palomino, s.f.), asi como una privatizacién del capital ssimbélico y econémi-
co que generaron los clubes. Por otra parte, existe una creciente racionaliza-
cion gerencial, asociada a la emergencia de una tecnocracia internacional, la
cual implicalapérdidadel control administrativo de |os equipos por parte de
los aficionados y socios, transformados éstos en accionistas.

La base territorial del asociacionismo y la competicion. Uno de los rasgos
maés destacados y polémicos de la globalizacién es la erosion de la soberania
y los vinculos nacionales a favor de modalidades de organizacién territorial

distintas. Lo transnacional, lo supranacional y lo (trans)local ponen en cues-
tion tanto la forma de asociacionismo como de competicion en la cua se ba
s0 lamundializacion del futbol. Esto puede verse en la transnacionaizacién
de los clubes mediante la creacion defiliadesy el establecimiento de alianzas
transnacionales, asi como en la emergencia de ligas supranacionalesy trans-
nacionales, cuya més clara expresion seria el campeonato mundial de clubes
cuya primera version fue jugada en el afio 2000 en Brasil.

La técnico-estratégica. Poco a poco, en laformacion de jugadores se eviden-
cia la pérdida de la importancia del “lugar” o € ambiente y de los conoci-
mientos locales, constituidos durante prolongados periodos de adaptacion
creativa a entorno ecolégico y cultural. Lailusiéon romantica, estrechamente
ligada alaidealizacion del futbol como un canal de movilidad social, se es-
ta erosionando debido ala creciente cientifizacion del futbol mediante el es-
tablecimiento de “no lugares’ formativos, como las escuelas, los gimnasios y
loslaboratorios, que marcan ladefinitiva profesionalizacion del fitbol. Sera-
cionalizan y deslocalizan las técnicas corporales y las normas proxémicas
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particulares de cada cultura asi como los valores éticos y morales que se les
asocian, elementos que hasta ahora eran considerados fundamentales al mo-
mento de definir los “estilos de juego”. Como consecuencia, se desarrollan
técnicas corporales y esquemas tacticos de juego mas universalistas, y €l pe-
dagogismo futbolero reemplaza €l aprendizaje mimético, que tenia como es-
cenarios alaesquina o la playa

La laboral. El campo del fatbol profesiona puede considerarse uno de los
pocos segmentos del mercado mundial donde existe una verdadera moviliza-
cion libre de lafuerza de trabajo conformada por jugadores, directores técni-
cos, gerentes deportivos y otros actores. La paulatina eliminacion de medidas
proteccionistas de |os mercados futbolisticos nacionales resulta favorable ala
conformacién de equipos (clubes y hasta selecciones) de caracter multicul tu-
ral, aspecto éste que también seriafavorecido por laintensificacion delos flu-
jos migratorios internacionales y la integracion supranacional, como ha que-
dado demostrado en Europa con € polémico “caso Bosman”.

El consumo. Existe una creciente mediatizacion del consumo cultural en el
plano futbolistico. La misma esta siendo favorecida por cuatro factores ten-
denciales: €l desarrollo tecnoldgico en el campo de la comunicacion y la
emergencia de una cultura medié&tica-postmoderna; la urgencia de controlar
laviolencia fuera de los campos de juego; la desterritorializacion del futbol,
ligada ala necesidad, propia del principio del fair play de eliminar cualquier
interferencia del medioambiente, sea natural o social, en los eventos deporti-
vos; y la transnacionalizacion de los clubes y los eventos deportivos.

Los medios de comunicacion. Gracias al desarrollo tecnologico y alatrasna-

cionalizacion del capital, |os medios estén dejando de ser instituciones nacio-

nales para convertirse en emporios transnacionales en los cuales lainfluencia
y control politico eideol 6gico por el estado o |0s sectores nacionalistas es ca

da vez menor. Con la transnacionalizacién de la propiedad, y sobre todo de
la audiencia de los medios, se produce un cambio fundamental en las moda

lidades de mediacién propia del espectéculo futbolistico que marca el adids
al “nosotros esencial” de corte nacional. El lenguaje de los medios se neutra

lizay, asi, se erosiona la densificacion ideol dgica de corte nacionalista o |o-

calista que acompafié a las transmisiones deportivas durante |os tres cuartos
finales del siglo XX.

El patrocinio. Los equipos de hoy, sean clubes, empresas o selecciones, son
patrocinados cada vez menos por |os estados y |as empresas locaes, los cua-
les son reemplazados por grandes firmas transnacionales, sean de articul os de-
portivos, de comida rapida o de laindustria mediética del espectaculo. Como
consecuencia, el recurso a la pasén futbolera ya no se orienta a promover
précticas como “comprar 1o nuestro” o “reivindicar lo propio” sino a estimu-
lar & consumo a nivel global. En el marco de esta tension entre intereses eco-
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nomi cos transnacionales e intereses econdmicosy politicos de caracter nacio-
nal se inscribe también la tens6n creciente entre selecciones y clubes por
préstamos de jugadores, la cual parece inclinarse —al menos en |os paises de
sur— cada vez mas por los segundos, debido a su gran poderio econémico.

De las dimensiones sefialadas anteriormente en 1o que sigue de este ensayo
me interesaria destacar dos: la de los medios de comunicacién y la de las trans-
formaciones territoriales, ambas estrechamente relacionadas con la articulacion
entre nacionalismo y fatbol.

Tal vez sea oportuno recordar, con Appadurai, que los medios de comunica
cion crean una densared por la que circulan los productos culturales; forman di-
ferentes mediascapes que tienen un papel importante en la construccion de nues-
tras subjetividades, demandas y expectativas; crean un tiempo y un espacio com-
partido, y cristalizan demandas que deben ser respondidas por los sistemas poli-
ticos. Hasta hace poco, esta red comunicativa estaba sujeta de manera fundamen-
tal alos marcos normati vos establecidos por los estados y cumplia un papel fun-
damental en la conformacién de lo que Keane denomina una “macro” esfera pu-
blica, necesaria parala“imaginacion” de comunidades nacional es anénimas (An-
derson, 1996). Hoy las cosas estan cambiando, puesto que esta red se transnacio-
nalizay pasaa ser controlada en lo fundamental por las industrias culturales, per-
mitiendo la conformacion de una “metaesfera’ publica en la que se esbozan los
trazos de una nueva ciudadania global.

Con esos elementos en mente volvamos a fatbol. Laintroduccion delatele-
vision por via satélite en los afios ‘ 70, que se potencia ad-infinitum con las nue-
vas tecnologias de lainformacién y la comunicacion que se generaron en los ‘80
y ‘90, marca la definitiva globalizacion del futbol como espectacul o. Segiin datos
delapropia FIFA, las finales de las copas del mundo que se celebran cada cuatro
afos constituyen el evento que mayor cantidad de tel eespectadores convoca alre-
dedor del planeta: en 1998 33,4 miles de millones de espectadores acumulados,
que habitan en 196 paises, vieron la fase final de la copa mundial, mientras que
aproximadamente mil millones de espectadores “presenciaron” en tiempo real el
encuentro por el campeonato protagonizado por Brasil y Francia, cifra espectacu-
lar sobre todo cuando es puesta en relacién con la poblacién total planetaria, que
es aproximadamente de seis mil millones (InfoPlus, FIFA, 03/2000).

Ahora bien, més all& de estas espectaculares cifras, a los fines de este ensa-
Yo es necesario detenerse en lasimplicaciones que tiene esta creciente mediatiza-
cién y transnacionalizacion de los espectacul os futholisticos sobre los procesos
de produccion de identidades nacional es. Pese alaimportancia que posee €l con-
sumo mediético de los eventos deportivos, la cronica deportiva (y en generdl, la
produccion de noticias) no ha sido considerada un género relevante por los estu-
diosos de las industrias y las politicas culturales, quienes han tendido a concen-
trarse en otros tales como la telenovela, los géneros literarios y laindustria filmi-
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ca. Esto alin cuando este género ocupaun lugar fundamental en la produccién pe-
riodistica practicamente en todos | os paises de América L atina, donde la cobertu-
ra-transmision y andlisis— de eventos deportivos concentra gran parte de los es-
fuerzos de produccién propia por parte de canales privados nacionales. De igual
manera, debe destacarse que éste es uno de los pocos rubros donde existe un in-
tercambio de sefiales bidireccional entre paises, ya que la transmisién de partidos
eliminatorios de la Copa Mundial es (sobre todo para aquellos paises que tienen
una industria audiovisual poco desarrollada) practicamente el Gnico producto in-
formacional audiovisua de exportacion, ocupando €l principal rubro en las trans-
misiones en tiempo rea y via satélite.

Sin embargo, un rasgo hasta ahora dominante en la transmision de eventos
deportivos internacional es era la mediatizacion de | as sefial es internacionales por
el periodismo nacional (y en algunos casos local). A diferencia de los productos
“enlatados’, como los filmes, las series y las telenovelas, la transmision de ima-
genes 'y sonido ambiente de un evento ocurrido incluso en paises que comparten
idioma con el pais receptor era recibida por televisoras locales que afiadian una
narracion y estructuracion nacionales a la programacién antes de retransmitirlos
a su audiencia cautiva mediante tel evisién abierta, fungiendo asi el periodismo lo-
cal como un verdadero interpretante de esos eventos (antes que como traductores,
tareapropiadel doblgjey € subtitulado). Esto ocurriaincluso con los reportes es-
critos, los cuales eran reelaborados por los cronistas y editorialistas nacionales,
como puede comprobarse hoy facilmente gracias a Internet, a revisar los comen
tarios de la prensa de distintos paises sobre un mismo evento deportivo.

Este proceso de interpretacion de los eventos deportivos internacionales se-
gun codigos culturales nacionales propios implicaba una densificacién ideol 6gi-
ca de las narrativas deportivas, produciéndose de esa manera un efecto glonal al
cual los estudios de la recepcion no le han prestado alin suficiente atencién. Es
gracias a este efecto que €l incremento en el flujo de las sefid es internacional es
gue se hacen frecuentes a partir de la introduccién de la tecnologia de la televi-
sién via satélite podia generar, paraddjicamente, un efecto de “comunidad nacio-
nal en anonimato” en las audiencias. En esta perspectiva podemos decir que exis
tia una verdadera apropiacion nacional de imégenes internacionalesy, por tanto,
unarea politica de identidad nacional desarrollada por los medios de comunica-
cién. Tal vez por eso, entre los héroes de |os aficionados a los deportes figuran no
s6lo jugadores excepcional es, sino también narradoresy comentaristas deportivos
destacados. Quiza por o mismo es usua todaviaver en los estadios a aficionados
escuchando la transmision por radio del partido que estan presenciando.

Lo anterior parece estar cambiando, debido a proceso de transformacion delain-
dustria de la comunicacion originado en lainnovacion tecnolégica, en la transforma-
¢ion de lapropiedad de los medios de comunicacion y en lacada vez més débil capa-
cidad de regulacion estatal de las actividades de laindustria culturd. En agunos pai-
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ses, por gjemplo, las transmisones glonales de |os acontecimientos deportivos estan
siendo reemplazadas por sefides de acceso restringido, como € cabley latelevision
digital, sin que d estado pueda oponerse adllo. Es € caso de paises como Ecuador,
donde | os derechos de transmision de las eliminatorias al mundia 2002 han sido ad-
quiridos por cadenas transnacionalesy suprimidos de lastelevisoras piblicas. Esto no
soloimplicaun cambio en lamagnitud delaaudiencia, lacual ahorase reduce aquie-
nes pueden pagar por acceder alamisma, sino que también ha modificado los mar-
cos de sentido en los cud es actuaban |os procesos de eaboracion de identidades, dli-
minado la mediacion naciondista en la interpretaci on de las imégenes.

Se produce asi un doble efecto desnacionalizador: la sefial audiovisua ala
que accede un conjunto de teleespectadores que ya no puede equipararse poten-
cialmente al “conjunto de la nacién” ha perdido densidad ideolgica nacionalis-
ta, lacual en algunos casos ha sido suplantada por interpretaciones “ supranacio-
nales” como la de “nosotros los latinos’ y en otros simplemente ha dado lugar a
narraciones y comentarios cuyo lenguaje se sitla mas en codigos técnicos que
ideoldgicos. De esta forma, las necesidades de |la propia industria cultural han
modificado radicalmente las condiciones de produccion y de recepcion de las se-
fiales audiovisuales, asi como una transformacion en los marcos de sentido que
hacen a las mediaciones que orientan su interpretacion, produciendo un efecto
globalizador en desmedro de la dimensidn nacionalizadora que hasta ahora tenia
la transmisién de encuentros deportivos internacionales.

Asi, la apropiacion de los medios de comunicacién por grandes consorcios
transnacionales y/o la compra de los derechos de transmision de esos eventos de
manera exclusiva para ser transmitidos por cable y, en un tiempo no muy lejano,
por via digital, esta difuminando la codificacion nacionalista de la informacién.
Pero latendencia parecieraindicar que no solo se esta eliminando la codificacion
nacionalista mediética sino que se esta transformando el mismo patron territorial
de organizacion de la competencia a favor de los encuentros entre clubes (cada
vez mas transnacionalizados) y ya no de selecciones. Es més probable, por su-
puesto, que las hinchadas de | os clubes asuman una dimensién transnacional ; clu-
bes como el Barcelona o el Ajax, por citar algunos, no silo ainean jugadores de
los mas diversos origenes geogréficos, sino que cuentan entre sus més asiduos se-
guidores —en general mediéticos- a aficionados de muchas nacionalidades. En €l
momento, al parecer no muy lgjano, en que “hinchar” para estos clubes sea mas
importante que apoyar a un club “nacional” (como antes ocurrié con el desplaza-
miento de las |ealtades parroquiales por las nacionales) € primordialismo que ha
pautado hasta ahora las adhesiones y |ealtades futbolisticas ser& cosa del pasado.
Tomando las categorias que desarrolla Antezana en este mismo libro, podemos
decir que €l futuro serd més de las identidadestifos que de las identidades nacio-
nales, ya que las primeras sintonizan mejor con |os procesos de transnacionaliza-
cion del futbol.
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Lo sefidlado respecto a las hinchadas nos conduce directamente al problema
deladesterritorializacién. Como estd ocurriendo en otros ambitos de lavidaalcan-
zados por la*“ alta modernidad”, este proceso también parece estar afectando al fit-
bol, como lo han destacado algunos gedgrafos. Por jemplo, John Bale (1997), in-
teresado por larelacion entre paisgje y deporte, ha sefidado que el mismo princi-
pio o ethos del fair play, asi como laneces dad de estandarizar |as condiciones am-
biental es parafavorecer la comparabilidad necesariaparael establecimiento delos
records en otras disciplinas deportivas, promueve la eliminacion de cualquier fac-
tor ambiental que incida en e resultado de un encuentro futbolistico. En América
Latina, como es ampliamente sabido, el factor ambiental que mas controversias ha
generado en el marco de los organismos que se ocupan de normar |os encuentros
defutbol internacionaleshasido laaltura: en repetidas ocasiones, y hasta ashorasin
éxito, algunas federaciones nacionaes han solicitado que se prohiban los juegos
internacionales a dturas mayores, por gemplo, alos 2.500 m/snm, situacion en
gue se encuentran las ciudades de La Paz, Quito y Bogota.

Estas demandas para la eliminacion de los factores ambiental es serian, segiin
el mismo Bale, favorables ala conversion de los estadios en o que el antropélo-
go francés Marc Augé ha denominado “no lugares’, esto es, en espacios homo-
genizados, estandarizados y “purificados’ de cualquier interferencia ambiental,
sea natural o cultural. En esta perspectiva, como ya se muestra en un comercial
de Adidas (en € que ingresa un equipo multinacional en el que alinea el “diablo”
Etcheverry), en €l futuro el paisgje seria separado del fiitbol y los estadios se con-
vertirian en “no lugares’ similares a los restaurantes Mc Donald’s: todos iguales
y sin ningunareferenciaasu medio ambiente natural o cultural. En estos estadios,
por cierto, los espectadores estarian “fuera’. En el extremo, sefiala Bale citando
a Baudrillard, los partidos de fitbol en la era postmoderna serian fenémenos ex-
clusivamente televisivos, es decir, eventos reales que sdlo podrian ser experimen-
tados por medio de las pantallas.

En & extremo serian estadios virtuales tal como los que desarrollaron los or -
ganizadores del mundial 2002 realizado en Japén'y Coreadel Sur. Un factor adi -
cional favorable a esta“no lugarizacion” paulatina del futbol tendria que ver con
la necesidad de controlar la creciente y difundida violencia en los estadios y sus
inmediaciones. Llevando este razonamiento hacia la ficcion, se podria imaginar
—como lo sugirié Roberto Di Gianno— un escenario futuro en el que se organicen
partidos clandestinos de futbol alos que |os aficionados puedan asistir en “vivoy
directo” (o, como narra Borges, se transmitan partidos que nunca se jugaron). A
quienes en este momento esbozan una sonrisairénica de escepticismo, tal vez sea
oportuno recordarles lo que ha ocurrido en muchos paises con una diversion muy
popular en el mundo hispano colonial: larifia de gallos.

Otro factor de desterritorializacion del futbol esla profesionalizacion del ofi-
cio de jugador, proceso que viene acompafiado de la introduccion creciente de
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principios racionales para mejorar €l rendimiento de los jugadores y los equipos,
lo que hace que éstos sean cada vez menos producto de condicionesy saberes lo-
cales especificos, en mucho idealizados hasta ahora en los discursos que rondan
€l populismo aderezado con romanticismo telrico y que han buscado explicar la
conformacion de ciertos estilos futbol isticos acudiendo con entusiasmo a factores
ambientales como “ el potrero” (Argentina) o “las playas’ (Brasil). Por e contra-
rio, los jugadores se convierten en crecientes productos rel ativamente estandari-
zados de escuelas y gimnasios, tendencia que ya se puede verificar practicamen-
te en todos | os paises donde se practica el fatbol.

Desde esta perspectiva, podria sefialarse que, en el campo del deporte, €l de-
sarrollo de determinados estilos nacional es de juego implica—como en el caso del
baile, a que los folklorélogos han prestado especia atencién—la adquisicion via
sociaizacion de habilidades corporales particulares (en o técnico), asi como mo-
dalidades especificas de ocupacion individual y colectiva tanto del espacio (nor-
mas proxémicas) como del tiempo (ritmo y téctica). El estilo argentino, por gjem-
plo, se pareceria a brasilero en lo de los pases cortos, pero se diferenciaria del
mismo porque la manera de dominar la bola consiste en pisarla’y no, como en
Brasil, en mantenerlaen el aire. Pero un estilo nacional no se limita a habilidades
técnicas y tacticas, sino que también implicala adquisicién de determinados va-
lores morales (éticos). Asi, los valores asociados a estilo argentino de jugar se-
rian lalibertad, la creatividad y la picardia, opuestos a los valores convenciona-
les de lahombria, la fuerza, la madurez, los cuales se asocian a los héroes futbo-
listas en otras latitudes, sobre todo en Europa (sobre Argentina, ver Archetti,
1999; sobre Costa Rica, Villena, 1998).

En este contexto, como ha ocurrido en otros campos donde |la modernidad se
ha impuesto, las “tradiciones” y los “estilos’ futbolisticos nacionales pierden te-
rreno frente a la racionalizacién y a la capacidad de generar “innovaciones’ asi
como competencias interculturales, factores cada vez mas necesarios para los ju-
gadores que tienen como horizonte el mercado global de, como sefiala Archetti,
performing bodies. En el campo técnico esto implica la constitucion de verdade-
ros equipos cientificos de entrenamiento, que desplazan alos tradicional es entre-
nadores, valorados més por su capacidad motivadora e inspiradora que por su ca-
pacidad estratégica. Aludiendo ala polémica que se generé en el fatbol argentino
hace unos afios, podria decirse que el futuro parece ser més favorable alas pro-
puestas de Bilardo que a las de Menoatti, es decir, la bisqueda de eficiencia pro-
piadel deporte de ato rendimiento seimpondriasobre el mantenimiento delatra-
dicion y ladimension ludica del deporte. Una confesion: espero que esto no sea
asi y que lo ludico siempre prevalezca sobre la eficiencia.

Ese proceso de profesionalizacion estd asociado ala constitucion de un mer-
cado mundia de “piernas’, tal vez uno de los pocos segmentos del mercado la
boral donde realmente se haimpuesto lalibre movilidad internacional de lafuer-

267



Futbologias. Futbol, identidad y violencia en América Latina

zade trabgjo. Este mercado requiere que los jugadores de fltbol contemporaneos
sean plenamente versétilesy, por tanto, capaces de lograr un elevado desempefio
en condiciones distintas alas de su lugar de origen y en equipos conformados por
jugadores provenientes de distintas partes del mundo. Asi, a manera de hipotesis,
podria sefial arse que la creci ente rotacién de jugadoresy cuerpostécnicosalo lar-
go y ancho del planeta parece estar conduciendo a que los diferentes estilos fut-
bolisticos nacionales se deslocalicen y en Ultimainstancia se difuminen: hoy has-
ta los alemanes mueven la cinturay se aventuran al dribbling. Desde esta pers-
pectiva, en el futuro cercano carecera de todo sentido hablar de “fitbol nacional”,
como ya ocurre con la “industria nacional”: como los electrodomeésticos de hoy,
los equipos serén —algunos ya lo son— ensamblados de partes producidas en cual-
quier lugar, de acuerdo con las fluctuaciones bursétiles. Este proceso podria al-
canzar incluso a algunas sel ecciones, como parece anunciar la francesa, verdade-
ro icono de la multiculturalidad.

En un contexto como éste, los jugadores que tengan interés en lograr € éxito
deben preocuparse més por su capacidad de vender su imagen que por fortalecer
su “egpiritu de sacrificio” o por mantener la“tradicion naciona”, requisitos ambos
necesarios para “representar” con idoneidad a un pais, parano hablar de ladimen-
sion ludico-estéticadel juego. Tal vez por eso es cada vez més usual, en € mundo
futbolisticamente subdesarrollado, referirse alos campeonatos internaci onales su-
brayando su carécter de escaparates para que |os sel eccionados se exhiban antelos
cazadores de talentos. Parala aficion naciona de estos paises, poco a poco y con
las excepciones candnicas, la posibilidad de figurar como naciones en el paisaje
futbolistico pasa mas por €l fichaje de a gunos jugadores nacional es destacados en
clubes europeos que por una actuacion memorable de sus selecciones. Esto signi-
fica que no sdlo se pierde el caracter colectivo de larepresentacion (y hastalare-
presentacién, en Ultimo término), uno de los factores que parecian explicar lapro-
funda adhes 6n que despertaban | as sel ecciones nacional es, sino que también se di-
fumina la ficcion de participacion y de incidencia que tenia el aficionado cuando
e trataba de las selecciones, para ho hablar de o que ocurre con los privatizados
clubes. En d fitbol de hoy no sdlo han sido desplazados |os otroralegendarios nu-
mero 10, sino que tampoco parece haber yalugar para el jugador nimero 12, ame-
nos que sea como consumidor de productos de laindustria cultura futbolera: ban-
derines, camisgtas y canticos, objetos que de ser simbolos comunitarios se han
convertido en altamente rentables “ marcas corporativas’.

De esta forma, la politica esta perdiendo su capacidad para colonizar al fit-
bol y, como todo en la era neoliberal, cede su lugar a mercado globalizado. Co-
MO CONSECUENCia, ¥ pese a que pasara mucho tiempo antes de que |os periodistas
deportivos, jugadores, entrenadores, dirigentes, hinchas y detractores se liberen
de una l6gica clasificatoria concebida para tipificar a los seres humanos enfati-
zando su nacionalidad, parece ser que poco a poco éstaresultarairrelevante en €
mundo del fatbol. Leido en esta clave, € mundia de clubes reciente parece ser
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unatimida bienvenidaal tercer milenio como la“eradel futbol postnaciona”. Sin
embargo, el escaso interés que ha despertado ese evento parece indicar que aln
es prematuro cantar €l réquiem alas selecciones nacionales. En uno u otro caso,
las interferencias de la politica y/o del mercado parecen dejar poco espacio para
los amantes del fatbol como arte y como juego.
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