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Los dias en que Maradona uso Kilt:
interseccion de identidades profundas
con representaciones massmediaticas

Maria Graciela Rodriguez’

“ Fragmentos. O la anécdota como conocimiento”
Paul Auster

dia’, se puso en escena una curiosa interseccidn entre imégenes media-

les globalizadas e identidades locales. Contaba la historia que el Abori-
gen Rugby Football Club de Formosa tenia un equipo de rugby formado, en su
mayoria, por integrantes de las etnias tobay pilaga. Este equipo cred un jaca (hu-
rra) inspirado en el jaca de los neocelandeses, basado, a su vez, en un vigjo can-
to ritual maori. En esaapropiacion, ladiferenciapartié delamismasimilitud: am-
bos jacas se cantan en las respectivas lenguas nativas. El rito neocelandés habia
sido escenificado en una publicidad muy conocida e impactante de VISA, un pro-
ducto que justamente pone el énfasis en laglobalizacion y en esta cuestion de que
¢l intercambio materia de dinero y mercancias es global mientras que las tradi-
ciones pueden seguir manteniendo su colocacién local.

I I ace unos afios, en el programa de televisidn argentino “ Sorpresay me-

Yano asombraque un viejo sport inglés como el rugby sea apropiado por una
etnia de la periferia: es parte de los procesos coloniales. No s6lo eso sino que,
ademés, en € caso de los tobas y pilagas puede pensarse que € deporte se ofre-
ce como vehiculo de socializacion y, a su modo, de acceso a mundo de la cultu-
ra. Pero es interesante que una publicidad que se apoya sobre la relacion local -
global y los flujos intraplanetarios haya servido de insumo para“inventar”, 0 mas
bien recrear, un rito deportivo. Lo que resulta curioso, y por eso se lo sefidla, es
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gue un consumo cultural que por su misma razén de ser se inserta en €l corazon
conceptual de la globalizacién sea reprocesado en funcion de vigjas tradiciones
étnicas cuya negociacion termina formando parte, entonces, de su identidad para
recrear un rito deportivo moderno. Esta operacion de negociacion de laidentidad
seinscribe ya no en las relaciones imperialistas sino en las redes de flujos globa
les de estefin de siglo. Estamos ante un caso, como yalo ha sefialado Garcia Can-
clini (1991), de operaciones basadas en consumos culturales global es que van for-
mando fronteras horizontal es, transnacionales e invisibles, proceso que, dicho sea
de paso, rompe con €l tradicional concepto de nacion con limites territoriales.

Viajes, migraciones, didsporas. De Gran Bretafia a sus colonias. De las élites
locales a los sectores populares. Hoy los ritos se cruzan a través de las redes de
consumo global. Y un maori dialoga con un toba.

Maradonay |los escoceses

El ejemplo de laintroduccion es un caso paradigmético de los que Appadurai
(1990) describié como los procesos de dislocacion entre cinco dimensiones del
flujo de la cultura global, que pueden ser agrupados en: etnoscapes, mediascapes,
tecnoscapes, finanscapes e ideoscapes'. La apropiacion de las etnias podria anali-
zarse desde lardacion entre @ etnoscapelocal y € mediascape globa. Sin embar-
go, apesar de que el proceso de negociacién produce modificaciones en la identi-
dad étnica, no es aqué un gemplo donde se ponga en juego € nacionalismo. Los
flujos, publicitarios en este caso, hicieron centro en un particular grupo y region.

Un espacio cultural donde los mediascapes se intersectan con |os ideoscapes
son los Campeonatos Mundiales de Fatbol. Si entendemos, con Appadurai, que
| os ideoscapes son una concatenaci én de imagenes directamente rel acionadas con
lo politico y con las ideologias y/o contra-ideol ogias destinadas a obtener poder
estatal, el nacionalismo cae dentro de esta categoria. Por su parte, los mediasca-
pes generan imagenes, privadas o estatal es, que son centradas en una narrativa ba
sada en una sintesis, generalmente compuesta de met&foras o sinécdoques que
permiten construir las narrativas del otro. Esto se torna especialmente radical en
el contexto de una mundializacion de la cultura en el que ciertos fragmentos de
narrativas nacionalistas estabilizadas se encuentran coyuntural mente en un centro
situado temporalmente: las Copas del Mundo. Ideoscapes y mediascapes conflu-
yen haciay emanan desde ese centro y entran en contacto durante los dias que du-
rael evento mundial porque estos espectacul os son oportunidades casi Unicas pa-
raponer en escena los referentes de las identidades nacionales: €l otro lejano ob-
tiene visibilidad a través de las camaras, |0 extrafio se incorpora a la cotidiane-
dad de un Campeonato de Futbol y lalgjania se acorta. Como afirma Renato Or-
tiz: “Los medios de comunicacion aproximan, y mezclan, 1o que se encontraba
separado” (1996: 43).
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En algunos casos, como sucedié en el Mundial de Francia ‘98, estos cruza-
mientos producen sentidos fugaces y banales | os cuales, finalizado el evento, em-
prenden trayectorias propias, de nuevo territorializadas y no siempre conectadas
con narrativas nacionalistas ‘ profundas’ 2

Efectivamente, durante el Mundial de Francia ‘98, agunos fans escoceses ad-
quirieron notoriedad a través de la exhibicion —espectacul arizada por los medios-
detresrasgos. sus atuendos tradicionales, su aficion alabebiday la extravagancia
delevantar las kilts paramostrar sus desnudeces. En las calles de Paris €l periodis-
mo vernaculo argentino salia a buscar las notas de color que llenaran los minutos
vacios de satélite. La férmula local fue tan simple como eficaz y, en términos de
espectaculo, econémica: uno o varios jovenes mas caraduras que Simpéti cos reco-
rriendo las cales de las ciudades-sede y |os alrededores de los estadios, a la caza
de hinchas de fatbol carnavalescosy alcoholizados. Haciendo gala de cierta sober-
biay estableciendo con el destinatario al otro lado del mar un contrato de lectura
complice, los cronistas tenian que llenar las horas del satélite gratis que quedaban
vacias de f(itbol y a contramano de los husos horarios. El segmento se editaba con
muchos cortes, estilo que, sumado alas tomas en perpetuo movimiento, producia
un efecto hiperkinético. Mientras tanto, desde |os estudios, un coro griego riendo
acarcgjadas de sus intervenciones, en un volumen aturdidor, completaba €l “envio
especial”. Uno delosmotivos predominantes de estos cronistas fue la construccion
del otro, nunca tan distante y diferente como en € Mundia de 1998, donde los
“otros” deambulaban por las escenogréficas calles francesas luciendo sus atributos
diferenciales®. A mayor extrafieza de esos atributos, mayor impacto en las panta-
Ilas argentinas. Los escoceses, por lo tanto, con sus kilts, su degria etilicay sus
desnudeces, eran especimenes perfectos paralograr este cometido. Aunque parala
| 6gica de este contexto de produccién fue una verdadera lastima que Escocia haya
guedado diminadatan temprano, lo cierto es que estos escoceses conguistaron una
vishilidad ante el mundo que los erigio en representantes de una Escocia que, en
verdad, |gos esta de sostenerse en esos UnNicos tres rasgos exoticos.

Una primera entrada a tematomaria para si los procesos de codificacion por
los cuales los medios, en su economia narrativa, congelan a ‘Otro’ en un icono
gue dificultala posibilidad de generar sentidos distintos. Con el agregado de que
el referente de una comunidad nacional se articula con estereotipos construidos a
priori, lo que permite distinguir €l proceso de sinecdoquizacion (Clifford, 1989)
através del cual circulan por € espacio publico. Estos estereotipos que recortan
una parte y la convierten en el todo parecen portar unos atributos diferenciales
que les permiten a los medios (desde |a literatura a los medios €lectrénicos) co-
dificar més fécilmente e referente iconico de una comunidad, asi como alare-
cepcion decodificar un significado medianamente estable. En otras palabras, los
estereotipos son mas féaciles de codificar y decodificar en términos de identidad
negativa, porque si todos somos similares no habria posibilidad de construir un
‘otro’, lo cual, en un Mundia de Ftbol, representa un valor significativo.
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Por otra parte, en la sociedad contemporanea, son los medios |os encargados
de hacer circular informacion sobre las diferentes formas de viday de proveer, de
esta manera, los marcos referenciales comparativos paralaformacion de los gru-
pos: “mientras mas distante de mi esta el punto elegido en €l continuo, méas gene-
ralizado, méstipificado esmi conocimiento de las personas que lo ocupan” (Bau-
man, 1990: 43).

L os escoceses que aparecian en la superficie masmediética (esto es: no todos
los escoceses) respondian a ese estereotipo.

“Y €ellos, vestidos con la camiseta azul de su seleccién y con sus pintores-
cas polleras... (...) ...festgjaron al limite del éxtasis. (...) Cientosy cien-
tos cargaban sobre sus cuerpos litros y litros de cerveza, otra de sus mar-
casregistradas’ (Clarin Deportivo, 24 de junio de 1998, p. 2).

“Colitas frescas. Méas que desinhibidos (¢serén los efectos de la cerveza?),
los hinchas escoceses parecen no tener ninglin problema en demostrar que
no acostumbran a ponerse nada debajo de sus kilts (faldas), (...) ...robus-
tos muchachos con las polleras levantadas (de espaldas, claro)” (Clarin De -
portivo, 11 de junio de 1998, p. 7).

Durante el Mundial de Franciael periodismo argentino los encontré aptos pa-
ra su puesta en escena, especialmente cuando cantaban una cancién (especie de
“hoky poky”, unacancion infantil que incluye movimientos) dando graciasaMa-
radona por la “mano de Dios’ que dej6 afuera a los ingleses en € Campeonato
Mundial de 1986. A la alegria que exhibian se le sumd la oposicion a Inglaterra,
todo lo cual colabord para diferenciarlos de los duros hooligans ingleses.

La serie que se generd en los medios locales, aunque el disparador fue e Ul-
timo punto, se encadend més o menos de la siguiente forma:

No son hooligans.

No son ingleses.

Son enemigos de nuestros enemigos.

Son nuestros aliados.

Son divertidos y toman alcohol (“aguante” carnaval esco).

Apoyéandose en Mills, Giulianotti refiere que el proceso de construccién de
significados identitarios en €l universo futbolistico depende de dos principios: €l
semantico que establece lo que se es, y € sintactico que sefidla lo que no se es
(1999b). El ge semantico estaria dado aqui por las tradiciones, mientras que €
sintactico recae sobre la oposicion con Inglaterra, 1o que coloca a Diego Marado-
na como el nexo que completa el sentido.

Lo que aparece como un dato peculiar en este caso es la conexion estableci-
da coyunturalmente entre estos fans escoceses y Diego Maradona, convertido ya
no solo en ‘héroe’ deportivo de la Argentina sino también de Escocia.
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“Los persongjes en cuestion son los escoceses. Que hacen unareverenciay
gritan ‘Maradooo...” cuando ven a un argentino. Y que cantan el himno a
la mano de Diego contra los ingleses en el Mundial ‘86" (Clarin Deporti -
Vo, 24 de junio de 1998, p. 2).

“Todos con un vaso de cerveza en cada mano, teniéndose en pie quién sa-
be cémo. Otrareverencia, otro saludo a Maradona, otro insulto alosingle-
ses’ (Ibidem).

“Cadatanto, cantan unaversion en inglés de Guantanamera, en laque agra-
decen a Diego Maradona €l haber eliminado a Inglaterra, su rival de siem-
pre, en México ‘86" (Perfil, 10 de junio de 1998, p. 36).

Sea una version libre de Guantanamera o un himno, a partir de la anécdota
del “hoky-poky” intentaré exponer tres cuestiones que pueden vincularse con ella
y que difieren entre si por €l tipo de argumentacion que su deriva permite. En pri-
mer lugar, un item de tipo informativo-descriptivo sobre la caracterizacion de los
fans escoceses en su diferenciacion interna y externa. En segundo término, un
abordaje de andlisis textual respecto a la cobertura y tratamiento masmediatico
realizados por los medios graficos argentinos de mayor tirada sobre los fans es-
coceses. Por Ultimo, en relacién a estos dos puntos, una argumentacion que, po-
niendo de relieve el carécter de representacién y no de préactica, recorra algunas
peculiaridades en la constitucion de la identidad con € trasfondo de una cultura
mundializada.

LaTartan Army*

...but most of all we hope that the Tartan Army returns
from England with its reputation unblemished. It is far
better to lose a football match than to gain reputation on
the continet for thuggery and xenophobia. Ask England.

Scotland on Sunday, 9 de junio de 1996

Entre las décadas de 1970 y 1980, las identidades de los hinchas militantes
del futbol escocés se bifurcaron en dos direcciones ubicadas en dos estilos con-
trastantes: laTartan Army y lossoccer casuals. Estos Ultimos aparecen como una
nueva generacion de hinchas que operan sobre lineas subculturales, por gjemplo,
vistiendo ropa de marca, 1o que implica un desafio a cuerpo policial mas acos-
tumbrado a buscar e identificar los estereotipos. L os estudios sociol 6gicos reali-
zados evidencian que, antes que excluidos, |os casuals estén incorporados social
y economicamente ala sociedad. Su objeti vo en los estadios es |0 que en nuestro
contexto se denominael “aguante”s. Internamente, cada formacion de casualstie-
ne punteros cuyo estatus es asegurado clasicamente, en términos masculinos
(asistenciaregular alos estadios y juego limpio en las confrontaciones entre hin-
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chas). Sus blancos més preciados son otros casuals del equipo rival. Cada forma-
cion puede describirse como una red de un grupo pequefio de amigos cuya aso-
ciacion voluntaria permite realizar actividades més ala del futbol. Por su parte,
como €l juego no les provee la fuente de esa experiencia, los casuals encuentran
en su propias actividades un retorno emocional més efectivo. Los resultados de
los partidos no son importantes toda vez que ellos poseen su propio deporte en las
calles: su propio partido contra los rivales (Finn, 1994).

Por su parte, la Tartan Army apoya a equipo naciona incondicionalmente,
sin importar el resultado del partido, y encuentra el climax de la experiencia en
las relaciones con su equipo y los esfuerzos realizados, sigue a equipo nacional
en €l exterior y viste los colores de la seleccidn. Disefiada para el extranjero, su
composicion es proporcional a la poblacién escocesa (aunque con énfasis en
Edimburgo y Glasgow). Este grupo sociable y de costumbres gregarias fue reco-
nocido en torneos internacionales por su amistosidad y buen comportamiento y la
presentacion de si atraviesa €l gje oposicional anti-hooligan, anti-violencia. Ex-
ternamente su repertorio establece unaidentidad nacional basadaen ladiferencia
cioén respecto de Inglaterra, en especia frente al estereotipo de quelos hinchasin-
gleses son hooligans®. A pesar de esto, entre los hooligans y los amigabl es esco-
ceses no existen diferencias socio-econdmicas sino culturales. Internacionalmen-
te, cuando se congregan como Tartan Army, no pueden vestir los colores de clu-
beslocalesy rivales, y sin embargo, algunos Tartan Army son casuals en su pro-
piaciudad. En el caso de Escocia, |as identidades de clubes rivales son subsumi-
das en unaidentidad comin escocesa que adopta, a contrario delos hooligansin-
gleses, patrones de conducta carnaval esca en tanto norma grupal. Las diferencias
entre los hinchas son superadas por € sentido de pertenencia grupal, el consumo
de alcohal, el sentimiento anti-inglés, laidentidad masculinay el comportamien-
to gregario (Giulianotti, 1995).

Este repertorio que echa sus raices en d carnaval popular esta asociado alos
excesos hedonisticos, € goce por comer, beber, cantar y hacer bromas, € uso de
atavios estilizados, el disfrute de las actividades sexuaes y la interaccion social.
Giulianotti (1995) es también critico hacialas conductas carnavalescas. Al contra-
rio delas antiguas précticas, las actividades del carnaval moderno son précticas li-
mitadas: no sdlo las autoridades identifican |os espacios apropiados para ellas, si-
no que, ademés, |os medios buscan imagenes col oridas para ser impresas. O como
afirmaTerry Eagleton, “el carnaval es un asunto autorizado en todos los sentidos,
una ruptura permisible de la hegemonia, un desahogo popular contenido igual de
turbado y relaivamente ineficaz que la obra de arte revolucionaria’ (1981: 225).
La ambigtiedad del carnaval, como sefiala Giulianotti, es que a pesar de permitir
la construccion delacommunitas (Turner, 1980) y laemergencia del sentido dein-
tegracion, también amenaza con traspasar |as fronteras autorizadas. El sentimien-
to anti-inglés se convierte en central para acceder ala experiencia de la communi -
tas pero a través del carnaval, en forma de una positiva adaptacion a las tradicio-
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nes culturales que llevan a experiencias comunes e intensas entre los hinchas es-
coceses (Finn, 1994). Por otra parte Finn sefidla: “Los hinchas escoceses buscan
ahora crear e potencial para vivir experiencias pico a partir de su propia partici-
pacion en los eventos sociales que rodean d partido en si” (Finn, 1994: 112).

La presencia de estos hinchas sumada a los dispositivos de |os medios esco-
ceses, que intentan “colapsar |a distancia cognitiva entre equipo, seguidores, me-
diosy lectores paralograr una forma de auto-celebracién entre las cuatro catego-
rias” (Finny Giulianotti, 1998: 197), produjo una suerte de focalizacion de lami-
rada en el rol de la comunidad escocesa de hinchas tanto como en la de los juga-
dores’. Sin embargo, y apesar de que los hinchas escoceses parecerian haber que-
dado colocados por encima del propio equipo escocés en los medios locales, la
Tartan Army es depositaria de una mirada critica que apunta basicamente avarios
argumentos relacionados entre si: por un lado, més all& de |os ecos ‘ amistosos’ en
el exterior, este nacionalismo neurético de los ‘90 de la Tartan Army establece
vinculos también con unaimagen negativa de nacién (comportamientos intoxica-
dos, estrategias sutiles para seducir mujeres, etc.) que los medios se encargan de
amplificar. En relacién alos episodios de Sueciaen 1992, Giulianotti afirma: “Sin
embargo (...) € uso de vestimenta tipica parecié adquirir en Suecia una utilidad
que iba mas alla de lo estético, con varios testimonios personales que proclama-
ban su utilidad como pasaporte sexual hacia las mujeres locales’ (Giulianotti,
1995: 204).

En el caso argentino, esto fue retratado de la siguiente forma:

“Hasta que, de pronto, se les cruza una mujer. Y vuelven, entonces, a vie-
jo chiste de ensayar un paso de baile para que la polleralevante vuelo y los
deje a desnudo (...) Estan felices con su gracia. Y alas francesas les en-
canta’ (Perfil, 10 de junio de 1998, p. 36).

Pero, ademés, se pone en teladejuicio el acance de las definiciones de iden-
tidad por la oposicion: si Escocia quiere ser parte de la Unién Europea en € si-
glo XXI, su sentido de nacién tiene que ir mas ala de un mero sentimiento anti-
inglés. AUn mas, las criticas més radicalizadas advierten que los elementos kitch
utilizados por laTartan Army deben su presencia afactores ligados tanto al patro-
nazgo de los monarcas ingleses como a consumo turistico, lo que, en opinién de
Giulianotti, revela una suerte de identidad esquizofrénica del tipo Jeckyl and Hy-
de (Giulianotti, 1999[])®. Estas criticas llevan ainterrogar también sobre el com+
plejo cruce entre cultura popular e identidades politicas: como laidentidad esco-
cesa en €l fatbol no descansaria en un sentido positivo sino negativo, en conjun-
to las criticas asumen que €l nacionalismo dentro de la cultura popular desalien-
ta el sentido potencialmente politico de ‘escocesidad’ (Finn y Giulianotti, 1998).

Afirma Giulianotti que laimagen violenta de |os hinchas ingleses aseguraba,
antes que amenazar, la reputacion de los hinchas escoceses. Sobre la responsabi-
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lidad de ser escocés de cara ala entrada a la Unidn Europea, este parrafo de un
importante periodico de Escocia expresa adecuadamente esta idea:

“(...) estamos, naturalmente, encantados con nuestra nuevareputacion in-
ternacional de ‘santidad’ pero, ¢como diablos vamos a hacer para mostrar
gue somos diferentes cuando los ingleses aprendan a comportarse?’ (The
Herald, 17 de junio de 1992, citado en Giulianotti, 1995: 211).

En pollerasy con las caras azules

Los medios gréficos argentinos produjeron sobre l0s escoceses un conjunto
de textos confusos e hibridos donde no existié discriminacion alguna respecto de
las diferenciaciones internas entre casualsy Tartan Army e, inclusive, se extremé
y generalizo a limite la utilizacién de descripciones de rasgos tipicos.

“Parecen fascinados con la sorpresa que despiertaen los demés el hecho de
gue no usen ropa interior debajo de sus polleras. Y lo explotan como chi-
Cos que serien de su primer comentario picaro. O, mejor dicho, como hom-
bres algo excedidos de alcohol que ya no necesitan demasiadas sutilezas’
(Perfil, 10 de junio de 1998, p. 36).

“El problema se origind cuando |0s escoceses estuvieron a punto de ser re-

chazados en la Aduanafrancesa, yaquellegaron con caras pintadas de azul,

con nutridas pelucas de bucles rojos y vistiendo sus tradicionales faldas, lo

gue hacia imposible comparar las fotos de sus pasaportes’ (Clarin Depor -
tivo, 9 de junio de 1998, p. 16).

“Gaitasy tambores. Pollerasy jeans. Whisky y caipirinha’ (Clarin Depor -
tivo, 9 de junio de 1998, p. 2).

Contrariando acaso las expectativas de la Tartan Army, todo individuo con un
comportamiento violento y a coholizado pasaba a ser denominado hooligan®:

“Seglin informd la Policia, este hooligan, cuyaidentidad no fue dadaacono-
cer... (...)ta como ocurri6 d martes en lafiestainaugural, cuando hooligans
escoceses arrojaron botellas por losaires’ (Olé, 11 dejunio de 1998, p. 10).

O versiones mas sutiles de lo mismo:

“LaPoliciay la Gendarmeria de Francia no dan abasto. Ademés de los se-
riosincidentes en Marsella, varios escocesesy al emanes protagonizaron al-
gunos escandal etes, no tan serios como los de los hooligans ingleses’ (El
Graéfico, 23 de junio de 1998, p. 27).

Puede inferirse de esto una ciertainternalizacién de la paldbra hooligan que
designaria a todo individuo de conductas violentas en el &mbito del futbol®. Y
ante este estereotipo, la Tartan Army responde con otro. Lareproduccién del es-
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tereotipo, como la otra cara de la moneda, también puede considerarse como
parte de un éxito en la consecucién de los logros buscados por la Tartan Army,
intuitivamente sabedora de que las exhibiciones de las tradiciones conecta més
facilmente con los estereotipos anclados en tiempos largos que construyen las
subjetividades.

“...el vigje de los hinchas escoceses arrastra consigo todo su equipgje. Sus
tipicos atavios —incluyendo los tradicional es kilts—, un buen cargamento de
whisky y cervezas y el espiritu en alto que los lleva a pensar que no todo
esta perdido en su grupo” (El Grafico, El Diario del Mundial, 16 de junio
de 1998, p. 14).

“L os escoceses se toman todo, esverdad” (Olé, 17 dejunio de 1998, p. 12).

“Ademas, en la noche de Paris, se pudo ver deambulando a varios hinchas
escoceses. Casi todos estaban completamente borrachos. Y no eraparame-
nos. Porque habian empezado a beber alcohol desde lafiestainaugural, que
sirvio de excusa para matar €l tiempo” (Olé, 11 de junio de 1998, p. 10).

Por otro lado, es interesante observar en el tratamiento mediatico algunas
atribuciones de positividad relacionadas con el comportamiento amistoso de los
fans escoceses que privilegiaban la diversion y € carnaval sobre la violencia, 1o
gue podria sefialarse como un elemento diferenciador y que, en realidad, iniciala
serie interpretativa mencionada mas arriba.

“Aunque ayer, de no ser por el humor escocés, hubiera sido una pesadilla.
Desde temprano laciudad se visti6 de piernas peludas, remeras azulesy ba-
rrigas de cerveza. Todo era Escocia(...) Los escoceses vivaron hasta a ar-
bitro (...) ...vivaban los cérners como si fueran mano a mano con €l arque-
rorival. (...) ...fueron hasta donde estaban sus hinchas y festgjaron juntos
una actuacion dignisima. (...) Las polleras se agitaban por la espumay por
lavida’ (Olé, 11 dejunio de 1998, p. 8).

“Los escoceses no pierden el tiempo y sedivierten delo lindo” (Olé, 10 de
junio de 1998, p. 7).

“En paz, sin destrozos, cantando, copando |os bares, bafidndose en la fuen-
te delaplazay armando un picadito frente al majestuoso edificio de la Al-
cadia’ (Clarin Deportivo, 24 de junio de 1998, p. 2).

“Lejos de laviolenciatan temida, este grupo de fanaticos posa paralos fo-
tégrafosy sedivierte. (...) ...ago esta cambiando en los habitos delos hin-
chas’ (Clarin Deportivo, 9 de junio de 1998, p. 2).

“Cantan en la calle, se divierten sorprendiendo con sus tradicionales polle-
rasy hasta tienen una broma que seduce a las francesas’ (Perfil, 10 deju-
nio de 1998, p. 15).
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De todos modos, € €je de mayor relevancia estuvo colocado sobre la linea
significante que ubica a Inglaterra como metonimia de Gran Bretafiay, por ende,
alos violentos como representantes de no importa cua nacion del Reino Unido.
En otras palabras. s tienen comportamientos violentosy provienen delaisla, son
hooligans més ala de la bandera que enarbolen, 1o que exhibe, impudicamente,
la escasa importancia otorgada por |os medios argentinos a unainvestigacion més
profunda que permitiria el discernimiento de las diferencias.

Estas consideraciones, de algin modo, dan cuenta de la factibilidad y viabi-
lidad de los mecanismos exitosos 0 no por los cuales un grupo conquista mun-
dialmente la representacion de una nacion. Por otra parte, ponen de relieve, ade-
mas, la permeabilidad de | os dispositivos masmediéticos para construir la visibi-
lidad de lo exético. La Tartan Army, en estas condiciones de produccion, se con-
vierte en un exemplum, es decir, en la canonizacién de valores preexistentes atra-
vés de un proceso de generalizacién (Ford y Longo, 1999), mientras que el casual
fan, més alla de que sus comportamientos estén ligados a rivalidades localesy no
nacionales, se mimetiza con un individuo comun. Es decir que, asi como €l Bra -
veheart de Mel Gibson remite mas a la categoria de escocés que el persongje de
Trainspotting porque esta historia bien podria suceder en cuaquier ciudad™, la
Tartan Army porta mas atributos tradicionales que los casuals cuyos rasgos po-
drian ser atribuidos a fanaticos de cualquier nacionalidad. De ali que € intertex-
to refieraa William Wallace y no a Ewan McGregor:

“Nacido entre el verde, las montafias y la bruma de las Tierras Altas de Es
cocia, al zaguero se lo conoce popularmente, a raiz de su ‘determinacion
de tigre’, como el William Wallace del fitbol escocés, en honor a mitico
héroe que liber6 a su pais del dominio de Inglaterra en €l siglo XlIl, y a
quien rescat6 de los libros de historia el actor Mel Gibson con su multipre
miada pelicula‘ Corazén Valiente’” (Olé, 10 de junio de 1998, p. 7).

M aradona no usa kilt

Como ya se seflal 6 en otro lugar?, Maradona fue el Ultimo gran héroe del re-
lato nacional argentino en lo que afuthol refiere. Y sin embargo, apesar de su pe-
rentoriedad simbdlica (Conde, 2000), en e caso que nos ocupa funcioné como
mediador entreidentidades, en tanto permitio, coyunturalmente, definir qué es ser
€sCcoCcés oposicionalmente a qué no es ser inglés, pero también qué es ser argen-
tino. La serie con la que enlaza Diego Maradona en la confrontacién con Inglate
rra recorre desde la “mano de Dios’ a la propia reinvindicacion realizada en la
Universidad de Oxford.

En ese contexto, entonces, € “hoky-poky” que cantaban los grupos de hin-
chas escoceses afavor de Diego Maradona por haber dejado afueraalosingleses
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en el Mundial de 1986 puede (debe) leerse como una delgadisima linea que co-
nectd coyunturalmente, y en el breve lapso de dos semanas, dos formaciones cul-
turales: un particular fragmento de cierta expresion de nacionalismo banal (Bi-
Ilig, 1995) con un persongje del futbol argentino que en su momento recibi6 la
cargasimboalica de engafiar primeroy de humillar después alos‘ vigjos enemigos’
ingleses en su propio campo®.

Esta delgadisimay precarialinea dibuj6, mas que un vinculo deiday vuelta,
un tridngulo en €l cual €l vértice simbdlicamente mas poderoso y alavez €l me-
nos ‘visible' era, justamente, Inglaterra. El sentimiento anti-inglés de la Tartan
Army que funciona como su elemento aglutinador y también como su objetivo es-
tratégico (diferenciarse de ese “ellos”) fue el conector con Diego Maradona, es-
pecie de adalid de esta lucha desigual. Con un ingrediente agregado que eslo que
permitio que la triangulacion adquiriera sentido: ambas naciones tienen una co-
locacion periférica respecto de Inglaterra, aungue por diferentes motivos.

En este punto, y siguiendo a Giulianotti (1999[b]), se ponen en juego los dis-
cursos de lainequidad econdmica que hacen centro en que los grupos subalternos
reclaman para s la representacion del ama frente al poder econdémico de los po-
derosos. También dice Finn: “La creencia de los hinchas de que €l club les perte-
nece aparece como unadistorsiéon de larealidad econdémica, pero se trata mas bien
de una afirmacion de laintensidad del sentimiento de los hinchas por su equipo y
una expresién de que ellos son parte genuinade d” (Finn, 1994: 101). Este g e que
Giulianotti y Finn plantean para los clubes locales (donde la debilidad financiera
de un club estaria compensada por |a posesion del verdadero sentimiento) vale
también para el tipo de oposi ciones nacionales donde lo marginal esté destinado a
una posicion econdmica de subalternidad: “La diada atraviesa antagonismos na-
cionaesy rivalidades internaciondes’ (Giulianotti, 1999[b]: 8)*.

Dice Mary Douglas (1991) que la fuente de poder esta en los margenes, ali
donde acechan también las fuentesdel peligro. Sin embargo, en este caso no setra-
ta de unos margenes donde se produciria la contaminacion, sino de posiciones pe-
riféricas estructurales que adquieren una visbilidad precaria a través de la con-
frontacion en un campo, € deportivo, que no modifica las relaciones de poder.
Quizés seaen los efectos de lamundializacion de lacultura, de los cualeslos mun-
diales de futbol son uno de sus méximos exponentes, donde se encuentra la clave
de esta particular asociacion. El establecimiento de unas posibilidades de articula-
cién entre identidades nacionaes y representaciones masmediéticas que permiten
estos fendmenos no se sostuvo en este caso, como afirmaria Douglas, en episodios
ritualisticos pararestaurar la pureza sino, més bien, en unatriangulacién, proviso-
ria, coyuntural y labil, sobre € nivel sintactico (de oposicidn) cuya carga negativa
recay6 sobre uno de los vértices mientras | os otros dos mantuvieron la positividad
que los vincula. Mientras que sobre Inglaterra recaian los atributos negativos ne-
cesarios para el establecimiento de unaidentidad oposiciond tanto escocesa como
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argentina, en los representantes de estos dos Ultimos (la Tartan Army y Diego Ma
radona) permanecian, resaltados, |os positivos.

Esta positividad puede leerse, a través del “hoky-poky” puesto en escena en
Francia, como un agradecimiento en retribucion por un peculiar obsequio recibi-
do en 1986, alin cuando, obviamente, este obsequio no iba dirigido a Escocia: s
la“mano de Dios’ de Diego Maradona ofrecié larecompensa de una satisfaccion
moral en €l contexto argentino®, parala Tartan Army, o, més especificamente pa-
ralos retazos de Tartan Army que pululaban por las calles de Paris, € obsequio
de Diego Maradona pudo haber sido entendido como un obsequio a mundo y, en
especial, alos més necesitados. Como afirma Bauman, este tipo de obsequios li-
minales se ofrecen sin tener en cuenta la calidad del receptor sino solamente su
categoria de persona necesitada porque representa un beneficio en términos mo-
rales que es proporcional ala pérdida (Bauman, 1990). Los cantantes del “hoky-
poky” se autoatribuyeron, en esta coyuntura, la categoria de “persona necesita-
da’. Deali que, en términos de la triangulacion antes mencionada, ese obsequio
probablemente fuera considerado como una retribucion moral también paralali-
nea simbdlica que sostiene la Tartan Army.

La hip6tesis que guio esta breve aproximacion a una anécdota fragmentada
es que ali se cruzaron dos mediascapes basicamente diferentes: e icono Diego
Maradona, soporte ssmbdlico de las glorias futbolisticas argentinas, y €l icono es-
coceés, que, en cambio, se sostiene en una préctica con cierto grado de reflexivi-
dad y que no puede ser relevo de la totalidad de una epicidad escocesa, por otra
parte, inexistente desde € punto de vista futbolistico. Porque ademés, mientras
gue Diego Maradona es un icono construido imaginariamente sobre los valores
de“pibe’ y de “potrero”, en tanto dos configuraciones liminales enraizadas en la
cultura popular argentina (Archetti, 1998), laTartan Army es producto de un des
plazamiento simbdlico desde € equipo y/o los jugadores representativos de una
nacion hacia sus hinchas.

Final sin gaitas

A juzgar por los atributos iconicos, estos fans de kilts y boinas no son todos
los hinchas escoceses sino que pertenecen a un particular grupo de hinchas de esa
nacion que eligieron seguir a los equipos nacionales en el extranjero. Especie de
embajadores sin permiso, estén dotados de una aparente reflexividad* a partir de
la cual intentan colocarse en oposicion alosingleses.

Y aqui conviene puntear algunas provisorias conclusiones. En primer lugar, €l
hecho de que los medios argentinos hayan preferido reproducir € estereotipo antes
gue indagar sobre estas diferencias pone en evidencia los mecanismos de genera-
cién de narrativas especificas. En estos procesos, €l signo, en este caso € icono del
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fan escocés, emerge como exemplum, lo que dificultala posibilidad de conectar €
objeto con series estructurales mayoresy obtura el gjercicio interpretativo.

En segundo lugar, el carécter de representacion y no de practica (en € senti-
do de experiencia compartida y significada) que atraviesa el corpus remite a un
elemento entre otros de los procesos de constitucion identitaria. Porque a pesar
de que las representaciones (0 su consumo) pueden ser consideradas parte de un
mecanismo de construccion de identidades, nada sabemos de su recepcion, y en
este caso las representaciones asi escenificadas se acercan mas a nacionalismo
banal de Billig que ala construccion de identidades nacionales ‘ profundas’.

Siendo que la representacion por definicion no satura al sujeto empirico sino
gue se coloca como el punto de pasaje entre los discursosy € sujeto, o que inte-
resaria entonces es el andlisis de las relaciones entre la dimension socio-cultural
en relacion a consumidor y las formaciones discursivas. Que el sentido en recep-
cién otorgue coherencia ala representacion o produzca una ruptura critica depen-
derd de la particular configuracion de la posicion especifica del sujeto interpela-
do. La representacion solo ofrece a sujeto posiciones de inteligibilidad especifi-
casy loinclina a preferir ciertas lecturas sobre otras, pero lo que no puede hacer
es garantizarlas. La cuestion de la produccién de sentido sera siempre una cues-
tién empirica que se desenvuelve en e momento del encuentro entre la represen-
tacion y el sujeto. Sin embargo, si, como afirmaBillig € nacionalismo es un es-
pejo de Narciso (1995), los campeonatos mundiales de fatbol sirven, en todo ca-
SO, para poder mirarse nuevamente en ese espejo y re-construir, aungue proviso-
riay precariamente, las identidades especulares (Alabarces, 2002) tan necesarias
para la construccion de la totalidad.

En tercer lugar, se debe resaltar €l carécter situado del proceso de triangula-
cion descripto, y esto en dos sentidos; como recorte temporal secuencializado por
los campeonatos mundiaes de fitbol, y coyuntural en funcion del desempefio y
la continuacién o eliminacion de |os equipos en cuestion.

Esta anécdota, vale la penaingistir, permite, solamente y en principio, registrar
un momento en que las identidades profundas rel acionadas con la nacion, que no
garantizan por si mismas que los rasgos comunes aseguren la solidaridad, como
afirma Bauman (1990), se intersectan con representaciones masmedidticas fuerte-
mente codificadas que, alainversa, remiten a atributos fuertemente estereotipados
de unatradicion. Loslazos afectivos, si 10s hubiera, no persisten una vez que Esco-
ciaes eliminada de Mundial. Dicho de otro modo: Maradona nunca uso kilt y en-
tre los excesos cometidos en su vida no se cuenta, todavia, € exhibicionismo.
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Notas

1 Mantengo €l sufijo scape en su version inglesa, respetando |as consideracio-
nes del mismo Arjun Appadurai respecto de que scape no remite a relaciones
objetivas que permitirian obtener una mirada Unica, sino a una construccion
profundamente sesgada por las visiones histéricas, linglisticas y politicas de
los distintos actores en cuestion. Para ampliar ver Appadurai (1990).

2 “Profundidad” definidaligeramente en oposicion alo que Billig (1995) de-
nomina “nacionalismo banal”.

3 Aungue cabe aclarar que en Francia ‘98 se reunieron treintay dos equipos
adiferencia de, por g emplo, Espafia ‘82, donde se encontraron veinticuatro
representaciones nacionales, o de Argentina ‘ 78, donde solo hubo dieciséis.

4 Este item es, en verdad, un resumen de los trabajos de Richard Giulianotti
y de Gerry Finn. Todas las referencias les pertenecen.

5 Las paabras exactas utilizadas por Giulianotti son: “ standing, decking the
opponent and backing the favoured side” (1999[4]).

6 En Suecia los hinchas escoceses celebraban la victoria de Suecia frente a
Inglaterra, para proveer una forma de reconocimiento (Giulianotti, 1995:
212). Francia ‘98 no esla primera ocasién en que este sentimiento anti-inglés
juega un papel de adhesion en las relaciones positivas con los locales (1bi-
dem: 214). Laimagen de si mismos que proyectan deliberadamente los hin-
chas escoceses es |a de ser escoceses-no-ingleses. Los hinchas escoceses es-
tigmatizan a los ingleses como hooligans y expresan su desprecio por esa
préctica definida nacionalmente, |o que genera empatia con los locales que
abrazan un sentimiento anti-inglés (Finn y Giulianotti, 1998).

7 Como sostiene Finn (1994), |as relaciones dentro y fueradel campo de jue-
go son complejas. La presentacion de la Tartan Army en el extranjero ha de-
venido tanto o méas importante que el resultado de los partidos. De algin mo-
do los fans escoceses fueron mas exitosos que |os jugadores, especialmente a
partir de 1992 en las Finales del Campeonato Europeo jugadas en Suecia,
donde los hinchas escoceses recibieron el premio UEFA al Fair Play por su
amistosidad y conducta deportiva (Finn y Giulianotti, 1998).

8 Extremando las criticas, también sefiala Giulianotti que las actividades de
la Tartan Army representan un elemento residual de los festivales publicos
del carnaval de la clase obrera escocesa, donde se ponen en juego fuertes ex-
presiones de la masculinidad. Ejemplo de esto son las bromas para “ seducir”
mujeres (1999[4]).

9 Cosa que ocurriatambién con los alemanes: “L os salvajes hooligans a emanes
dgaron en coma aun palicia’ (El Gréfico, 23 de junio de 1998, p. 113).
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10 El término hooliganismo, alin siendo de origen britanico, serevel 6 Util pa
ra representar particulares tipos de espectadores de fitbol no sdlo de Gran
Bretafia. Pero como advierte Giulianotti (1994), es el término y no la practi-
calo que se ha internacionalizado, lo que significa especialmente que no se
debe pensar en cierto tipo de difusion de la practica. No existe, por gemplo,
nada hooligan en la violencia argentina.

11 Esto no es absolutamente cierto. Edimburgo se ha disparado desde media-
dos de los ‘80 como la ciudad con mayor cantidad de infectados de HIV por
consumo de drogas intravenosas. Para ampliar ver Giulianotti (1997).

12 Rodriguez (1998) y Alabarcesy Rodriguez (1996 y 2000).
13 Paraampliar ver Rodriguez (1998) y Alabarcesy Rodriguez (1996 y 2000).
14 Ver también Alabarces, Ferreiro y Rodriguez (2002).

15 El obsequio es simplemente la alegria, y puede resumirse en €l estribillo
de una cancién de Fito Paez que reza: “Y dale alegria, alegria, alegria a mi
corazOn”. Paraampliar ver Archetti (1997).

16 La reflexividad de los fans escoceses es solo aparente. Siguiendo a Giu-
lianotti (1999[a]), los Tartan Army y los casuals exploran diferentes opcio-
nes identitarias relacionadas con la violencia: mientras que los casuals se
desmarcan de las primeras estilizaciones hooligan y estan preocupados ex-
clusivamente por una batalla por la supremacia doméstica, la Tartan Army
emerge con un coédigo conciente de no-violencia cuyo objetivo es promover
laidentidad escocesa en el extranjero.
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