CapiTuro IV

JERARQUTAS Y POSICIONAMIENTO

ELECCION DE CARRERAS
Y UNIVERSIDADES

MOTIVOS DE ELECCION DE LA CARRERA PARA LOS ESTUDIANTES DE
Econowmia

¢Cuales han sido los motivos por los que los alumnos de Economia eli-
gieron sus carreras? ¢Cuales han sido aquellos tenidos en cuenta para
la eleccién de la universidad? ¢Qué nos dice esto en términos mas ge-
nerales sobre la situacién del campo de la Economia en Argentina? Un
analisis de estas variables permitird discriminar mejor el tipo de alum-
nado que asiste a cada clase de institucién y formular algunas hipétesis
respecto de los efectos de la privatizacion de la educacién superior en las
expectativas de los futuros profesionales. La separacién por momentos
es importante en este caso no tanto y no sélo porque nos permite com-
parar los motivos de decisiones tomadas en dos situaciones diferentes,
sino también (y tal vez mas importante) por el “elemento contaminante”
introducido por la memoria. Aunque no se pueda separar empiricamen-
te este componente, es esencial tener en cuenta que los alumnos més an-
tiguos pueden estar respondiendo a las preguntas de la encuesta no sélo
basandose en sus motivaciones histdricas, sino también en reelaboracio-
nes posteriores realizadas a la luz de la experiencia y de su relativamente
mayor conocimiento de las caracteristicas del mundo profesional.

En la encuesta se les solicité a los alumnos que ordenaran jerar-
quicamente tres opciones de un menu que se les presentaba respecto
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de los motivos por los cuales habian optado por la carrera que estudia-
ban. Si comenzamos con los alumnos de la UBA que se encuentran en
el primer momento de su cursada, observamos que hay dos motivos
principales que llevaron a un porcentaje idéntico de estudiantes a elegir
la carrera de Economia: un “interés general por la tematica” (28,57%)
y la creencia en la “posibilidad de contribuir a cambiar la realidad so-
cioeconémica” (28,57%). Pero, en realidad, las cifras revelan un interés
mas profundo por las cuestiones sociales. En total, el 46% de los alum-
nos encuestados que se encuentran cursando el primer momento de la
carrera de Economia optaron, como primer motivo para la eleccién de
sus carreras, por algunas de estas opciones: “posibilidad de cambiar la
realidad socioeconémica” (28,57%), “vinculacién de la carrera con la
temaética social” (15,87%) y “posibilidad de ayudar a la gente” (1,6%),
conjunto de opciones que podriamos caracterizar como “motivos al-
truistas”. Este interés general por la tematica social o, al menos, la elec-
cién de la carrera basada en la creencia en la posibilidad de modificar
las condiciones socioeconémicas del pais disminuye entre los alumnos
que se encuentran cursando el segundo momento de sus carreras. En-
tre estos, solo el 32,34% dice haber elegido la carrera, como primera
prioridad, por los motivos apuntados mas arriba y caracterizados como
“altruistas”, mientras que el 50% de los encuestados dicen haberlo he-
cho por un interés general en la temaética.

Otras opciones que muestran cambios significativos entre am-
bos momentos son aquellas que podriamos caracterizar como “motivos
egoistas” y que engloban opciones tales como “buena salida laboral”
de la profesién y “potencialidad para que los graduados realicen estu-
dios en el exterior”. Entre los alumnos encuestados que se encuentran
cursando el primer momento de su carrera, el 17,45% eligié alguna de
estas dos opciones (14,28% la primera y 3,17% la segunda). Entre los
alumnos del segundo momento de cursada, en cambio, sélo el 7,35%
optd por estas posibilidades (4,41% por la salida laboral y 2,94% por las
posibilidades para irse al exterior). Esto podria sugerir que los alum-
nos mas antiguos son menos optimistas respecto de las posibilidades
laborales que ofrece la carrera. Al mismo tiempo, como lo muestran las
cifras mencionadas, estos dicen en menor proporcién haber elegido la
carrera por motivos “altruistas”, al tiempo que un porcentaje mayor de
ellos dice haber valorado el interés despertado por la tematica general
como motivo principal para dicha eleccion.

Otros datos relevantes son los proporcionados por las segundas
y terceras prioridades declaradas por los alumnos en la eleccién de la
carrera. La “vinculacién a la temética social”, que sé6lo habia sido decla-
rada como primera prioridad en la eleccién de la carrera por el 7,35%
de los alumnos del segundo momento, constituye una segunda priori-
dad para el 20,89% de los mismos. Por otro lado, la posibilidad pro-
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porcionada por la carrera para “irse al exterior” no parece haber sido
muy considerada como primera prioridad, pero si lo fue como segunda
y tercera prioridad. El 6,55% de los alumnos del primer momento de-
clararon este motivo entre sus segundas prioridades y el 18,64% lo hizo
como tercera prioridad. Entre los alumnos del segundo momento, el
7,46% declaré este motivo como segunda prioridad y el 21,27% como
tercera. Es interesante resaltar que el motivo “reconocimiento social de
la profesién” parece haber influido muy poco en la eleccién de la carre-
ra. Ninguno de los alumnos del primer momento opté por este motivo
como primera prioridad, y sélo el 4,19% vy el 8,47% lo hicieron como
segunda y tercera prioridad, respectivamente. Entre los alumnos del
segundo momento, ninguno opté por esta posibilidad como primera o
segunda prioridad, y sélo el 4,5% eligié este motivo como tercera. Sin
embargo, como veremos mas adelante, un porcentaje mucho mayor de
alumnos considera que los profesionales de su disciplina gozan de una
alta estima social. Las tablas 3, 4 y 5 muestran los resultados totales
para ambos momentos.

TaBLA 3
MOoOTIVOS ELECCION DE CARRERA. EcoNomia. UBA. PRIMER MOMENTO (EN %)

Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
Buena salida laboral 14,28 8,19 11,86
Ya trabaja en el drea 1,58 1,63 3,38
Interés en la tematica 28,57 21,31 13,55
Potencialidad para investigacion cientifica 3,17 9,83 1,69
Vinculacion temética social 15,87 19,67 8,47
Cambiar realidad socioeconémica 28,57 24,59 11,86
Posibilidad de ayudar a la gente 1,58 1,63 15,25
Es facil 0,00 0,00 0,00
Tradicion familiar 0,00 0,00 1,69
Reconocimiento social 0,00 491 8,47
Posibilidad irse al exterior 317 6,55 18,64
Conocer profesionales del drea 1,58 1,63 5,08
Influencia familiar 1,58 0,00 0,00
Total 100 100 100
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TABLA 4

MOTIVOS ELECCION DE CARRERA. Economia. UBA. SEGUNDO MOMENTO (EN %)

Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
Buena salida laboral 441 597 7,57
Ya trabaja en el drea 2,94 1,49 1,51
Interés en la tematica 50,00 8,95 10,60
Potencialidad para investigacion cientifica 5,88 13,43 12,12
Vinculacion temédtica social 7,35 20,89 15,15
Cambiar realidad socioeconémica 22,05 29,85 18,18
Posibilidad de ayudar a la gente 2,94 7,46 454
Es fcil 0,00 0,00 0,00
Tradicion familiar 0,00 1,49 0,00
Reconocimiento social 0,00 0,00 4,54
Posibilidad de irse al exterior 2,94 7,46 21,21
Conocer profesionales del area 1,47 1,49 4,54
Influencia familiar 0,00 1,49 0,00
Total 100 100 100
TaBLA 5
MOTIVOS ELECCION DE CARRERA. EcoNomia. UBA. AMBOS MOMENTOS (EN %)
Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
Buena salida laboral 9,16 7,03 9,60
Ya trabaja en el drea 2,29 1,56 2,40
Interés en la temética 39,69 14,84 12,00
Potencialidad para investigacion cientifica 4,58 1,71 7,20
Vinculacién temética social 11,45 20,31 12,00
Cambiar realidad socioeconémica 2519 27,34 15,20
Posibilidad de ayudar a la gente 2,29 468 9,60
Es fécil 0,00 0,00 0,00
Tradicion familiar 0,00 0,78 0,80
Reconocimiento social 0,00 2,34 6,40
Posibilidad de irse al exterior 3,06 7,03 20,00
Conocer profesionales del drea 1,53 1,56 480
Influencia familiar 0,76 0,78 0,00
Total 100 100 100
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¢Qué ocurre con los alumnos de universidades privadas? ¢Hasta qué
punto existe algtin tipo de correlacién entre la eleccién del tipo de ins-
titucién donde se estudia la carrera universitaria, las propiedades so-
ciales de los estudiantes y los motivos para la eleccién de la misma?
Desde luego, este trabajo no esta en condiciones de contestar a esta
altima pregunta de manera contundente, pero los datos recolectados
pueden dar algunas indicaciones. Comencemos con los alumnos de las
universidades caracterizadas como “antiguas”: en este caso la Universi-
dad Catdlica Argentina y la Universidad Argentina de la Empresa. La-
mentablemente, como se expresé en la introduccién, no se ha podido
discriminar entre universidades de un mismo tipo ya que algunas de
ellas prestaron su colaboracién con la condicién de que el origen de las
fuentes no pudiera ser identificado.

Entre los alumnos del primer momento se percibe un interés cla-
ramente mayor por las motivaciones que caracterizamos como “egois-
tas”: el 19% dice haber optado como primera prioridad por esta carrera
debido a la “posible salida laboral” que ofrece, el 21,81% marcé esta
opcién como segunda prioridad y el 18,51% lo hizo como tercera prio-
ridad. La posibilidad que potencialmente ofrece esta carrera para “irse
al exterior” fue considerada por el 3,44% de los alumnos como primera
prioridad en la eleccién de la misma, pero por el 21,81% como segunda
prioridad. Sélo el 1,85% dijo haber elegido la carrera teniendo en cuen-
ta este factor como tercera prioridad. Es decir que, si consideramos sélo
las primeras prioridades, el 22,4% de los alumnos que se encuentran
cursando el primer momento en universidades privadas antiguas dicen
haber elegido la carrera por motivos caracterizados como “egoistas”,
porcentaje superior al registrado entre los alumnos de la UBA. Entre
los alumnos que estan cursando el segundo momento de sus carreras, el
16,66% optd por motivos “egoistas” a la hora de elegir carrera.

¢Qué pasa entonces con las motivaciones “altruistas”? El 22,41%
de los alumnos que se encuentran en el primer momento de sus carreras
declaré haber elegido la carrera teniendo en cuenta dichas motivaciones
como primera prioridad (8,62% por la “vinculacién de la profesién con
la temaética social” y 13,79% por las “posibilidades de la profesién para
inducir cambios en la realidad socioeconémica”; significativamente,
ninguno eligié la opcién: “para ayudar a la gente”). Entre los alumnos
que se encuentran en el segundo momento, el 24,99% dijo haber elegido
la carrera por motivos “altruistas” (11,11% por las “vinculaciones de la
profesién con la temética econémica y social”, idéntica proporcion de
estudiantes eligi6é la carrera por la posibilidad que la profesién ofrece
para inducir cambios en la realidad, y 2,77% de los alumnos dice haber
elegido la carrera para “ayudar a la gente”).

El “interés en la tematica” sigue figurando primero entre los moti-
vos de primera prioridad para la eleccién de la carrera (44,82% entre los
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TaBLA 6

MoTIVOS ELECCION DE CARRERA. ECONOMIA. UNIVERSIDADES PRIVADAS ANTIGUAS.

PRIMER MOMENTO (EN %)

Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
Buena salida laboral 18,96 21,81 18,51
Ya trabaja en el drea 3,44 0,00 1,85
Interés en la tematica 44,82 10,90 9,25
Potencialidad para investigacion cientifica 1,72 10,90 3,70
Vinculacion temédtica social 8,62 9,09 12,96
Cambiar realidad socioeconémica 13,79 20,00 22,22
Posibilidad de ayudar a la gente 0,00 1,81 9,25
Es facil 0,00 0,00 0,00
Tradicion familiar 0,00 1,81 0,00
Reconocimiento social 1,72 0,00 12,96
Posibilidad de irse al exterior 3,44 21,81 1,85
Conocer profesionales del area 344 1,81 5,55
Influencia familiar 0,00 0,00 1,85
Total 100 100 100

TaBLA 7

MoTIVOS ELECCION DE CARRERA. ECcONOMiA. UNIVERSIDADES PRIVADAS ANTIGUAS.

SEGUNDO MOMENTO (EN %)

Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
Buena salida laboral 8,33 20,00 17,14
Ya trabaja en el érea 2,77 2,85 2,85
Interés en la tematica 55,55 11,42 20,00
Potencialidad para investigacion cientifica 0,00 11,42 2,85
Vinculacion temética social 11,12 11,42 17,14
Cambiar realidad socioeconémica 11,11 14,28 14,28
Posibilidad de ayudar a la gente 2,77 571 0,00
Es fcil 0,00 0,00 0,00
Tradicion familiar 0,00 2,85 0,00
Reconocimiento social 0,00 8,57 2,85
Posibilidad de irse al exterior 8,33 8,57 14,28
Conocer profesionales del drea 0,00 2,85 8,57
Influencia familiar 0,00 0,00 0,00
Total 100 100 100
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alumnos del primer momento y 55,55% entre los del segundo momento),
mientras el “reconocimiento social de la profesién” sigue ocupando un lu-
gar muy bajo entre las motivaciones de los alumnos para la eleccién de la
carrera. Las tablas 6 y 7 muestran los resultados totales en porcentajes.

Los estudiantes de universidades privadas antiguas, por lo tanto,
muestran en mayor porcentaje una tendencia a haber elegido su carrera
por motivos “egoistas” y en menor porcentaje una tendencia a haberlo
hecho por motivos “altruistas”.

Si centramos ahora nuestra atencién en las universidades carac-
terizadas como nuevas (en este caso la Universidad Torcuato Di Tella y
la de San Andrés), los resultados obtenidos muestran nuevamente una
profundizacién de algunas de las caracteristicas de las respuestas pro-
porcionadas por los alumnos de las universidades privadas antiguas.
Entre los que se encuentran en el primer momento de su carrera, el
33,6% dice haberla elegido como primera prioridad por motivos que
caracterizamos como “egoistas” (19,56% por la salida laboral y 13,04%
por las posibilidades de salida al exterior). Estos porcentajes se incre-
mentan si consideramos los motivos seleccionados como segunda y ter-
cera prioridad. El 31,11% de los alumnos encuestados dice haber con-
siderado la “salida laboral” como segunda prioridad y el 8,88% como
tercera prioridad; por su parte, el 15,55% consider6 la posibilidad de
“viajar al exterior” como segunda prioridad y el 17,77% lo hizo como
tercera prioridad en la eleccién de la carrera. Los motivos “egoistas”,
por lo tanto, parecen haber pesado mas para una proporcién mayor de
alumnos de universidades privadas nuevas que de estudiantes de los
otros dos tipos de instituciones aqui analizadas.

Respecto de los motivos “altruistas”, los porcentajes son significa-
tivamente més bajos que los que surgen de las respuestas de los alumnos
de la UBA. Ninguno de los alumnos encuestados que se encuentran en
el primer momento de su carrera en universidades privadas nuevas dice
haber considerado como primera prioridad para la eleccién de la misma
la “vinculacion de la profesién con la tematica social”, ni la posibilidad de
“ayudar a la gente” (esta tultima opcién tampoco fue elegida como segunda
o tercera prioridad entre los alumnos del primer momento). Sélo el 10,86%
declar6 haber considerado la posibilidad que la profesién proporcionaria
para “introducir cambios en la realidad socioeconémica” como primer
motivo para la eleccién de la carrera, mientras que el 15,55% consideré
dicha posibilidad como segundo motivo y el 26,66% lo hizo como tercero.

Entre los alumnos mas antiguos la situacion es diferente. En este
caso, sélo el 13% declara haber elegido la carrera por motivos “egois-
tas”. La posibilidad de “irse al exterior” parece haber pesado mucho
menos que entre los alumnos que ingresaron mas recientemente (sélo
el 1,85% eligi6 esta opcién como primer motivo en la eleccién de la
carrera, aunque el 20,75% declaré que este era el segundo motivo y un
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porcentaje idéntico lo identific6 como tercer motivo). Este interés por
irse al exterior por parte de un mayor porcentaje de los alumnos que
ingresaron a la universidad entre 2002 y 2003 puede estar vinculado a
la crisis econémica que vivié el pais recientemente y, por esa razon, este
motivo puede haber pesado menos entre los alumnos més antiguos.

Sin embargo, aunque los motivos “egoistas” parecen haber tenido
una importancia relativa mucho menor entre los alumnos més antiguos,
aquellos “altruistas” tampoco parecen haber tenido un peso demasiado
grande. Solamente el 12,9% parece haber escogido la carrera basdandose
en estos motivos como primera prioridad. La posible “vinculacién de
la carrera con la temética social” sélo atrajo al 3,7% de los alumnos
encuestados como primer motivo (aunque el 18,86% eligi6 esta opcién
como segundo motivo). La posibilidad de “cambio de la realidad so-
cioeconémica” atrajo al 7,4% de los alumnos encuestados como primer
motivo, al 16,98% como segundo motivo y al 20,75% como tercer mo-
tivo. La posibilidad de “ayudar a la gente”, parece haber pesado como
primera prioridad sélo para el 1,85% del alumnado (ninguno considera
este factor como segunda prioridad). El “reconocimiento social” no pa-
rece haber atraido a los alumnos ni del primer ni del segundo momento,
mientras que el interés por la tematica general ocupa un lugar prepon-
derante. Las tablas 8 y 9 muestran la totalidad de los datos.

TaBLA 8

MOTIVOS ELECCION DE CARRERA. ECONOMIA. UNIVERSIDADES PRIVADAS NUEVAS.
PRIMER MOMENTO (EN %)

Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
Buena salida laboral 19,56 3111 8,88
Ya trabaja en el drea 2,17 2,22 0,00
Interés en la tematica 52,17 17,77 11,11
Potencialidad para investigacion cientifica 0,00 444 2,22
Vinculacion temética social 0,00 8,88 20,00
Cambiar realidad socioecondmica 10,86 15,55 26,66
Posibilidad de ayudar a la gente 0,00 0,00 0,00
Es facil 0,00 0,00 0,00
Tradicion familiar 0,00 0,00 0,00
Reconocimiento social 2,17 2,22 6,66
Posibilidad de irse al exterior 13,04 15,55 17,77
Conocer profesionales del area 0,00 2,22 4,44
Influencia familiar 0,00 0,00 2,22
Total 100 100 100
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TaBLA 9

MoTIVOS ELECCION DE CARRERA. EcoNOMiA. UNIVERSIDADES PRIVADAS NUEVAS.
SEGUNDO MOMENTO (EN %)

Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
Buena salida laboral 111 13,20 30,18
Ya trabaja en el drea 3,70 3,77 3,77
Interés en la tematica 68,51 7,54 7,54
Potencialidad para investigacion cientifica 0,00 11,32 3,77
Vinculacion temética social 3,70 18,86 1,88
Cambiar realidad socioeconémica 7,40 16,98 20,75
Posibilidad de ayudar a la gente 1,85 0,00 3,77
Es fécil 0,00 0,00 0,00
Tradicion familiar 0,00 0,00 1,88
Reconocimiento social 0,00 1,88 3,77
Posibilidad de irse al exterior 1,85 20,75 20,75
Conocer profesionales del area 0,00 3,77 0,00
Influencia familiar 1,85 1,88 1,88
Total 100 100 100

¢Qué nos dicen estas cifras? El relativo interés por la tematica social de
los alumnos de la UBA es consistente con la imagen que intenta proyec-
tar la Facultad de Ciencias Econémicas, que contrasta fuertemente con
la que se adjudica a las universidades privadas (sobre todo las de nuevo
cuio), tal como se discutié anteriormente. Como hipétesis se podria de-
cir que, frente a estas instituciones que son percibidas como portavoces
del neoliberalismo dentro de la profesién, los docentes y alumnos de la
Facultad de Ciencias Econémicas de la UBA —institucién que dificilmen-
te puede competir con las universidades privadas pequeiias en términos
de recursos y facilidades materiales— han generado un sentido de iden-
tidad que pasa por la supuesta pluralidad ideolégica existente, es decir,
por proponer enfoques alternativos a aquello que se caracteriza como
economia neoliberal, y también por el contenido social que se le asigna a
la carrera. Otro factor relevante, y vinculado con el anterior, podria estar
dado por cierto “habitus de clase”, es decir, un conjunto de disposiciones
hacia la accién, socialmente construidas, que estarian vinculadas, en
este caso, al origen social de los alumnos (Bourdieu, 1987: 23). Aunque
seria necesario llevar a cabo una investigacién mucho mas amplia que
permitiera determinar una estructura de preferencias existente en otros
espacios de interaccién social, a efectos de poder establecer una matriz
interpretativa general donde las opciones aqui analizadas pudieran ser
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relacionadas con otras areas de comportamiento social, es posible, no
obstante, notar algin tipo de correlacién entre origen social, elecciéon
de tipo de universidad y eleccién de carrera. Los estudiantes de univer-
sidades privadas provienen, en términos generales, de familias no sola-
mente mas ricas, sino también poseedoras de un capital cultural y social
mayor, con padres mejor educados y situaciones laborales que, por lo
general, aparecen asociadas a un mayor prestigio social. Un amplio por-
centaje de estudiantes de universidades privadas (particularmente los de
las nuevas) pertenecen al menos a la segunda generacién de universita-
rios dentro de cada familia. Todos estos factores contribuyen a definir
una cierta “posicién social” asociada a preferencias y opciones. En este
sentido, el hecho de inscribirse en uno u otro tipo de universidades, cada
una de ellas con las caracteristicas discutidas en el capitulo II, implica
no solamente una posibilidad econémica (aunque esto es determinan-
te), sino también un posicionamiento social en relacién con el cual la
eleccién del tipo de universidad es a la vez un hecho determinante de, y
determinado por, esa posicién. Veremos esto con més claridad cuando
analicemos las causas de eleccién de universidad.

Respecto de la percepcién del lugar social de la profesion ele-
gida, hay una segunda conclusién que se impone en este analisis. Las
universidades privadas (sobre todo las mas nuevas) tienen como ob-
jetivo explicito, segin vimos, la formacién de elites dirigentes, y esto
es abiertamente explicitado y publicitado en su literatura institucional.
Aunque el niimero de alumnos que asisten a estas instituciones es infi-
mo comparado con el alumnado de la UBA, si las mismas son exitosas,
el peso social y politico de sus egresados sera mucho mayor que su peso
numérico. Los motivos proporcionados para la eleccién de la carrera
muestran un cierto perfil intelectual y motivacional del que se puede de-
ducir que estos futuros economistas consideran menos a la ciencia eco-
némica como una ciencia social en sentido amplio que sus colegas de la
universidad publica. Es claro que esta visién de la profesion puede estar
relacionada con el habitus mencionado més arriba y con un cierto pa-
trén de recepcién de modelos intelectuales y profesionales provenientes
sobre todo de Estados Unidos'!. Estos resultados nos hablan mas bien
de un cierto estado del campo en el que las universidades privadas (y
sobre todo, pero no solamente, las nuevas), auto-caracterizadas como
formadoras de dirigentes (técnicos), atraen un cierto tipo de alumnos
que no consideran que los vinculos de su carrera con las cuestiones
sociales sean relevantes como motivo para la eleccién de la misma. Si

11 Estudios realizados en EE.UU. muestran una orientacién similar, no politica y no com-
prometida, por parte de los alumnos de Economia en general y de ciertas escuelas en par-
ticular. Ver al respecto Klamer y Colander (1990) y Uchitelle (2006). Agradezco a Eduardo
Zimmermann el haberme facilitado este tltimo articulo.
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quisiéramos ir un poco més all4 con la especulacién, podriamos decir
que estos resultados nos dan algunos indicios sobre una cierta concep-
cién del espacio publico. El dirigente que se intenta formar seria un
dirigente eminentemente técnico, disociado de lo politico y lo social.

Otro dato interesante es el poco peso (casi nulo) asignado al re-
conocimiento social de la profesién como causa de eleccién de la carre-
ra. Sin embargo, esta variable se complejiza cuando se confronta a los
alumnos directamente con la pregunta respecto de cudl creen ellos que
es el nivel de reconocimiento social no ya de su futura profesion, sino de
los profesionales (economistas); se les pidi6, ademas, que dieran la causa
de su opinién. Los resultados obtenidos en los tres tipos de instituciones
son sin duda reveladores. El 70% de los alumnos que cursan el primer
momento de su carrera en la UBA, el 61% de los que lo hacen en las uni-
versidades privadas nuevas y el 62% de los que lo cursan en las antiguas
consideran que la valoracién social de los economistas es alta. Aunque
la proporcién de alumnos de la UBA que creen que los profesionales son
altamente valorados es mayor que la de los alumnos de los otros dos
tipos de instituciones, también lo es la proporcién de aquellos que creen
que la valoracién es baja (11% contra 6% de alumnos de universidades
nuevas y 5% de alumnos de universidades privadas antiguas). La dife-
rencia esta dada por aquellos que consideran que la valoracién social
de los economistas es mediana (19% de los alumnos de la UBA frente al
33% de los de las otras clases de instituciones, respectivamente).

Entre los alumnos méas antiguos (aquellos que se encuentran en
el segundo momento de sus carreras) la situacién se revierte. Los alum-
nos de la UBA parecen ser los menos optimistas respecto de su creencia
en la valoracién social de los economistas profesionales, ya que sélo
el 54% opina que dicha valoracién es alta. Por el contrario, el 70% de
los alumnos de universidades privadas nuevas y el 66% de los alumnos
de universidades privadas antiguas, respectivamente, comparten esta
creencia. Los alumnos de la UBA del segundo momento siguen sien-
do aquellos que en mayor proporcién consideran que los economistas
tienen una baja valoracién social (6%), frente a los de universidades
privadas nuevas (0%) y aquellos de las mas antiguas (3%).

Es evidente que, si bien el “reconocimiento social de la profe-
sién” para la cual se preparan no parece haber pesado sustancialmente
en la eleccién de la misma, una mayoria de alumnos de los tres tipos de
instituciones cree que los profesionales graduados si gozan de un alto
reconocimiento social. Los alumnos més antiguos de la UBA tienden
a ser menos optimistas que los alumnos maés recientes, mientras que
el fenémeno contrario se observa entre los alumnos de universidades
privadas, donde los estudiantes de mas reciente ingreso tienden a creer
menos en la valoracion social de la Economia como profesion. El hecho
de que esta creencia se acreciente a medida que transcurre la carrera
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podria mostrar que los mecanismos de socializacién puestos en juego
por las universidades privadas son més efectivos que los de la UBA para
establecer un sistema de jerarquias interno al campo al que los alum-
nos se asocian. Mientras que los estudiantes de la UBA tienden a creer
menos en el reconocimiento social que inspira su profesién a medida
que avanzan en sus estudios, los de las universidades privadas tienden
a estar mas seguros en este sentido. Ahora bien, ¢a qué Economia o,
mejor dicho, a qué economistas se refieren? Esto es imposible saber-
lo. Sin embargo, si consideramos el tipo de respuesta que hemos obte-
nido cuando se analizaban los motivos para la eleccién de la carrera,
podriamos inferir (dejando en claro el caracter sumamente hipotético
de este tipo de conclusién) que un porcentaje mayor de alumnos de
reciente ingreso de la UBA cree que los economistas tal como ellos los
entienden, segin la imagen que proyecta o intenta proyectar la institu-
cién en la cual estudian, gozan de una alta valoracién social, mientras
que los alumnos con mas tiempo en la Facultad y mas expuestos a la
experiencia argentina de los dltimos afios se muestran mas escépticos.
Un fenémeno semejante, pero de sentido contrario, se observa entre
los alumnos de universidades privadas. Esta observacién es consistente
con las respuestas que dieron aquellos alumnos que contestaron que
creian en una alta valoracién social de los economistas respecto de los
motivos de esta creencia. La pregunta era abierta, pero los resultados
fueron agrupados en algunas categorias, ejercicio que, sin perder su
caracter provisional, resulta ilustrativo.

La crisis econémica por la que atravesaba el pais es el motivo
principal aducido por el mayor porcentaje de alumnos de todos los ti-
pos de institucién considerados para fundamentar su creencia positiva
respecto de la valoracién de los profesionales. Sin embargo, observamos
nuevamente en este caso una tendencia en sentido contrario en las opi-
niones de los alumnos de ambos momentos de su carrera que cursan en
la UBA respecto de las opiniones de aquellos que cursan en universida-
des privadas. El 40,9% de los alumnos encuestados que estan cursando
el primer momento de su carrera en la Facultad de Ciencias Econémicas
y que respondieron que consideran que los economistas son tenidos en
alta consideracién social opinan que la crisis econémica es la causa de
la alta estima que la sociedad tiene por los economistas profesionales.
Esto quiere decir, por la manera en que estan formuladas las respuestas
(y esto se aplica a todas ellas), que consideran que la sociedad tiene en
alta estima a los economistas porque son vistos como aquellos que pue-
den sacar al pais de la crisis. Entre los alumnos del segundo momento, el
porcentaje de aquellos que comparten esta creencia se eleva al 47,2% de
los que creen que los economistas gozan de una alta valoracién social.
Entre los estudiantes del primer momento de universidades privadas
nuevas que opinan de esta manera, los que piensan que la crisis que

110



MARIANO BEN PLOTKIN

sufre el pafs es el motivo de la alta estima en que la sociedad tiene a los
economistas constituyen el 72,3% de la muestra, mientras que sélo el
59,45% de los alumnos encuestados que cursan el segundo momento
opinan igual. Un fenémeno similar se observa entre los alumnos de uni-
versidades privadas antiguas: los alumnos del segundo momento que
cursan en dichas universidades privadas opinan en menor proporcién
que los mas recientes que los economistas son bien valorados por la so-
ciedad por su supuesta habilidad para sacar al pais de la crisis.

Otro dato que conviene resaltar es que los alumnos de la UBA (de
ambos momentos) consideran otros factores como importantes para la
supuesta alta valoracién social de los economistas, factores que estan
virtualmente ausentes de las respuestas de los alumnos de las univer-
sidades privadas. Uno de estos factores es la politica. El 18% de los
alumnos encuestados que cursan el primer momento de su carrera en la
UBA vy el 22,22% de los que cursan el segundo momento consideran que
la posibilidad de los economistas de formular una politica econémica
correcta es otro de los motivos por los cuales la sociedad los tiene en
alta estima. Esta variable, como se dijo, es virtualmente inexistente en
las respuestas de los alumnos de universidades privadas. Nuevamente,
observamos que la esfera de accién publica estd méas presente en la ca-
racterizacién que realizan de los economistas los estudiantes de la UBA
que en aquella que hacen los alumnos de universidades privadas.

MOTIVOS DE ELECCION DE LA CARRERA PARA LOS ESTUDIANTES DE
PsicoLocia

¢Cuales son las motivaciones que han llevado a los futuros psicélogos
a elegir su carrera? ¢Se pueden identificar, entre los alumnos de la uni-
versidad publica y los de las privadas, diferencias similares a las que se
identificaron entre los estudiantes de Economia? Dado que, como ya se
dijo, las universidades nuevas analizadas no tienen programa de Psico-
logia, la comparacién se limita a dos categorias: la Universidad de Bue-
nos Aires y universidades privadas antiguas, en este caso la Universidad
de Belgrano, la del Salvador y la Universidad Catélica Argentina.
Comenzaremos el analisis observando los motivos de eleccion de
carrera expresados por los estudiantes de Psicologia de la UBA. Eviden-
temente, tanto los que se encuentran cursando el primer momento de
la carrera como los que se encuentran mas avanzados en sus estudios
son sumamente pesimistas respecto de las posibilidades laborales que
ofrece la profesiéon. Entre los primeros, sélo el 1,3% consideré que la
“salida laboral” era el motivo principal para la eleccién de la carrera.
Los que consideraban esta variable en segundo y tercer lugar constitu-
yen respectivamente el 2,6 y el 6,7% de los alumnos encuestados. Los
alumnos mas avanzados son aun mas pesimistas. Ninguno ha conside-

111



LA PRIVATIZACION DE LA EDUCACION SUPERIOR Y LAS CIENCIAS SOCIALES EN ARGENTINA

rado esta variable ni en primer ni en segundo lugar, y sélo el 7,57% lo
ha hecho en tercer lugar. El motivo mas importante de eleccién de la
carrera para los alumnos de ambos momentos, luego del “interés gene-
ral por la tematica”, es la posibilidad de “ayudar a la gente” (30,4% de
los alumnos recientes y 41,79% de los del segundo momento optaron
por este motivo como primera prioridad, porcentaje de alumnos casi
igual al de los que, entre los méas avanzados, respondieron que eligieron
la carrera por interés general en la tematica). Esto no sorprende en un
pais como Argentina, donde la Psicologia, como ya se sefialg, es consi-
derada una disciplina eminentemente terapéutica y menos vinculada a

la investigacién que en otras latitudes.

De hecho, aquellos alumnos que

eligieron la carrera por su potencialidad para la “investigacion cientifi-
ca” constituyen una pequefia minoria dentro de la muestra, al igual que

entre los alumnos de Economia.

Lo que sorprende un poco mas es el relativamente bajo porcen-
taje de alumnos que consideraron como primera prioridad para la elec-
cién de la carrera su “vinculacién con la temética social” o las posibi-
lidades de “cambiar la realidad socioeconémica”, segin se muestra en

las tablas 10 y 11.

TaBra 10
MoTIVOS DE ELECCION DE CARRERA. PsicoLoGia. UBA. PRIMER MOMENTO (EN %)
Motivos 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
Buena salida laboral 1,30 2,60 6,70
Ya trabaja en el drea 2,50 1,30 0,00
Interés en la tematica 54,40 17,90 18,70
Potencialidad para investigacion cientifica 1,30 7,70 6,70
Vinculacion temédtica social 7,60 35,90 28,00
Cambiar realidad socioecondmica 2,50 5,10 5,30
Posibilidad de ayudar a la gente 30,40 20,50 28,00
Es fcil 0,00 0,00 0,00
Tradicion familiar 0,00 1,30 0,00
Reconocimiento social 0,00 3,80 0,00
Posibilidad de irse al exterior 0,00 1,30 1,30
Conocer profesionales del drea 0,00 2,60 2,70
Influencia familiar 0,00 0,00 2,70
Total 100 100 100
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TaBLA 11
MoTIVOS ELECCION DE CARRERA. PsicoLocia. UBA. SEGUNDO MOMENTO (EN %)

Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
Buena salida laboral 0,00 0,00 7,57
Ya trabaja en el drea 0,00 6,06 0,00
Interés en la tematica 49,25 19,69 13,63
Potencialidad para investigacion cientifica 1,49 6,06 7,57
Vinculacion temética social 5,97 25,75 27,27
Cambiar realidad socioeconémica 1,49 7,57 3,03
Posibilidad de ayudar a la gente 41,79 28,78 13,63
Es fécil 0,00 0,00 3,03
Tradicion familiar 0,00 0,00 0,00
Reconocimiento social 0,00 1,51 6,06
Posibilidad de irse al exterior 0,00 0,00 10,60
Conocer profesionales del area 0,00 3,00 6,06
Influencia familiar 0,00 1,51 1,51
Total 100 100 100

El hecho de que un porcentaje relativamente pequefio de estudiantes con-
siderara que la “vinculacion de la profesién con la problematica social”
fuera un factor primordial en la eleccion de la carrera es relevante porque
sefiala una tendencia hacia la privatizacién de la profesién que, si bien es
compatible con la tendencia terapéutica sefialada anteriormente, marca,
al mismo tiempo, una fuerte diferencia respecto de las expectativas de
los estudiantes durante la década del setenta, cuando el contenido social
de la disciplina era muy apreciado. Sin embargo, hay que sefalar que se-
gtn los resultados de esta investigacién un porcentaje comparativamente
mas elevado de estudiantes dice haber considerado las vinculaciones de
la Psicologia con tematicas sociales como segunda o tercera prioridad en
la eleccion de la carrera. Una encuesta tomada entre estudiantes y pro-
fesionales en los afios setenta sefialaba que el tipo ideal de trabajo para
un 40% del grupo que componia la muestra consistia en “planificacién,
psicohigiene, Psicologia comunitaria y Psicologia institucional” (Grego y
Kauman, 1973). Lo que estos nimeros sefnalarian es una evolucién hacia
la privatizacién de la profesién, que no estaria necesariamente vinculada
a la fuerte influencia del psicoanalisis en la cultura argentina, sino méas
bien a una nueva percepcion del rol del profesional y su lugar en la so-
ciedad. Por otro lado, recientemente la practica del psicoanélisis (no los
discursos originados en él) esta siendo desplazada por otras terapias al-
ternativas y por las técnicas de autoayuda (Gorbato, 1994), aunque el psi-
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coanalisis (sobre todo el de tendencia francesa) sigue ocupando un lugar
muy prominente en la formacién de los futuros psicélogos en la UBA.

Las tablas 10 y 11 también muestran que los futuros psicélogos, al
igual que los economistas, no creen que el “reconocimiento social” cons-
tituya un motivo para acercarse a la profesién. Este dato no deja de ser
curioso y dificil de analizar en una ciudad que es internacionalmente re-
conocida como “capital mundial del psicoanalisis”, y donde un porcentaje
de la poblacién comparativamente mucho maés alto que en otras ciudades
semejantes recurre al servicio de estos profesionales. Tal vez, la percep-
cién de que el reconocimiento social de la profesién no constituye un mo-
tivo para elegirla tiene que ver con una cierta sobresaturacién del merca-
do “psi”. Pero esto es s6lo especulacién. Ahora bien, ¢c6mo se comparan
estos guarismos con los obtenidos en universidades privadas? Como se
puede observar en las tablas 12 y 13, en este sentido no se perciben mayo-
res diferencias respecto de los alumnos de la UBA, aunque sf se constata
una proporcién mayor de alumnos que dicen haber elegido la carrera por
su “buena salida laboral”. También se percibe un aumento en el porcen-
taje de alumnos que eligieron la carrera por las “posibilidades de ayudar
a la gente”. En resumen, aunque las cifras son similares, los alumnos de
universidades privadas parecen tener un mayor nivel de confianza en las
posibilidades que ofrece la profesién tanto en términos de salida laboral
como en lo que respecta a la posibilidad de ayudar a la gente.

TaBLA 12

MOoOTIVOS ELECCION DE CARRERA. PSICOLOGIA. UNIVERSIDADES PRIVADAS ANTIGUAS.

PRIMER MOMENTO (EN %)

Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
Buena salida laboral 5,26 3,94 5,40
Ya trabaja en el érea 2,63 5,26 0,00
Interés en la temética 36,84 31,57 18,91
Potencialidad para investigacion cientifica 1,31 5,26 540
Vinculacién temética social 6,57 14,47 28,37
Cambiar realidad socioeconémica 1,31 3,94 5,40
Posibilidad de ayudar a la gente 46,05 28,94 12,16
Es fécil 0,00 0,00 0,00
Tradicion familiar 0,00 0,00 0,00
Reconocimiento social 0,00 0,00 4,05
Posibilidad de irse al exterior 0,00 5,26 4,05
Conocer profesionales del area 0,00 1,31 12,16
Influencia familiar 0,00 0,00 4,05
Total 100 100 100
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TaBLA 13

MOTIVOS ELECCION DE CARRERA. PSICOLOGIA. UNIVERSIDADES PRIVADAS ANTIGUAS.
SEGUNDO MOMENTO (EN %)

Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
Buena salida laboral 5,64 5,64 9,91
Ya trabaja en el drea 0,80 8,87 247
Interés en la tematica 34,67 25,00 20,61
Potencialidad para investigacion cientifica 2,41 1,61 6,61
Vinculacion temética social 2,41 25,00 23,14
Cambiar realidad socioeconémica 0,80 4,03 9,09
Posibilidad ayudar a la gente 52,41 25,00 8,26
Es fécil 0,00 0,80 0,82
Tradicion familiar 0,80 0,00 0,82
Reconocimiento social 0,00 0,00 4,95
Posibilidad de irse al exterior 0,00 2,41 3,30
Conocer profesionales del area 0,00 0,80 8,26
Influencia familiar 0,00 0,80 1,65
Total 100 100 100

Nuevamente, y si bien el “reconocimiento social de la profesién” no
parece haber sido un factor importante en la eleccién de carrera para
los futuros psicélogos, nos preguntamos cual es la percepciéon que los
futuros profesionales tienen de la valoracién social de los que practi-
can la profesién. En este caso, es claro que una mayor proporcién de
alumnos encuestados que cursan en universidades privadas creen que
su futura actividad es altamente valorada por la sociedad, respecto de
los que lo hacen en la universidad publica. Esto se percibe facilmente
en los graficos 66, 67, 68 y 69.
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VALORACION DE PROFESIONALES. PSIcOLOGiA. PRIMER MOMENTO

GRAFICO 66 GRAFICO 67
UBA UNIVERSIDADES PRIVADAS ANTIGUAS

Baja Baja
16% 4%

VALORACION DE PROFESIONALES. PSICOLOGIA. SEGUNDO MOMENTO

GRAFICO 68 GRAFICO 69
UBA UNIVERSIDADES PRIVADAS ANTIGUAS
Baja Baja
4% Alta 6%
21%

Media
75%

El Grafico 66 muestra que solamente un 32% de los estudiantes de Psi-
cologia de la UBA encuestados que cursan el primer momento de la ca-
rrera consideran que los profesionales de su especialidad gozan de una
alta valoracién social. El porcentaje de alumnos mas avanzados que
piensa asi se reduce al 21% (Grafico 68). Pero si la creencia en una alta
valoracién de los profesionales es méas baja entre los alumnos mas an-
tiguos (con mas experiencia en el drea), también disminuye entre estos
la proporcién de alumnos que creen que los psicélogos tienen una baja
valoracién social (del 16% de alumnos encuestados del primer momen-
to al 4% de los del segundo). La diferencia, obviamente, esta dada por
los alumnos que consideran que la valoracién profesional es mediana:
estos constituyen el 75% de la muestra del segundo momento.

Entre los alumnos de universidades privadas también percibi-
mos un fenémeno semejante vinculado a su nivel de optimismo res-
pecto de lo que ellos perciben como nivel de valoracién social de los
psicélogos. Sin embargo, en los graficos 67 y 69 se observa claramente
que, en términos generales, hay un porcentaje sustancialmente mayor
de alumnos de universidades privadas que de publicas que consideran
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que los profesionales del area son bien valorados socialmente, aunque
los porcentajes siguen siendo sustancialmente mas bajos que entre los
economistas.

MoOTIVOS DE ELECCION DE LA UNIVERSIDAD: CONOCIMIENTO
GLOBAL Y CONOCIMIENTO LOCAL

EsTUuDIANTES DE EcoNnomia

Si consideramos que las opciones que el mercado brinda en términos
de oferta educativa —universidades puiblicas o privadas, nuevas o anti-
guas- son un factor importante en la constitucién y desarrollo de cam-
pos disciplinarios, entonces resulta relevante conocer —siempre dentro
de los limites impuestos por las caracteristicas de este trabajo- los mo-
tivos por los cuales los alumnos eligieron uno u otro tipo de institucién
para realizar sus estudios superiores. Este conocimiento nos dara algu-
na informacién acerca de cuéles son las prioridades consideradas por
los futuros profesionales en la eleccién de la institucién que los forma.
En este sentido, se les ofrecié a los alumnos una serie de 18 opciones
y se les pidi6 que ordenaran las tres mas importantes. Comenzando
con los alumnos de la UBA, y tomando el total de los estudiantes en-
cuestados de ambos momentos de la carrera, vemos que el motivo méas
importante es el “prestigio y la calidad académica de la institucién”,
opcién por la cual se incliné el 66,15% de los alumnos como primera
explicacién. El 17,05% opt6 por este motivo como segunda opcién y el
8,8% lo eligi6 en tercer lugar.

Sorprendentemente, el motivo de eleccién de universidad que
fue sefialado como prioridad en segundo lugar, luego de la calidad y el
prestigio de la institucién, es el hecho de que la Facultad queda “cerca
del domicilio del alumno”: 13,85% de los alumnos eligieron esta opcién
como primer motivo, 10,85% como segundo motivo y 28,8% como ter-
cer motivo. Esto quiere decir que mas del 50% de los alumnos encues-
tados consideran que la cercania a su domicilio fue un factor a tener
en cuenta a la hora de elegir la institucién donde realizar sus estudios
superiores. Otro motivo de peso parece haber sido el hecho de que la
Facultad ofreciera “horarios compatibles con el trabajo”. Esto se ex-
plica si consideramos que mas del 60% de los estudiantes trabajan (en
una proporcién sustancialmente mayor entre los que se encuentran en
las etapas iniciales de la carrera). La “orientacién ideolégica” es otro de
los factores considerados que parece haber tenido cierta importancia
en la eleccion de la universidad. Fue sefialado como primera prioridad
por el 5,38% de los alumnos encuestados, como segunda prioridad por
el 12,4% y como tercera por el 6,4% de los alumnos. Este dato no es
menor ya que, como se seflalé mas arriba, la supuesta pluralidad ideo-
légica es uno de los elementos importantes de la identidad institucional
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de la Facultad de Ciencias Econdémicas. Lejos de promover la imagen
de los economistas como técnicos desprovistos de ideologia, la Facultad
de Ciencias Econémicas compite en el mercado de alumnos devolvién-
dole importancia a este aspecto. Finalmente, motivaciones tales como
las caracteristicas de los “programas académicos”, la “inexistencia de
aranceles” o la “infraestructura” no parecen haber tenido un peso sig-
nificativo entre los motivos para la eleccién de la institucién, lo que nos
darfa la pauta de que no es en esas areas donde la UBA compite por
alumnos. La posible buena “insercién laboral” que la universidad ase-
guraria a los egresados no fue considerada como un factor primordial
(s6lo €l 2,31% de los estudiantes la consideraron como primer motivo),
pero un porcentaje mas sustancial de alumnos la consideraron como
segundo o tercer motivo para la eleccién de la universidad.

Otro dato significativo es el casi nulo porcentaje de alumnos que
dice haberse inscripto en la UBA por ser esta una “universidad ptblica”
(ninguno dijo haber considerado esto como el primer motivo y menos
del 1% de los encuestados lo consideré como segundo o tercer motivo).
Estos datos son compatibles con el aumento del porcentaje de alumnos
de la UBA que provienen de escuelas secundarias privadas. Es evidente
que para un gran porcentaje de alumnos (y sus familias) la eleccién de
la universidad est4 vinculada a otros motivos, probablemente econ6mi-
cos, y no a la valoracién de la educacién publica en si misma.

TaBLA 14
MOTIVO ELECCION DE UNIVERSIDAD. EcoNomia. UBA. AMBOS MOMENTOS (EN %)
Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
No exige examen ingreso 0,00 0,78 1,60
Posibilidad posgrado exterior 0,00 3,88 4,80
Cursada bien organizada 0,77 0,00 0,80
Nivel social alumnado 0,00 0,00 0,00
Prestigio y calidad académica 66,15 17,05 8,80
Orientacion ideol6gica 5,38 12,40 6,40
Se la recomendaron 1,54 3,88 5,60
Horarios compatibles trabajo 8,46 15,50 16,00
Buena insercion laboral egresados 2,31 24,03 11,20
Cursos no masivos 0,00 0,78 0,00
Es una universidad pdblica 0,00 0,78 0,80
Cerca de su casa 13,85 10,85 28,80
Aranceles accesibles/inexistentes 0,00 2,33 1,60
Profesores con doctorados en exterior 0,00 0,78 3,20
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TABLA 14 (CONTINUACION)

Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
Programa académico 0,00 6,98 5,60
Infraestructura 0,00 0,00 0,80
Parientes cercanos graduados en ella 1,54 0,00 2,40
Actividades extracurriculares 0,00 0,00 1,60
Total 100 100 100

Si en cambio dirigimos la mirada hacia los alumnos de las universida-
des privadas antiguas, observamos una dispersién mucho mayor res-
pecto de los motivos por los cuales eligieron la universidad. La moti-
vacion por “el prestigio y la calidad académica” s6lo fue seleccionada
como primera opcion por el 40% de los alumnos (el 18,48% la eligieron
como segundo motivo y el 7,69% como tercero). Esto significa que hay
un porcentaje mayor de alumnos de universidades privadas antiguas
que de alumnos de la UBA que consideraron que hay motivos mas im-
portantes que el prestigio y la calidad académica de una institucién a
la hora de decidirse por ella para realizar los estudios de grado. Sin
embargo, otros motivos no vinculados a esta variable, tales como la
“cercania de la facultad al domicilio del estudiante”, no parecen haber
sido un factor de peso para los alumnos de las universidades privadas.
¢Cuales son, entonces, esos otros factores que determinaron la eleccién
de una universidad privada? La opcién referida a una “cursada bien
organizada” fue elegida como motivo principal por el 19,15% de los
alumnos (el 14,13% la eligié como motivo secundario y el 16,48% en
tercer lugar). Como vimos, estas universidades compiten con la UBA
en ese terreno, ofreciendo “orden” frente al “caos” de la universidad
publica. “Recomendaciones de otra gente” y el “programa académico”,
respectivamente, fueron opciones seleccionadas por el 8,5% como mo-
tivo primario para la eleccién de la universidad.

A diferencia de los alumnos de la UBA, los que estudian en las
universidades privadas mas antiguas consideran que las posibilidades
de “insercién laboral” que ofrece la institucién constituyen un motivo
relativamente importante para la eleccién de la misma. El 7,45% de los
alumnos optaron por esta variable como primera prioridad, el 16,3%
la consideré en segundo lugar y el 13,19% lo hizo como tercer criterio.
La “orientacién ideolégica”, por su parte, parece haber sido un factor
de peso para la eleccién de la instituciéon educativa entre los alumnos
de las universidades privadas antiguas, pero en una proporcién menor
que entre los estudiantes de la UBA. El 4,26% de los primeros opt6 por
la universidad teniendo en cuenta este motivo como primer criterio,
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el 3,26% como segundo vy el 2,2% como tercero. Es decir, en total, més
del 10% de los alumnos eligieron la universidad teniendo en cuenta su
orientacion ideolégica. Estas universidades, al igual que la UBA, com-
piten en el campo utilizando la diversidad ideolégica como un elemen-
to identitario frente a las universidades nuevas, caracterizadas como
portavoces de la economia neoliberal “norteamericana”. La Tabla 15
muestra los resultados totales.

TaBrLa 15

MoTIVOS DE ELECCION DE UNIVERSIDAD. EcoNoMiA. UNIVERSIDADES PRIVADAS

ANTIGUAS. AMBOS MOMENTOS (EN %)

Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
No exige examen ingreso 1,06 1,09 2,20
Posibilidad posgrado exterior 1,06 5,43 5,49
Cursada bien organizada 19,15 1413 16,48
Nivel social alumnado 0,00 1,09 1,10
Prestigio y calidad académica 39,36 18,48 7,69
Orientacion ideolégica 426 3,26 2,20
Se Ia recomendaron 8,51 14,13 12,09
Horarios compatibles trabajo 2,13 2,17 2,20
Buena insercion laboral egresados 7,45 16,30 13,19
Cursos no masivos 1,06 4,35 5,49
Es una universidad pdblica® 1,06 1,09 1,10
Cerca de su casa 0,00 0,00 0,00
Aranceles accesibles/inexistentes 3,19 1,09 2,20
Profesores con doctorados en exterior 0,00 1,09 0,00
Programa académico 8,51 5,43 13,19
Infraestructura 1,06 8,70 12,09
Parientes cercanos graduados en ella 2,13 2,17 2,20
Actividades extracurriculares 0,00 0,00 1,10
Total 100 100 100

* Notese que, probablemente por error, algunos alumnos de universidades privadas respondieron que su eleccion se debi6 a que se

trataba de una universidad publica.

Si comparamos ahora estos resultados con los obtenidos en las univer-
sidades privadas nuevas, vemos diferencias importantes que dan indi-
cios acerca de los posicionamientos de estas instituciones en el cam-
po de la Economia. Las motivaciones estan en este caso mucho mas
concentradas que en el caso de los alumnos de las privadas antiguas.
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Para los alumnos encuestados que cursan sus estudios en universida-
des privadas nuevas, el “prestigio académico” es el principal factor que
influy6 en la decisién relativa al lugar donde realizar los estudios. Asi
lo manifesté6 mas del 80% de los mismos (ver Tabla 16 mas adelante).
Si consideramos el porcentaje total de alumnos que sefial6 esta varia-
ble como importante en el momento de elegir la institucién en la cual
desarrollar sus estudios (ya sea como primera, segunda o tercera mo-
tivacién), comprobamos que el mismo es bastante similar al de alum-
nos de la UBA. En efecto, aproximadamente un 92% de estos tltimos
indicaron que habian elegido la Facultad de Ciencias Econémicas por
su “prestigio y calidad académica” contra el 91% (aproximadamente)
de alumnos de universidades privadas nuevas. Sin embargo, si obser-
vamos las tablas 14 y 16, comprobaremos facilmente que la diferencia
mayor esta dada por el nivel de prioridad que se le dio a esta varia-
ble. Mientras que el 66,15% de los alumnos de la UBA indic6 que el
prestigio académico habia sido la primera motivacién en la eleccién de
la institucion, el 82,35% de los alumnos encuestados de universidades
privadas nuevas optaron por “el prestigio y calidad académica” como
primera razén para la eleccién de su universidad. En este sentido, pue-
de decirse que estas universidades han sido exitosas en proyectar una
imagen de prestigio académico que, como vimos, esta en el centro de su
publicidad. A este respecto hay otros datos significativos. Es interesante
destacar que un porcentaje menor de alumnos de universidades priva-
das nuevas que de estudiantes de las mas antiguas considerara la posi-
ble “buena insercién laboral” que las mismas proporcionarian como un
factor determinante en la eleccién de la institucién. En cambio, casi el
20% de los alumnos de universidades privadas nuevas consider6 como
segundo o tercer factor determinante el hecho de que los “profesores
tuvieran posgrados en el exterior” (variable virtualmente inexistente
tanto entre los alumnos de la UBA como entre los de las universidades
privadas antiguas). Como vimos, para las universidades nuevas los con-
tactos institucionales —pero sobre todo los contactos individuales del
cuerpo docente- con instituciones prestigiosas del exterior adquieren
el caracter de emblema de calidad, y este es un aspecto esencial de su
identidad institucional. Lo mismo puede decirse de las posibilidades de
“realizar posgrados en el exterior” que ofrecen estas universidades. Mas
de un 20% de los alumnos encuestados dijo haber tenido en cuenta este
factor a la hora de tomar decisiones. Recordemos que las universidades
privadas antiguas también ofrecen contactos institucionales con uni-
versidades del exterior y, en algunos casos, hasta diplomas conjuntos
con ellas. Sin embargo, el papel simbdlico que estos contactos tienen
no es el mismo. En general, en el caso de las universidades antiguas
estas posibilidades son presentadas como oportunidades concretas de
mejorar la posible insercién en el mercado laboral. En el caso de las
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nuevas, estos contactos adquieren un caracter emblematico: la ense-
fianza que se proporciona es buena porque es idéntica a la que se ofrece
en instituciones internacionales de primera linea, y la presencia de pro-
fesores con doctorados en esas universidades y las posibilidades de rea-
lizar posgrados en ellas son la mejor garantia de que esto es asi. Otros
factores que pesaban en la eleccién de universidades privadas antiguas,
tales como la certeza de poder realizar una “cursada bien organizada,”
tienen importancia para un porcentaje mucho menor de alumnos de las
universidades nuevas.

TaBLA 16
MOTIVOS ELECCION DE UNIVERSIDAD. EcoNoMiA. UNIVERSIDADES PRIVADAS NUEVAS (EN %)
Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
No exige examen ingreso 0,98 0,00 0,00
Posibilidad posgrado exterior 3,92 11,88 8,00
Cursada bien organizada 1,96 10,89 13,00
Nivel social alumnado 0,00 0,00 1,00
Prestigio y calidad académica 82,35 3,96 5,00
QOrientacion ideolégica 0,98 1,98 2,00
Se la recomendaron 0,98 8,91 7,00
Horarios compatibles trabajo 0,00 0,99 1,00
Buena insercion laboral egresados 4,90 32,67 24,00
Cursos no masivos 0,00 1,98 4,00
Es una universidad pablica* 0,00 0,99 1,00
Cerca de su casa 0,00 0,00 0,00
Aranceles accesibles/inexistentes 0,00 0,00 1,00
Profesores con doctorados en exterior 0,00 9,90 10,00
Programa académico 3,92 9,90 13,00
Infraestructura 0,00 4,95 7,00
Parientes cercanos graduados en ella 0,00 0,99 3,00
Actividades extracurriculares 0,00 0,00 0,00
Total 100 100 100

* Nétese que, probablemente por error, algunos alumnos de universidades privadas respondieron que su eleccion se debid a que se
trataba de una universidad publica.

Como era de esperar si se verificaba la hipétesis expuesta més arriba,
los alumnos de este tipo de universidades (nuevas) prestan muy poca
atencion a la “orientacién ideolégica” de las mismas a la hora de la
eleccién. Sélo un 5% de los alumnos tomé esta variable en algian tipo
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de consideracién (menos del 1% la consideré como primera prioridad).
Esto puede deberse, como se dijo, al hecho de que la economia que se
produce y ensefia en estas universidades es presentada como no-ideo-
légica, como la “buena Economia”, en palabras de Herberger; una eco-
nomia que esta mas alla de diferencias y distinciones de otro tipo. Aqui
conviene hacer una aclaracién. Lo que importa a efectos de esta inves-
tigacién no es saber si las universidades nuevas son o se consideran a
si mismas como portavoces de la economia de la Escuela de Chicago,
sino el hecho de que cualquiera sea la economia que alli se enseiia, la
misma es presentada como la “buena” economia, cientificamente co-
rrecta, garantizada por una serie de elementos simbdlicos y despojada
de elementos ideolégicos y politicos.

Retomando el tema de los posgrados en el exterior, los alumnos
fueron confrontados con una pregunta acerca de si estaban interesados
en realizar posgrados. A los que contestaban que si, se les preguntaba
si estaban interesados en realizarlos en el exterior. Marcela Mollis se
ha referido a la “norteamericanizacién”, es decir, la aplicacién de mo-
delos de inspiracion (real o supuesta) estadounidense en la educacién
superior, y sobre todo privada, en nuestro pais (Mollis, 2000). Los pos-
grados se han instalado como una necesidad en la cultura académica
argentina de los tltimos afios. Dentro de esta cultura, se ha desarrollado
lo que podemos considerar como una “subcultura” de los posgrados en
el extranjero (mayoritariamente en EE.UU., al menos en lo que se refie-
re a la Economia). La Economia es percibida como una ciencia global
que debe ser aprendida (y aprehendida) a nivel superior en el centro de
produccién de conocimiento, que hoy en dia se encuentra en EE.UU.
En otras palabras, existe algiin nivel de consenso en el sentido de que
hay limites en la posibilidad de aprender economia adecuadamente en
nuestro pais. Por otro lado, la realizacién de posgrados en el exterior
proporciona acceso a un circuito internacionalizado de relaciones que
son un elemento constitutivo esencial para la conformacién de la elite
nacional-internacional de economistas “intelectuales-funcionarios”. En
este sentido, la realizacién de un posgrado en universidades prestigiosas
del exterior adquiere una funcién central dentro de los mecanismos de
reproduccién del campo. Esto no es una norma generalizable a la edu-
cacién superior en Argentina, ya que veremos que entre los alumnos de
Psicologia la percepcién es muy diferente. Veamos céomo se refleja esto
entre los alumnos de Economia en los distintos tipos de instituciones.

Mas del 95% de los estudiantes encuestados de la UBA expresa-
ron su “interés en realizar posgrados” una vez terminados sus estudios
de grado. De estos, sin embargo, un 43% se mostré muy interesado en
realizarlos en el exterior (el 17% dijo estar “poco interesado” y el resto
dijo estar “interesado”). Es decir que entre los alumnos de Economia de
la UBA encuestados que manifestaron estar interesados en la realizacion
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de posgrados, méas del 80% se mostré entre interesado y muy interesado
en la posibilidad de realizarlos en el exterior. Este alto nivel de interés re-
fleja todo un sistema de mecanismos de prestigio y consagracién dentro
del campo de la Economia en Argentina. Entre los alumnos de universi-
dades privadas antiguas, la situacién es similar respecto del porcentaje
de estos que considera importante la realizacién de posgrados: un poco
por encima del 90%. Entre los que contestaron afirmativamente respec-
to de esta cuestion, el 96% se mostré entre interesado y muy interesado
en realizarlos en el exterior. Este patrén se intensifica ain mas si toma-
mos los datos provenientes de las universidades nuevas. De los alumnos
que cursan en dichas instituciones, mas del 95% se mostré interesado
en la realizacién de posgrados, y de estos casi el 98% dijo estar entre
interesado o muy interesado en cursarlos en el exterior.

Vinculada con este punto esté la importancia otorgada a los “idio-
mas extranjeros”, entre los cuales existen aquellos a los que se les asig-
na particular preeminencia. En este sentido, esté claro que el idioma in-
glés es considerado indispensable por la mayoria de los alumnos de los
tres tipos de instituciones analizadas aqui. Pero ¢cuél es el porcentaje
de los que piensan asf? ¢Qué pasa con los otros idiomas potencialmente
importantes para un adecuado desarrollo profesional? Para empezar,
cerca del 90% de los estudiantes de Economia encuestados en la UBA
considera que el conocimiento de idiomas extranjeros es indispensable
o muy importante. La Tabla 17 muestra el porcentaje de alumnos que
asigna importancia a una seleccién de idiomas propuestos.

TaBLA 17
IMPORTANCIA ASIGNADA A LOS DISTINTOS IDIOMAS. Economia. UBA. TotaL (EN %)
Importancia Aleman Japonés Francés Inglés Italiano Portugués
Indispensable 0,00 0,00 3,82 88,55 0,76 9,92
Importante 3B N1 12,21 39,69 10,69 30,53 61,07
Prescindible 64,89 87,79 56,49 0,76 68,70 29,01
Total 100 100 100 100 100 100

Para el 88,55% de los alumnos encuestados el idioma inglés es indis-
pensable, y sé6lo para el 0,76% es prescindible. El portugués, en cambio,
sélo resulta indispensable para el 9,92% de los estudiantes (dato signi-
ficativo considerando las discusiones actuales acerca de la importancia
del Mercosur), aunque es importante para el 61,07%. Sin embargo, casi
un 30% de los estudiantes lo consideran prescindible. Un idioma antes
prestigioso como el francés es considerado indispensable sélo por el
3,82% de los estudiantes encuestados, aunque es apreciado como im-
portante por casi el 40%. Esta importancia relativa asignada al francés
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es significativa, puesto que Francia es uno de los centros de producciéon
de teorfa econémica que puede ser considerada alternativa (y opuesta)
a las lineas més ortodoxas que provienen de EE.UU. Recordemos, sin
embargo, los datos presentados en el estudio de Eichelbaum de Babini,
realizado en la década del cincuenta, sobre la proporcién comparati-
vamente alta de alumnos de la Facultad de Ciencias Econémicas que
conocian el idioma inglés respecto de los que conocian el francés. Cabe
destacar que en esos anos el conocimiento del francés era considerado
una marca de prestigio entre los sectores letrados. Esto significa que la
importancia que se le atribufa al francés en los afios cincuenta como
elemento constitutivo del capital cultural era mucho mayor que en la
actualidad. Conocer el idioma inglés y no el francés era una marca que
denotaba una cierta debilidad en el capital cultural. Hoy, hasta cierto
punto, ocurre lo contrario, habiendo el inglés superado al francés como
idioma de prestigio, al menos en ciertos circulos.

Entre los alumnos de universidades privadas antiguas, el 91%
considera que el conocimiento de idiomas extranjeros es indispensable
o muy importante. La Tabla 18 muestra las prioridades de los alumnos
en términos de idiomas extranjeros. Alli se observa que, en lineas ge-
nerales, las preferencias son comparables con las de los alumnos de la
UBA, excepto por el hecho de que la importancia atribuida a los distin-
tos idiomas muestra una dispersién algo mayor.

TaBLA 18

IMPORTANCIA ASIGNADA A LOS DISTINTOS IDIOMAS. EcONOMIA. UNIVERSIDADES
PRIVADAS ANTIGUAS. ToTAL (EN %)

Importancia Aleman Japonés Francés Inglés Italiano Portugués
Indispensable 532 319 6,45 88,30 1,06 8,51
Importante 31,91 17,02 56,99 8,51 42,55 54,26
Prescindible 62,77 79,79 37,63 319 56,38 37,23
Total 100 100 100 100 100 100

Tanto entre los alumnos de la UBA como entre los de las universidades
privadas antiguas, alrededor de un 40% opina que en los cursos se asig-
na una cantidad muy alta, o alta, de bibliografia en idioma extranjero.

Entre los alumnos de universidades privadas nuevas, mas del
98% opina que el conocimiento de idiomas es muy importante o indis-
pensable. En este caso, nuevamente vemos la profundizacién de algu-
nos rasgos que encontramos en los otros tipos de universidades y que
tienen que ver con los elementos simbdlicos discutidos anteriormente.
La Tabla 19 nos proporciona algunos datos interesantes.
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TaBra 19

IMPORTANCIA ASIGNADA A LOS DISTINTOS IDIOMAS. ECONOMIA.
UNIVERSIDADES PRIVADAS NUEVAS. ToTAL (EN %)

Importancia Alemén Japonés Francés Inglés Italiano Portugués
Indispensable 2,91 0,00 1,96 97,09 1,94 2,97
Importante 28,16 10,68 52,94 1,94 25,24 54,46
Prescindible 68,93 89,32 4510 0,97 72,82 4455
Total 100 100 100 100 100 100

En este caso, casi la totalidad de los alumnos consideran al inglés como
idioma indispensable o importante, a expensas de los otros. El portu-
gués tiene preeminencia para un porcentaje aun menor de alumnos
que el registrado en los otros dos tipos de instituciones. Y el francés,
aunque importante para un porcentaje mayor de alumnos de este tipo
de universidad en comparacién con los de la UBA, es considerado in-
dispensable por un porcentaje menor. Esto puede deberse a vestigios
del prestigio que todavia tiene el idioma francés entre algunos sectores
que han realizado una fuerte inversién en capital cultural. Este idioma
no es considerado indispensable para la carrera de Economfia, pero su
importancia, no obstante, es sefialada. Aproximadamente alrededor del
55% de los alumnos encuestados en universidades privadas nuevas lo
consideran un idioma indispensable o importante. A su vez, los alum-
nos de estas universidades estan orientados hacia el idioma inglés de
una manera mucho maés clara que los de los otros tipos de universida-
des. Cabe destacar que el 72% de los alumnos encuestados en este tipo
de universidades opinan que la cantidad de bibliografia asignada en
idioma extranjero es entre alta y muy alta (en este sentido, es impor-
tante destacar que el inglés es el inico idioma que se exige, y su conoci-
miento se da por descontado entre los alumnos ingresantes a este tipo
de universidades).

La Economia se ha desarrollado en las tltimas décadas como un
campo fuertemente “internacionalizado”. El lenguaje de la Economia
ha constituido una lingua franca. El prestigio y la legitimacién social
que ha adquirido la Economia como disciplina, particularmente su es-
tatus como ciencia, han estado fuertemente vinculados a esta caracte-
ristica. Por lo tanto, el nivel de “internacionalizacién” de instituciones o
personas constituye un elemento central como mecanismo de prestigio
y validacién para posicionarse dentro del campo. Esto es particular-
mente valorado por quienes estin mejor ubicados socialmente para al-
canzar dicho posicionamiento.
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ESTUDIANTES DE PsicoLocia

Si la Economia se ha desarrollado en Argentina y en otras partes como
una disciplina global, la Psicologia lo ha hecho méas bien como un co-
nocimiento local, fuertemente vinculado a caracteristicas propias de
nuestra cultura urbana, si bien ultimamente también ha sufrido un
proceso de relativa internacionalizacién. Desde luego, con esto no me
refiero al aspecto cognitivo de las disciplinas. El desarrollo tedrico de
la Psicologia en Argentina ha estado muy vinculado, desde principios
del siglo XX, a la recepcién de ideas provenientes de Europa continen-
tal (sobre todo Francia y Alemania). Mas bien, la referencia alude al
desarrollo institucional de cada campo disciplinario. Por eso los meca-
nismos de legitimacion, prestigio y validacién no son iguales en ambos
casos. Comenzando por las tiltimas variables analizadas para el caso de
la Economia, es decir, la “importancia asignada a los posgrados en el
exterior” y a los “idiomas extranjeros”, comprobamos inmediatamente
que, entre los alumnos de Psicologia de la UBA, menos del 45% con-
sidera que el conocimiento de idiomas extranjeros es indispensable o
muy importante. Cabe destacar en este punto que solamente el 12% del
total de alumnos encuestados considera que la asignacién de bibliogra-
fia en idioma extranjero es alta o muy alta. El inglés sigue siendo con-
siderado indispensable por una alta proporcién de alumnos (54,42%),
mientras que el 42,10% opina que es importante. Es decir, casi el 97%
de los alumnos que componen este grupo piensan que el conocimiento
del idioma inglés es indispensable o importante. Sin embargo, estos
porcentajes son marcadamente menores que los que se registran entre
los futuros economistas. Otros idiomas, en particular el francés, tie-
nen una importancia mayor. Mas del 70% de los alumnos opina que
el conocimiento del idioma francés es indispensable o importante. Sin
embargo, considerando la fuerte orientacién que la carrera tiene hacia
el psicoanalisis de ese origen, llama la atencién que menos del 10% de
los alumnos encuestados consideraran esa lengua como indispensable.
El aleman, otra lengua fuertemente vinculada al desarrollo del psicoa-
nalisis, es considerado de importancia por un porcentaje aun menor de
alumnos. La Tabla 20 muestra los datos totales.

TaBLA 20
IMPORTANCIA ASIGNADA A LOS DISTINTOS IDIOMAS. PsicoLocia UBA. ToTAL (EN %)
Importancia Aleman Japonés Francés Inglés Italiano Portugués
Indispensable 414 0,00 9,66 54,48 2,07 3,45
Importante 48,97 2,07 60,69 42,07 24,83 28,97
Prescindible 46,90 97,93 29,66 3,45 73,10 67,59
Total 100 100 100 100 100 100
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Entre los alumnos de universidades privadas, un poco mas del 60%
opina que el conocimiento de idiomas extranjeros es indispensable o
muy importante. Este es un porcentaje sustancialmente mas alto que
el registrado entre los alumnos de la UBA, pero mucho mas bajo que el
existente entre los futuros economistas. Precisamente, como se sefia-
16 més arriba, los vinculos internacionales y la pluralidad de enfoques
(es decir, un descentramiento mayor respecto del psicoanalisis y, sobre
todo, respecto del de origen francés) son dos elementos con los cuales
los programas de Psicologia de las universidades privadas definen su
producto. Como se refleja en la Tabla 21, en comparacién con los datos
obtenidos entre alumnos de la UBA, un porcentaje mayor de alumnos
de universidades privadas cree que el conocimiento del inglés es indis-
pensable y un porcentaje menor opina esto mismo del francés.

TaBra 21

IMPORTANCIA ASIGNADA A LOS DISTINTOS IDIOMAS. PSICOLOGIA.
UNIVERSIDADES PRIVADAS ANTIGUAS. TOTAL (EN %)

Importancia Aleman Japonés Francés Inglés Italiano Portugués
Indispensable 547 3,48 4,00 73,13 3,00 498
Importante 27,86 498 57,00 24,88 37,50 34,33
Prescindible 66,67 91,54 39,00 1,99 59,50 60,70
Total 100 100 100 100 100 100

A pesar de la supuesta importancia asignada a los vinculos con el exte-
rior por las universidades privadas, el porcentaje de alumnos que con-
sidera que la cantidad de bibliografia asignada en lengua extranjera es
muy alta o alta es muy similar al registrado entre alumnos de la UBA.
Respecto del tema de los posgrados y el interés de realizarlos en el
exterior, la comparacién de las respuestas dadas por los estudiantes de
Psicologia con las de los futuros economistas es consistente con lo expre-
sado mas arriba. En efecto, el tema de la “importancia de los posgrados”
parece instalado también entre los psicélogos. Mas del 95% de los estu-
diantes encuestados tanto en la UBA como en universidades privadas
muestra interés en realizar posgrados que, recordemos, constituyen un
requisito casi esencial para la practica del psicoanalisis. Aunque el inte-
rés por realizarlos en el exterior es sorpresivamente alto, de todos modos
es més bajo que entre los economistas. Aproximadamente un 74% de los
alumnos encuestados en la UBA que se mostraron interesados en la rea-
lizacién de posgrados luego de graduarse, se han mostrado también in-
teresados o muy interesados en realizarlos en el extranjero, mientras que
un 22% muestra poco interés por esta posibilidad. Entre los alumnos de
universidades privadas, alrededor del 80% de los que se han mostrado in-
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teresados en posgrados también prefieren realizarlos en el exterior. Este
porcentaje es significativamente mas alto (superior al 91%) entre los que
se encuentran cursando el primer momento de sus carreras que entre los
que estan en un nivel mas avanzado. Aunque la importancia de realizar
posgrados en el exterior parece haberse instalado como tema entre los
psicélogos, lo estd menos que entre los economistas. De todas maneras,
llama la atencién el relativamente alto nivel de lo que podriamos caracte-
rizar como “internacionalizacién de la disciplina”.

¢Qué motiva a los alumnos de Psicologia a optar por la universi-
dad que eligieron? ¢En qué factores basan sus decisiones? Nuevamente
comenzaremos con los alumnos de la UBA. En este caso, mas del 95%
de los alumnos encuestados consideran que la “calidad y el prestigio
académico” de la universidad son un factor de peso a la hora de elegir
la institucién (el 77,4% senal6 este motivo como primera prioridad). Al
igual que entre los economistas, la “cercania con el domicilio” parece
haber constituido otro punto a tener en consideracién en el momento
de la toma de decisiones respecto de dénde realizar los estudios supe-
riores, ya que el 10,27% de los alumnos eligi6 esta opcién como primer
motivo, el 25,52% la seleccion6 como segundo motivo y el 32,87% la
consideré en tercer lugar. La posibilidad de cursar materias en “horarios
compatibles con el trabajo” tuvo algtin peso, al igual que la “orientacién
ideolégica”. Como en el caso de los economistas, el hecho de tratarse
de una universidad publica y gratuita no parece haber sido considerado
como una motivacion relevante en la eleccién de la universidad. Si re-
cordamos el peso que las discusiones sobre educacién “laica o libre” ha-
bian tenido a finales de la década del cincuenta, y la larga tradicién de
educacién superior publica en Argentina, pareciera que estos factores
han perdido casi totalmente relevancia en la cultura universitaria local.
Esto significaria ademdas que las universidades publicas compiten en
igualdad de condiciones con las privadas, sin el plus que precisamente
les otorgaba, al menos entre los sectores progresistas, el hecho de ser
publicas. La Tabla 22 muestra los resultados totales.

TaBLA 22
MoTIVOS DE ELECCION DE UNIVERSIDAD. PsicoLoGia. UBA. ToTAL (EN %)
Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
No exige examen de ingreso 0,00 1,38 0,70
Posibilidad de posgrado exterior 0,00 1,38 4,20
Cursada bien organizada 0,00 0,69 2,10
Nivel social alumnado 0,00 0,00 0,00
Prestigio y calidad académica 77,40 15,17 2,10
Orientacion ideol6gica 2,05 7,59 5,59
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TABLA 22 (CONTINUACION)

Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
Se Ia recomendaron 1,37 4,83 8,39
Horarios compatibles trabajo 7,53 15,86 13,99
Buena insercion laboral egresados 0,68 21,38 5,59
Cursos no masivos 0,00 0,00 0,00
Es una universidad pdblica 0,00 0,00 1,40
Cerca de su casa 10,27 25,52 32,87
Aranceles accesibles/inexistentes 0,00 0,69 4,90
Profesores con doctorados en exterior 0,00 1,38 2,10
Programa académico 0,68 2,76 9,79
Infraestructura 0,00 0,00 0,70
Parientes cercanos graduados en ella 0,00 0,69 4,20
Actividades extracurriculares 0,00 0,69 1,40
Total 100 100 100

Las motivaciones para la eleccién de universidad parecen haber sido
otras cuando se trata de alumnos que optaron por instituciones priva-
das. Para empezar, el “prestigio y la calidad académica” parecen haber
sido tenidos en cuenta por un porcentaje menor de alumnos en la elec-
cién de la universidad, ya que sélo el 22,5% los consideré como primer
motivo, el 21,65% los tuvo en cuenta como segundo motivo y el 17,53%
los consideré en tercer lugar. La posibilidad de una “cursada bien orga-
nizada”, en cambio, atrajo como primer motivo al 26% de los estudian-
tes encuestados, mientras que el 17% eligi6é esta opcién como segundo
motivo y el 15,5% lo hizo en tercer lugar. Nuevamente, vemos que una
de las ventajas con las que se presentan estas universidades es precisa-
mente el “orden” que ofrecen frente al “caos” de la universidad publi-
ca. Compatible con esto es el porcentaje relativamente alto de alumnos
que consider6 importante el “programa académico” como motivo para
la eleccién de la universidad, comparado con la poca importancia que
este factor tiene para los alumnos de la UBA. Significativamente, la
posible buena “insercién laboral” que garantizarian las universidades
no parece haber sido tenida en cuenta por un porcentaje sustancial de
alumnos. En cambio, en términos relativos, la “orientacién ideolégica”
si fue tenida en cuenta, pero esto puede deberse a que dos de las tres
universidades consideradas en esta categoria presentan caracteristicas
confesionales. Finalmente, el “nivel social de los alumnos” atrajo como
primer motivo a un 4,5% del alumnado encuestado. La Tabla 23 mues-
tra los resultados totales.
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TaBLA 23

MOoTIVOS DE ELECCION DE UNIVERSIDAD. PSICOLOGIA.
UNIVERSIDADES PRIVADAS ANTIGUAS. TOTAL (EN %)

Motivo 1° prioridad | 2° prioridad | 3° prioridad
No exige examen ingreso 2,00 2,06 3,61
Posibilidad de posgrado exterior 3,00 3,61 464
Cursada bien organizada 26,00 17,01 15,46
Nivel social alumnado 4,50 2,06 2,06
Prestigio y calidad académica 22,50 21,65 17,53
Orientacion ideoldgica 9,00 13,40 7,73
Se la recomendaron 7,50 10,31 17,01
Horarios compatibles trabajo 0,50 0,52 0,52
Buena insercidn laboral egresados 2,00 1,55 6,19
Cursos no masivos 0,50 412 515
Es una universidad pablica* 0,50 0,52 1,03
Cerca de su casa 0,00 0,00 0,00
Aranceles accesibles/inexistentes 0,00 0,00 2,06
Profesores con doctorados en exterior 1,00 1,55 0,52
Programa académico 18,50 15,98 6,19
Infraestructura 1,00 2,06 412
Parientes cercanos graduados en ella 1,50 2,58 515
Actividades extracurriculares 0,00 1,03 1,03
Total 100 100 100

* Nétese que, probablemente por error, algunos alumnos de universidades privadas respondieron que su eleccion se debid a que se
trataba de una universidad pablica.

Otras variables que eran relevantes entre los alumnos de la UBA, tales
como “horarios compatibles con el trabajo” o “cercania de la casa”, pa-
recen no haber sido consideradas por una cantidad apreciable de alum-
nos de universidades privadas.

Analizando los datos presentados en las secciones precedentes de
este capitulo, se puede observar una cierta vinculacién entre las propie-
dades sociales de los alumnos descriptas en el capitulo I11, su sistema de
preferencias y su potencial ubicacién dentro de los campos estudiados.
Los alumnos de la UBA, aquellos poseedores de un menor capital social
y cultural, son también aquellos que hicieron valer los factores menos
asociados al prestigio dentro de los campos disciplinarios para la elec-
cién de universidades: “cercania del hogar”, “horarios compatibles con
el trabajo”. El “prestigio de la universidad” también fue un factor de
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peso para la eleccién pero en menor medida que para los alumnos de
universidades privadas nuevas en el caso de Economia. En el caso de
las privadas antiguas, los factores que decidieron la eleccién estuvieron
vinculados a la valoracién de otros elementos tales como el “orden de
las cursadas” tanto para los estudiantes de Psicologia como para los de
Economia. Un porcentaje comparativamente alto de alumnos de estas
universidades no considera que la “calidad y el prestigio académico” de
la institucién sean un factor esencial en la eleccién de la universidad.
Por lo tanto, comprobamos un quiebre en el ordenamiento de las jerar-
quias de las elecciones que no parece responder solamente al habitus
social de los alumnos (recordemos que, socialmente, los alumnos de las
universidades privadas antiguas estarian més cerca de los de las priva-
das nuevas que de aquellos de la UBA), sino a cuestiones vinculadas a
la 16gica propia del campo, sus sistemas de jerarquias y el lugar que las
instituciones privadas antiguas y nuevas ocupan dentro de él.

Un dato significativo, que ya fue sefialado, es la aparente pérdi-
da de importancia que en las dltimas décadas ha sufrido la educacién
publica como valor en si mismo. Esto puede estar vinculado a un dete-
rioro (percibido o real) de la calidad de la misma, pero también a otros
factores tales como una re-jerarquizacién més general entre lo pablico
y lo privado que se ha generado a partir de fines de los afios setenta,
pero que se ha profundizado en la década del noventa, lo que ha gene-
rado una “estrategia de salida” entre quienes estdn en condiciones de
financiar una educacién en instituciones privadas. Sin embargo, hay
elementos internos a la légica y estructura del campo de las ciencias
sociales en general, y de las disciplinas analizadas en particular, que
también pueden haber incidido en esta direccién, tales como la impor-
tancia atribuida a la “internacionalizacién” del conocimiento, la recep-
cién de modelos educativos y cognitivos nuevos, y la concomitante re-
formulacién de mecanismos de prestigio y legitimacién dentro de cada
campo, que se reflejan en las opciones de oferta universitaria.
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