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DO FETICHISMO DA MERCADORIA
AO ESPELHO DE NARCISO

ALGUMAS REFLEXOES SOBRE MIDIA,
ALTERIDADE E DIFERENCA SOCIAL

INTRODUCAO

Nestes tempos de globalizacdo das transa¢des econdmicas e das co-
municacoes sociais, seria de esperar que o acesso a riqueza material e
simbdélica acumulada pela humanidade em tantos milénios de trabalho
e de troca fosse também se estendendo a parcelas cada vez mais amplas
da populagao do globo terrestre, inclusive a que habita os paises histori-
camente excluidos dos beneficios do desenvolvimento técnico-cientifico
dos ultimos séculos, e a que se encontra alocada nas camadas mais
baixas das estratificagcées sociais de todos os paises.

Infelizmente nao é isso o que acontece, e muitos autores, des-
de David Harvey (1994), vém analisando a situacdo contemporanea de
modo a evidenciar a exclusido social crescente que a globalizacdo de
transacdes econdmicas baseadas no capitalismo flexivel traz por con-
seqiiéncia. Mesmo aqueles paises que momentaneamente se encontrem
integrados no circuito da produgéo fragmentada estardo confrontados
com a instabilidade imposta pela volatilidade das inversoes dos capi-
tais internacionais. E mesmo aquelas pessoas que momentaneamente
se vejam encaixadas em algum dos escassos postos de trabalho que o
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novo modo de regulagio do capital gera sucessivamente em cada pais
terdo que conviver com a precariedade dos contratos e a perda dos
direitos sociais.

Quando pensamos em América Latina, e na necessidade de dar
conta da especificidade de nossa situagio no quadro mundial, dois autores,
entre tantos outros, parecem-nos particularmente importantes, e serdo
tomados como ponto de partida das reflexdes que vém em seguida.

O primeiro é Martin Hopenhayn (1999), que aponta para uma
diferenca crucial entre os modos de circulagio da riqueza material e
da riqueza simbélica na globaliza¢io contemporanea: a primeira, como
dinheiro, circularia concentrando-se; e a segunda, como imagens, cir-
cularia disseminando-se. Em conseqiiéncia, embora a globalizacio
econdmica promova a exclusio e a desintegracio sociais, a globalizacédo
das comunicagdes faz emergirem multiplas possibilidades de gratifica-
¢do simbdlica e de integracéo cultural, e isso sobretudo porque torna
possivel, mesmo aos excluidos dos beneficios econémicos, o acesso qua-
se instantaneo a imagens do mundo inteiro, que lhes “inundariam” os
olhos, embora as maos estivessem “vazias”.

O segundo autor a que me refiro é Néstor Garcia Canclini (2003;
2005). Embora nio possa mencionar aqui, de sua obra monumental,
mais que outra breve porém crucial distin¢io, qual seja, a que o autor
estabelece entre o carater efémero do consumo das camadas sociais
incluidas nas estruturas econdémicas, tdo enfatizado pelos autores eu-
ropeus e norte-americanos que falam da contemporaneidade como pés-
modernidade, e o carater precirio do consumo das camadas excluidas
ou incluidas de modo parcial ou temporario nessas estruturas, que nao
pode ser esquecido pelos que desejem acercar-se deste objeto de estudo
- a situacio atual de nossos paises e de nossos povos diante da econo-
mia e da cultura mundiais — desde uma perspectiva critica.

Creio que muito ganhariamos se fizéssemos incidir, sobre a dis-
tingdo apontada por Hopenhayn, esta outra que formulou Canclini, de
modo que pudéssemos conceituar como precirio o préprio consumo
de imagens - e de riqueza simbdlica em geral — a que esta relegada
grande parte da populacio de nossos paises. Isso porque, creio eu, ha
mecanismos sociais por meio dos quais, a despeito da instantaneidade
da circulagdo das mensagens, o acesso ao intercAmbio simbdlico com
os outros permanece vedado a grande maioria das pessoas, particu-
larmente em paises que, como os nossos, sdo marcados por altissimos
niveis de desigualdade social desde antes da flexibilizagdo, em razio do
carater insuficientemente inclusivo do préprio fordismo anterior.

Assim é que Martin Hopenhayn (1999), que aponta para essa
diferenca tio significativa entre os modos de circulacio das riquezas
materiais e simbélicas na globalizagdo contemporanea, termina, por
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isso mesmo, por atribuir a circulacio das imagens um carater fluido
e disseminado que em tudo contrasta com a concentragio inerente a
circulacdo do dinheiro. Creio, entretanto, que se deva perguntar por
aqueles mecanismos que, em certas circunstancias sociais, levam antes
a uma concentragio no ambito da circulagdo das préprias mensagens,
embora isso nfo seja suficiente para tornar inviavel que alguma possibi-
lidade de gratificagido simbdlica compensatoéria seja oferecida a todos.

N3o se pode duvidar de que o “inundar” dos olhos com as ima-
gens do mundo seja a mais importante das possibilidades de gratifi-
cacao simbdlica abertas pela globalizagcio das comunicacdes, e creio
mesmo que, quando é esse o caso, exista um mérito verdadeiro nessa
globalizagéo, que vai além de suas virtudes compensatérias: o mérito
de aprofundar e tornar acessiveis a um ntmero maior de pessoas as
condi¢cdes de desencaixe das relagbes sociais em relagdo aos contextos
locais e pessoais das interagdes — condi¢oes estas que Anthony Giddens
(1991), ha muito tempo, apontou como cruciais para o incremento da
capacidade reflexiva e auto-reflexiva que ocorreu na era moderna. As-
sim é que as imagens do mundo inteiro que chegam a cada um de
nos pela Internet, pelos cabos da televisdo por assinatura e, até certo
ponto, pelos telejornais da televisdo aberta ndo deixam de representar
mecanismos de ampliacdo de nossos horizontes estéticos, intelectuais,
morais e afetivos, tanto quanto (ou até mais que) o fez a prensa de
Gutenberg, o raddio dos primérdios do século XX e as industrias tradi-
cionais do cinema e do disco.

Creio, entretanto, que é preciso atentar para o fato de que esta
abertura de horizontes estéticos, intelectuais, morais e afetivos nunca
foi acessivel a todos e ndo o é, absolutamente, nos dias de hoje. Mais
ainda, creio que em certos casos a exclusdo econémica contemporanea
é tao radical que nada mais se pode oferecer as massas excluidas que a
reiteragio de seus estreitos horizontes, una vez que qualquer imagem de
alteridade evocaria antes a desigualdade social que a diferenca cultural.
Creio finalmente que este é o caso de paises como 0s nossos, nos quais
o fordismo foi insuficiente para gerar uma estrutura tao inclusiva quan-
to é possivel nas condicoes capitalistas de producio e distribuicdo da
riqueza material y simbdlica, e que por isso mesmo sio caracterizados
ha muito tempo por uma desigualdade social ultrajante.

E interessante observar que muitos autores fizeram analises
classicas de alguns dos mecanismos mais tradicionais de reproducio
simbdlica das desigualdades sociais inerentes ao capitalismo, e penso
sobretudo em Pierre Bourdieu (1974; 1975; 1996) e em suas perspicazes
analises do sistema escolar e das trocas lingiiisticas. Segundo esse autor,
um sistema escolar publico, por exemplo, fortemente estruturado e capaz
de abarcar a todos, nada mais faria que consagrar os que adentrassem
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a escola equipados com um certo capital cultural familiar, e reprovar os
que justamente aspirassem a uma ascensao social por seu intermédio.
Entretanto, € preciso avangar a reflexio por ele iniciada e perguntar: o
que ocorre quando, em razdo do desmonte do Estado e da perda dos di-
reitos sociais, o sistema da educacio publica deixa de tomar para si essa
fungio reprodutora? Assim é que se torna necessario perguntar pelos no-
vos mecanismos aos quais se atribui hoje o enquadramento das criancas
e dos jovens na ordem social desigual, e creio que o consumo simbélico
midiatico seja um desses mecanismos, talvez o mais importante.

Novamente poderiamos fazer referéncia a inimeros autores que
apontaram para o potencial de enquadramento social do consumo
simbdlico no capitalismo cléssico, e penso sobretudo no jovem Jean
Baudrillard (1975; 1982). Mas novamente se faz necessario observar
que, no antigo modo de regulacdo do capital, a erradicacio da desi-
gualdade era algo que se vislumbrava no futuro, ainda que em mui-
tos casos apenas retoricamente, o que néo ocorre hoje, no contexto do
capitalismo flexivel. De fato, mesmo sob o fordismo mais insuficien-
te, podiam-se socializar antecipadamente as massas na sociedade de
consumo, mediante a reiterada exposi¢cdo das imagens dos cidadaos
que “ja” haviam-se tornado consumidores, e que demonstravam, em
sua felicidade, a suposta eficiéncia do modelo social e as possibilidades
abertas de ascensdo. Aos que “ainda” se encontravam excluidos, se lhes
mostrava aqueles “outros sociais” para que pudessem continuar culti-
vando esperangas no futuro de si mesmos e do paifs.

Ao contrério, no novo modo de regulacio do capital a desigual-
dade social é uma condicio que se assume como permanente € cuja su-
peracdo nio se vislumbra sequer como ilusio. Dessa maneira, creio eu,
a Unica coisa que se pode fazer é reverencia-la como diferenga salutar,
oferecendo aos excluidos, em lugar das imagens dos “outros sociais” (ou
de quaisquer “outros”), apenas e tdo somente as imagens glamourizadas
de si mesmos. E € assim que a precariedade social antes se complemen-
ta do que se contradiz na dimensio da circulagdo simbdlica, seja por
um consumo precdrio de imagens do mundo, seja por uma concentragdo
excessiva em imagens de si, que s6 reiteram os limites da prépria preca-
riedade, ainda que nio mais para rechaga-los como inadequados, como
fazia o antigo sistema escolar, e sim para valoriza-los positivamente e
para consagra-los como naturais e como insuperaveis.

APORTES TEORICOS

Vejamos por exemplo o caso do Brasil. Nas telas dos aparelhos da televi-
sdo aberta brasileira é cada vez mais freqiiente a presenca das imagens
dos pobres, e ndo mais como estereétipos de marginalidade e delinqii-
éncia, ainda que isso também esteja presente, mas sim no préprio centro

214



Rita de Céssia Lahoz Morelli

do espeticulo, como se fossem os préprios artistas. E ndo deixa de ser
paradoxal, a primeira vista, que isso ocorra justamente quando se de-
senvolve, para além da tradicional desigualdade social brasileira, uma
nova onda de exclusao social, em conseqiiéncia das politicas neoliberais
praticadas desde ha pouco mais de quinze anos nesse pais.

Entretanto, sendo a maior parte dos telespectadores brasileiros
tdo pobre quanto os pobres cujas imagens as telas dos aparelhos de
televisdo divulgam, o que ocorre é que estido cada vez mais expostos,
por intermédio dela, a imagens de si mesmos em lugar de imagens dos
outros — e, mais particularmente, dos “outros sociais”, ou seja, daqueles
que sdo mais bem agraciados na distribui¢éo social da riqueza econd-
mica e cultural que eles. Partindo dessa constatagéo, torna-se possivel
associar este ocultamento das imagens dos outros ao préprio contexto
de exclusao social que se recrudesce com a globalizacgéo, e que a inclu-
sdo das imagens dos pobres nas telas da televisdo parecia contradizer
— ainda que para isso seja necessario questionar as representacdes po-
pulares e académicas mais correntes, que associam automaticamente
a globaliza¢do a uma abertura inusitada para os demais.

E certo que, em termos teéricos, o ocultamento das imagens dos
outros pode ser associado a variadas modalidades de desconhecimento
e negacgio da alteridade, todas elas relacionadas a producido midiética
contemporanea, e eu gostaria de fazer breves referéncias a trés dessas
modalidades.

A primeira é a que aponta o antropélogo francés Marc Augé (1998)
quando assinala que, ao contrario do cinema, cujas imagens sio a ex-
pressdo do imaginario do autor da pelicula, a televisdo exibe imagens
sem autoria, de tal maneira que, desaparecendo aquele outro concreto
e singular que era o autor da obra cinematografica, desaparece também
a possibilidade de estabelecimento de uma relacio de alteridade por
parte daqueles que usufruem as imagens televisivas. Ao telespectador,
segundo Augé, restaria apenas a possibilidade de identificar-se com es-
ses “outros virtuais” que sdo os personagens das telas de televisao, entre
os quais ele inclui todos aqueles que as freqiientam habitualmente, e
néo apenas os personagens ficticios da teledramaturgia.

Ainda que nio seja o caso de fazer aqui uma discussio dessas
idéias, cabe certamente ponderar que niao é sempre assim: as teleno-
velas, por exemplo, tém autoria reconhecida, assim como outras obras
da teledramaturgia ou as préprias peliculas cinematograficas que a te-
levisdo exibe com freqiiéncia. O que é importante observar, entretanto,
é que o autor nos chama a atencdo para um tipo de imagem que s6 a
televisdo torna possivel consumir, e que, por ser sem autoria, ou de au-
toria desconhecida, desconecta-se de qualquer seqiiéncia significativa.
Por outro lado, deve-se admitir que o manuseio do controle remoto per-
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mite ao telespectador desmontar até mesmo as seqiiéncias significativas
concebidas pelos autores das obras de teledramaturgia (e de cinema,
quando exibidas pela televisdo) — e creio que é a este tipo de consumo
de imagens desconectadas, que ndo sdo a expressio da individualidade
de um outro, que se aplicam as consideracdes seguintes, feitas por uma
psicanalista brasileira.

De fato, uma segunda modalidade de desconhecimento e negacio
da alteridade a que podemos nos reportar teoricamente é a que aponta
Maria Rita Kehl (2004), quando nos poe de sobreaviso contra o predo-
minio da imagem sobre a narrativa na televisdo. Segundo ela, a ima-
gem fala diretamente ao imagindario, produzindo efeitos de significacao
que parecem satisfazer diretamente as pulsées mais inconscientes dos
telespectadores, sem a mediacdo do simbdlico. Assim é que a imagem
permite manter o desconhecimento daquela falta que, para os psicana-
listas, nos constitui como sujeitos de desejo, e que, uma vez reconhecida,
nos conduziria ao intercaAmbio social, a busca de sentido no trabalho do
pensamento e na interacdo dialégica com outros tao faltantes quanto
nés. Entretanto, o carater complexo do argumento psicanalitico s6 nos
permite registra-lo como caminho aberto a um didlogo extremamente
enriquecedor entre as ciéncias sociais e a teoria psicanalitica, sem fazer
maiores consideracdes, de resto inoportunas neste texto.

Finalmente, uma terceira e tltima modalidade de desconheci-
mento e negacgio da alteridade encontra-se associada a prépria nature-
za mercantil das produg¢ées midiaticas, particularmente por conta das
relagdes capitalistas de produgio que estdo na origem das mercadorias
modernas. Como relacdes de exploracdo e dominacéo, elas constituem
o paradigma da substitui¢do da troca reciproca entre os homens pelo
puro e simples usufruir de um para satisfazer as necessidades do ou-
tro. Se considerarmos que aquela troca reciproca pode ser inclusive de
mercadorias, mas que é sobretudo de palavras e de mulheres na com-
preensiao estruturalista do ingresso humano na ordem social e simb6-
lica, podemos dizer, talvez, parafraseando Lévi-Strauss (1975), que na
relagdo de producio capitalista o outro é tomado como “coisa boa para
lucrar”, ao passo que tomar o outro como “coisa boa para pensar” sig-
nificaria antes guardar entre mim e ele uma distancia suficientemente
respeitosa para que nela se pudesse intermediar o simbolo.

Entretanto, por mais interessantes que sejam estes aportes teéri-
cos, o que creio ser importante perguntar é em que circunstancias so-
ciais — para além da tendéncia a negagio da alteridade, da sociabilidade
e da simbolizacdo que a producio televisiva deve a suas caracteristicas
de mercadoria, de imagem e de auséncia de autoria — tornou-se funcio-
nal que essa tendéncia se radicalizasse e que o préprio “outro social”,
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ainda que virtual, desaparecesse do cenario, deixando o palco livre
para o predominio do eu e das imagens de si mesmo.

APORTES HISTORICOS

Para responder convictamente a essa pergunta, caberia fazer uma pes-
quisa empirica e histérica, uma vez que somente assim seria possivel
confirmar as rela¢cdes umbilicais que estou afirmando existirem entre,
de um lado, o ocultamento dos “outros sociais” e a glamourizacdo da
pobreza e da ignorancia nas telas da televisdo aberta brasileira, e, de
outro lado, o contexto politico e econdémico recente do pais, marcado
pela flexibilizacdo. Na falta dessa pesquisa, que estd em meus hori-
zontes realizar, s6 posso apresentar aqui alguns dados que parecem
fortalecer minha tese, e para tanto faco uma brevissima retrospectiva
da histéria da midia no Brasil, baseando-me em grande parte em José
Ramos Tinhorao (1966; 1981; 1998).

Basear-me em Tinhorao terda como conseqiiéncia indireta cen-
trar-me talvez em demasia nas producdes midiaticas musicais, em de-
trimento de outras modalidades de programas. Entretanto, creio que a
programacio musical da televisdo aberta é de fato um foco privilegiado
para a observacido das mudancas ocorridas ao longo do tempo na re-
presentacio dos pobres nas telas da TV. Além disso, sdo justamente tais
producoes as que vém se constituindo em meus préprios interesses de
pesquisa ha muitos anos (Morelli, 1991; 2000; 2002).

Tinhorao faz associagdes importantes entre o contexto nacional-
populista da era Vargas (que durou desde a Revolugdo de 1930 até o
suicidio do presidente em 1954, ainda que ele mesmo n#o tenha estado
esse tempo todo no poder) e o carater socialmente inclusivo que um
veiculo como o radio, por exemplo, assumiu desde os primérdios de sua
consolidagdo comercial no pafs (a partir de 1930) até os anos iniciais da
década de 1950. Ainda que nao tenha deixado de observar que tanto o
radio como o disco permitiram antes a profissionaliza¢cdo dos composi-
tores brancos de classe média que a dos compositores negros e pobres,
ele valoriza positivamente o fato de que tenha sido o samba o primeiro
produto musical nacional de sucesso nesses dois meios, ja que o samba
nascera justamente da convivéncia préxima entre uns e outros em uma
cidade (o Rio de Janeiro do inicio do século XX) em que ainda nio se
haviam desenvolvido os mecanismos urbanos modernos de segregacio
social. E valoriza positivamente, sobretudo, os programas de auditério
que as emissoras cariocas levavam ao ar naquele periodo, uma vez que
a esses auditérios tinham acesso os pobres urbanos, moradores dos
suburbios, e que os préprios programas assumiam todas as caracteris-
ticas de uma festa popular.
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A televisdo se instalou no Brasil em 1950, mas, segundo Tinhorao, du-
rante os dez primeiros anos de sua existéncia nio passava de um “radio
filmado”, o que significa dizer que, a despeito de os aparelhos receptores
serem ainda importados e custarem muito caro, o que evidentemente
tornava-os acessiveis apenas a uma elite de consumidores, a progra-
magio nao deixava de ser popular, o que explica alguns dados sobre
audiéncia de televisao obtidos pelo Instituto Brasileiro de Opinido Pua-
blica e Estatistica (IBOPE) em Szo Paulo naquele periodo, que mostram
um grande ndamero de aparelhos receptores desligados. Os dados sobre
audiéncia e programacao de televisido coletados pelo IBOPE desde os
anos de 1950 até os anos de 1980 foram sistematizados pelo Centro
de Estudos de Opinido Publica (CESOP), da Universidade Estadual de
Campinas, e constituem farto material para a pesquisa empirica e his-
térica a ser empreendida por mim para a comprovagio ou a negacio da
hipétese analitica aqui apresentada. Como vimos, eles tendem a confir-
mar a tese de Tinhor#o sobre o carater mais popular da programacao
da televiséo brasileira nos anos de 1950, tese com a qual Tinhoréo se
contrapde a Muniz Sodré (1971; 1977; 1984), por exemplo, para quem a
televisdo brasileira, em sua fase pré-comercial, teria desenvolvido uma
linha de programacao mais elitista e culturalista.

Para Tinhoriao, o carater socialmente mais inclusivo do radio em
comparagio com a televisdo no Brasil fica mais evidente quando se com-
param os mencionados programas de auditério das grandes emissoras
de radio do passado, freqiientados por uma maioria de gente pobre e
negra (com predominio de mulheres jovens, chamadas entdo pelas elites
conservadoras de macacas de auditério), e um certo tipo de programa de
auditorio que foi um grande sucesso na televisio brasileira ja em meados
da década de 1960: os festivais universitarios de musica popular.

E interessante observar que os pobres nio tenham sido desaloja-
dos dos auditérios imediatamente quando um veiculo novo, a televisio,
passou a divulgar também imagem, e ndo apenas som, como o radio,
mas que se tenha preferido divulgar a imagem de jovens ricos (e bem
aquinhoados na distribuigdo social da riqueza cultural) apenas quando
esse veiculo passou a ser utilizado em um outro contexto histérico e po-
litico, em que o nacional-populismo, com seu ideal de desenvolvimento
de uma industria de base nacional e publica, havia cedido definitiva-
mente lugar a uma politica de incentivo a industrializag¢io, fundada em
investimentos estrangeiros diretos na producio local de bens de con-
sumo duraveis — politica essa que, iniciada na era democratica, sob o
governo de Juscelino Kubitschek, recebia agora o reforco do regime mi-
litar de excec¢do, em vigor desde 1964. Nesse novo contexto, a televisao
passa a ter por funcio a publicidade dos produtos modernos que essa
op¢ao de desenvolvimento tornava acessiveis as camadas altas e médias
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da populagio, e ndo a todos os brasileiros, ainda que fosse entao possi-
vel, e até mesmo desejavel, socializar antecipadamente a todos nas pra-
ticas de consumo. E foram justamente os governos militares que, com
investimentos publicos pesados na 4rea de telecomunicagdes, e também
com incentivos fiscais a producio local, por empresas estrangeiras, dos
préprios aparelhos receptores, e com a criagdo de mecanismos de crédi-
to ao pequeno consumidor para que pudesse adquirir esses aparelhos,
viabilizaram a transformacio da televisdo em um veiculo publicitario
atraente para as grandes agéncias norte-americanas de propaganda que
também se instalavam no Brasil nos anos de 1960.

Se nos lembrarmos de que no radio pioneiro prevaleciam propa-
gandas de produtos populares e de pequenos estabelecimentos comer-
ciais locais, veremos que a substitui¢io das jovens suburbanas (pobres
e negras) por jovens universitarios (brancos e ricos) nos auditérios da
programacgdo musical correspondeu a uma diferenga muito significa-
tiva entre os anunciantes e, conseqiientemente, entre os publicos-alvos
de cada um desses dois veiculos. O que acho interessante observar,
entretanto, é que, a despeito desses seus publicos preferenciais, tanto o
radio quanto a televisdo foram utilizados, cada um a seu tempo, para in-
terpelar a todos os brasileiros, contribuindo para a construcéo da idéia
de nacdo. No periodo varguista, o radio foi efetivamente utilizado pelo
Estado para interpelar a todos os brasileiros como trabalhadores; sob
a ditadura militar, a televisao foi utilizada pelas grandes corporagées
multinacionais para interpelar a todos os brasileiros como consumido-
res, muito embora somente alguns brasileiros, os mais favorecidos na
distribuic¢io social da riqueza material, pudessem efetivamente ingres-
sar no mercado de consumo.

Muniz Sodré (1971; 1977) chama a atencéo para o fato de que a
prépria necessidade de firmar-se como veiculo publicitario preferencial
em relacdo as outras midias que ainda abocanhavam a maior parte
das verbas das agéncias levou a televisio a interpelar também os mais
pobres, popularizando sua programacio (ou re-popularizando-a, se
preferirmos ficar com a tese de Tinhorao sobre o carater mais popular
da programacio dos anos de 1950). Isso teria ocorrido, segundo ele,
durante os anos do chamado “milagre econémico” (entre 1968 e 1972)
porque, do ponto de vista da estratégia de conquista das verbas publi-
citarias, era preciso criar uma audiéncia de massa antes de voltar a
qualifica-la. Sodré se refere entdo a uma espécie de “boom do grotesco”
na programacio televisiva do periodo, e em uma espécie de “exército
de reserva” de audiéncia, representado pelas populacées entdo mobi-
lizadas para a aquisicdo do aparelho receptor de TV, pelo crediario,
por meio desses programas que iam ao encontro das formas populares
tradicionais de diversdao. Mas Sodré considera que, uma vez estabele-
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cida a hegemonia publicitaria do veiculo, a programacéo teria voltado
a obedecer a uma linha mais culturalista, inclusive por interferéncia
direta do Estado autoritario.

Ja Sérgio Miceli (1972), estudando a programacio televisiva des-
se periodo, encontra uma diversidade muito grande, com programas
voltados para as camadas mais favorecidas da populagio (classes altas
e médias urbanas) convivendo ao lado de programas mais populares,
voltados para os pobres urbanos e para as populacgées interioranas. E
considera essa diversidade como sendo mais estrutural que conjuntu-
ral, e prépria dos paises de capitalismo dependente e excludente, nos
quais se torna necessario que os veiculos de comunicacio contemplem
também as demandas dos amplos setores excluidos dos mercados de
trabalho e de consumo, ou precariamente incluidos neles. Assim, ele
mostra que certos programas populares da época, nos quais havia uma
profusio de concursos, sorteios e prémios, apresentavam aos excluidos
a possibilidade de um acesso quase méagico aos bens de consumo dos
quais estavam materialmente afastados na vida real, enquanto outros,
destinados aos segmentos privilegiados, funcionavam como reforco de
seu estilo de consumo e como vitrine das ultimas tendéncias da moda
internacional em todos os aspectos da vida. Por outro lado, outros pro-
gramas ainda representavam os esfor¢os civicos e nacionalistas da fac-
¢do tecnocrética no poder, e tinham um contetido mais educativo.

Cada um a seu modo, tanto Sodré quanto Miceli mostram que, a
despeito de servir mais ao mercado que ao Estado, mesmo a televisido
que se tornou veiculo publicitario das grandes corporagdes serviu de
alguma maneira a um projeto de nacdo, tanto quanto o fizera o radio
na era varguista, ainda que tenha sido um projeto mais retérico que efe-
tivo, em ambos os casos. O préprio Estado nio deixou de se interessar
pela televisao como veiculo de unificagdo das consciéncias, enquanto
o empresariado se interessava por ela como veiculo de unificagcdo do
mercado, como mostraram autores que estudaram a década de 1970
retrospectivamente (Carvalho et al., 1980).

Creio que talvez seja essa a principal diferenca entre os dois con-
textos anteriormente analisados e o contexto contemporineo da tele-
visdo brasileira, diferenca essa que decorre nido apenas de uma perda
de poder por parte do Estado em relagdo ao mercado, mas também da
internacionalizacdo e da segmentacdo do préprio mercado, no contex-
to do capitalismo flexivel. E passo a explorar essa hipétese analisando
mais detidamente os programas de entretenimento musical.
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PROGRAMAS DE ONTEM E DE HOJE

Os programas de calouros do radio do passado — em que aspirantes a
carreira de cantores se apresentavam para a avaliacdo de um corpo de
especialistas e/ou do publico presente — nio deixavam de constituir-se em
caminhos abertos para o ingresso e a profissionalizacio nessa carreira,
inclusive para mocas e rapazes tdo pobres quanto os que freqiientavam
os auditérios das emissoras cariocas, como mostra Tinhorzo ao citar
grandes cantores da época de ouro da musica popular brasileira que, ten-
do origem humilde, teriam sido revelados para o mundo artistico dessa
maneira. Desse modo, tanto quanto viria a ocorrer posteriormente nos
festivais universitarios de musica popular na televisao, auditério e palco
eram freqiientados por gente do mesmo estrato social — ainda que os
calouros nao constituissem mais do que uma pequena parte do conjunto
variado de atragées dos programas de auditério do radio do passado, en-
tre as quais predominavam os artistas ja consagrados no campo musical
carioca, com o publico se organizando inclusive em ruidosos fas-clubes
dos grandes astros e estrelas do pioneiro star-system brasileiro.

Como “radio filmado” também a televisao teve programas de ca-
louros desde seus primérdios, e Tinhorao faz constar que o primeiro
programa da TV Tupi do Rio de Janeiro, transmitido no dia de sua inau-
guragdo, em janeiro de 1951, foi o consagrado programa de calouros
que Ary Barroso ja apresentava no radio havia muito tempo. E é de se
pressupor que, tanto quanto acontecia no radio, tanto no palco quanto
no auditério de tais programas de televisdo ndo se encontrassem ainda
os jovens universitarios dos anos de 1960, ainda que fosse necesséaria
uma pesquisa empirica para medir o grau exato com que o putblico ma-
joritariamente pobre e negro, que freqiientava os auditérios e os palcos
dos programas de radio, teve efetivamente acesso aos diferentes audi-
térios e aos diferentes palcos que a televisio ja lhes oferecia na década
de 1950 - e que, diga-se de passagem, continuou lhes oferecendo nas
décadas seguintes, em programas de calouros como os de Silvio Santos e
Chacrinha, por exemplo, classificados na pesquisa de Miceli (1972) como
voltados para as classes C e D das pesquisas de mercado. De qualquer
maneira, a existéncia precoce de programas como esses nos assegura
que, em alguma medida, os brasileiros pobres freqiientaram as telas da
televisdo desde muito cedo na histéria desse veiculo no Brasil.

Por outro lado, convém observar que os programas de calouros,
quando realizados na televisdo nas décadas de 1960 e 1970, certamente
jéa tinham perdido terreno para outras modalidades de selecio de can-
didatos a carreira musical, algumas das quais ainda ligadas a televi-
sd0, como os préprios festivais universitarios dos anos de 1960, e outras
mais diretamente controladas pela industria fonografica, como passou
a ocorrer na década seguinte. Os programas de calouros da televisdo
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tornaram-se assim, paulatinamente, mais uma forma de entretenimento
para os telespectadores do que um caminho efetivo para a profissiona-
lizacdo. Junte-se a isso o fato de que, a partir da chamada Bossa Nova
(movimento musical carioca do final dos anos de 1950), a prépria figura
do cantor deixara de ser central no campo da musica, dado que os com-
positores ligados a esse movimento, e aos demais movimentos de musica
popular brasileira de extracio universitaria que se seguiram, passaram
a atuar como intérpretes de suas préprias obras, e compreender-se-4 que
houve uma perda paulatina de prestigio dos programas de calouros, pois
neles se apresentavam candidatos a artistas que eram “apenas” cantores,
0 que acabou se tornando marca de uma extragio social mais popular
e de um tipo de insercio mais comercial naquele campo.

De qualquer maneira, é interessante observar que os programas
de calouros radiofénicos e televisivos dos anos de 1940 e 1950 e os pro-
gramas de calouros televisivos dos anos de 1960 e 1970 compartilhavam
pelo menos duas caracteristicas em comum: o apresentador do progra-
ma e o corpo de especialistas eram bastante rigidos na avaliagido da
qualidade artistico-musical das interpretacgoes, e o demonstravam seja
interrompendo-as abruptamente & menor desafinada, seja permitindo
que o intérprete desafinado continuasse cantando debaixo do riso e do
escarnio do auditério; e os candidatos em geral, inclusive os bons, nao
eram tratados com muito respeito por eles, uma vez que se faziam refe-
réncias jocosas a seus nomes, a suas roupas, a suas vozes ou a seus gestos,
com intencio clara de divertir os presentes no auditério, ou os ouvintes e
telespectadores de casa, as custas de cada um que utilizava o microfone e
que pretendia ser avaliado somente por seus dotes artisticos. Assim é que
os prémios eram destinados aos candidatos que de fato apresentassem
qualidades artisticas acima da média, mas, ao mesmo tempo, o alcance
da prépria premiacio como simbolo de inclusio social se esvaia, uma
vez que se prescrevia a todos os candidatos, mas sobretudo aqueles cujas
vestes e cujos modos revelavam uma extracido social mais humilde ou
mais interiorana, um papel de verdadeira humilhacio.

Se tomarmos como termo de comparagdo um programa de en-
tretenimento musical que vai ao ar na televisdo aberta brasileira nos
dias de hoje, que é o programa Raul Gil, veremos que niao comparti-
lha nenhuma dessas duas caracteristicas, e que nem sequer poderia
ser classificado como programa de calouros, uma vez que a proposta
néo é premiar um candidato, e sim, ao que parece, profissionalizar um
conjunto deles, oferecendo-lhes a oportunidade de atuarem de forma
permanente no programa: como a selecio artistico-musical é feita pre-
viamente, os candidatos, quando diante das cAmeras, podem cantar as
cangdes até o final, sem interrupcdes abruptas e sem apupos da platéia;
ao mesmo tempo, sdo todos muito bem tratados pelo apresentador do
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programa e pelos especialistas que os avaliam - inclusive, e principal-
mente, se cantam mal e sdo desclassificados, quando se lhes diz que sdo
6timos cantores, sem sombra de davida, e que apenas nio estiveram em
um bom dia, mas que devem voltar na préxima semana. Afastam-se, as-
sim, dos olhos do publico, as situa¢des de humilhacio a que os candida-
tos rejeitados na selecédo prévia podem ter sido submetidos, ao mesmo
tempo em que se nivelam “por cima”, digamos assim, os candidatos que
vém se apresentar diante deles, e ndo apenas no tocante 2 competéncia
artistico-musical mas também, aparentemente, no que diz respeito aos
trajes e aos modos, com a produgio do programa preparando-os para
as gravacgoes das apresentacdes por meio de ensaios.

Os “Jovens Talentos” de Raul Gil sdo divididos em duas faixas
etarias, criangas e adolescentes, e em cada uma delas a competig¢ao
se divide novamente com base no sexo masculino ou feminino dos
candidatos. Quando consagrados por sucessivas semanas de classifi-
cacdo, sdo chamados a atuar em outros quadros do programa, parti-
cularmente em um quadro de homenagem a grandes compositores de
musica popular brasileira, diante dos quais os jovens talentos cantam
seus maiores sucessos e sdo por eles elogiados. Configura-se assim uma
tendéncia a que a audiéncia desse programa televisivo se torne mais
um segmento do mercado fonografico, ja que os talentos revelados pelo
programa acabam gravando seu CD, mas € interessante observar que
essa audiéncia nao é formada majoritariamente por criancas e adoles-
centes, e sim por mulheres idosas ou de meia-idade que gostam de ver
criancas e adolescentes na tela da televisdo, nas vazias tardes de sdbado
e de domingo. Assim sendo, os “Jovens Talentos” de Raul Gil tém sua
consagracdo em um nicho muito restrito de mercado, e seu sucesso
nio extrapola as fronteiras do programa — muito embora seja possivel
imaginar que sua projecao televisiva lhes permita obter algumas outras
oportunidades de prestacio de servicos artistico-musicais a que nao
teriam acesso nao fosse essa proje¢io'.

1 Um contraste bastante elucidativo pode ser tragado entre o programa de Raul Gil,
aqui descrito, e um programa de calouros denominado “fdolos”, inspirado em progra-
macao semelhante, veiculada por rede norte-americana de televisdo a cabo, que passou
a ser exibido pelo canal brasileiro de televisdo aberta de propriedade de Silvio Santos,
enquanto eu escrevia a primeira versio deste texto. Tal programa, tanto por sua origem
norte-americana quanto por sua atualizagdo brasileira via a TV de Silvio Santos, conhe-
cido apresentador de programas de calouros do tipo antigo, é o exato oposto daquilo que
acredito ser a tendéncia contemporanea na televisdo aberta do pais, pois os telespec-
tadores podem ver nao s6 as melhores como também, e principalmente, as piores das
apresentagdes musicais dos aspirantes ao prémio maximo, feitas, alias, sem acompanha-
mento instrumental, e diante de um corpo de especialistas tdo francos em sua avaliagiao
que chegam algumas vezes as raias do desacato. Entretanto, como o préprio nome do
programa indica, nao se trata de selecionar cantores para uma carreira musical, e sim
de eleger “o novo idolo do Brasil”, dai a énfase posta em requisitos como “atitude” e
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Creio que o nivelamento social e artistico-musical dos candida-
tos, a inexisténcia de competicédo acirrada e a oportunidade de profis-
sionalizagdo em um nicho muito restrito do mercado apontem para
transformacdes profundas, nio somente no campo musical brasileiro,
mas no préprio contexto econémico e politico do pais. E curioso, nesse
sentido, observar que desapareceram quase que por completo, das telas
da televisdo brasileira, os antigos programas de calouros, ao mesmo
tempo em que nelas abundam concursos de toda ordem, alguns ain-
da artisticos, como os concursos de danca, mas a maioria referente
a conhecimentos praticos, compartilhados pelos telespectadores mais
pobres, tais como os relativos aos precos dos produtos de primeira ne-
cessidade, por exemplo, como ocorre no programa “O prego certo”, vei-
culado pela televisdo de propriedade de Silvio Santos. E que, mesmo
com a tendéncia ao desaparecimento dos programas de calouros, um
programa como o de Raul Gil tenha permanecido no ar.

Isso parece estar associado as mudancas pelas quais vem passan-
do o campo da musica popular brasileira, as quais niao deixam de refle-
tir as transformagdes econdmicas e politicas associadas a flexibilizacédo
e ao neoliberalismo. Esse campo, que, para se constituir autonomamen-
te em relacdo ao campo da musica erudita, criara seus préprios crité-
rios internos de hierarquizacio, fundados na distingdo de uma linha
universitaria de prestigio e no pressuposto do desenvolvimento, ainda
que critico, de uma tradicdo musical nacional e popular (Paiano, 1994;
Zan, 1996), encontra-se hoje tao segmentado que os préprios critérios
de hierarquizacio se multiplicam, servindo apenas para hierarquizar
as produg¢des no interior de cada segmento e nao mais para hierarqui-
zar os préprios segmentos uns em relagéo aos outros (Vicente, 2001).
Em grande parte, isso se deve a auséncia de um centro organizador do
negécio da musica, ja que a prépria indistria fonografica, que assumira
essa posigdo nos anos de 1970, deixou paulatinamente de controlar o
fluxo das mensagens musicais 2 medida que se desenvolviam as novas
tecnologias de comunicagio que viabilizaram a constitui¢io de muitos

“personalidade”, em detrimento de qualidades como “afinacido” e “técnica”. Poderia ser
pensado como modalidade de construgao de celebridades televisivas, do tipo que analiso
mais adiante neste texto, quando menciono a atuagdo da industria fonografica na televi-
sdo aberta, mas “Idolos” se parece mais com um programa humoristico, de tal forma se
esmeram os candidatos em fazer algo divertido, os especialistas em dizer algo chocante
e os editores em mostrar aos telespectadores os “piores momentos”, isto é, aqueles que
mais possam provocar-lhes o riso — e néo se trata de mera opiniéo pessoal, uma vez que,
segundo nota divulgada pela imprensa uma ou duas semanas depois do inicio das trans-
missoes, a insisténcia da produtora do programa em enfatizar o puro entretenimento
levou a que sua diretora “artistica” pedisse demissao. Por outro lado, o vencedor da pri-
meira edi¢do desse programa nao parece ter obtido, por conta dessa sua vitoria, sequer
a efémera celebridade que se esperava que obtivesse.
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circuitos alternativos de producio e consumo (Vicente, 1996). Mas isso
se deve também ao cariater internacionalizado desses circuitos, bem
como ao desgaste dos critérios nacionais de hierarquizacédo decorrentes
do préprio desgaste do Estado e dos discursos nacionalistas. E, mais
profundamente, a fragmentacao e a segregacio social que, na contra-
corrente dos processos anteriores de unificagdo das consciéncias e dos
mercados, inviabiliza hoje a imposi¢cio de um critério inico de hierar-
quizagio a todos os agentes do campo musical.

A conexdo entre os fendmenos macroestruturais e os fenémenos
internos ao campo musical fica muito clara quando se ouvem certos
discursos de legitimagéo do funk ou do rap como expressées musicais,
em que se defende até mesmo que os funkeiros e os rappers brasileiros
apenas imitem seus pares norte-americanos, sem realizar qualquer sin-
tese original com elementos musicais nacionais (Herschmann, 1997).
Perguntam os formuladores desses discursos: Que compromisso teriam
os funkeiros e os rappers brasileiros com uma tradi¢do nacional que nao
lhes diz respeito, desenvolvida por uma elite cuja legitimidade cultural
nio reconhecem e por um Estado que nunca lhes deu nada de bom?
E também: Por que néo deveriam filiar-se diretamente a uma tradi¢do
desenvolvida por jovens tio pobres e tao excluidos quanto eles, distan-
tes no espaco, porém mais préximos deles, socialmente falando, que os
demais brasileiros de outros segmentos sociais?

Tem sido comum, também, mesmo em criticas e reportagens
sobre musica escritas por agentes menos militantes, expressdes de
desprezo pelos velhos grandes nomes da musica popular de extragdo
universitaria oriundos dos anos de 1960 e 1970 que seriam impensaveis
algum tempo atras, nao s6 porque eles eram os monstros sagrados do
campo outrora unificado da musica popular, mas porque, enquanto
esse campo existiu, foi necessario que a critica se expressasse em ter-
mos musicais, ndo sendo legitimo dizer de um artista, como recente-
mente ocorreu em relagdo a Chico Buarque de Holanda, que ele nao
passava de um “chato”.

Finalmente, podemos observar que, se no programa Raul Gil a
auséncia de disputa se d4 por conta de um nivelamento “por cima”, e
tem por conseqiiéncia a profissionalizacdo de um conjunto de jovens
talentos em um nicho restrito de mercado, temos em outros programas
da televisdo aberta brasileira o que poderiamos chamar de um nivela-
mento “por baixo”, o que significa dizer que ndo apenas a linguagem da
critica e da reportagem musical tem se tornado mais livre em relacédo
aquilo que foi o padrao anterior de legitimidade, mas que a prépria
competéncia técnico-musical tem se tornado dispensavel como crité-
rio de hierarquizagcido quando o que esta em jogo nao é exatamente o
ingresso em um campo musical em processo de desconstrugédo, mas a
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composicdo de uma celebridade televisiva tdao efémera quanto qualquer
outra, mas capaz de render, talvez, alguns trocados a industria fonogra-
fica. Poder-se-ia pensar que o dominio da méaquina comercial tivesse
tornado possivel a essa industria alcar qualquer um a celebridade, prin-
cipalmente quando se vé o caso de um cantor brasileiro muito jovem,
e muito querido hoje em dia entre as adolescentes de sua idade, que se
apresenta tocando guitarra, embora nio saiba tocé-la, e embora todos
saibam que ele nao sabe, uma vez que ele mesmo nio se furta a revela-lo
as revistas que exploram a vida pessoal das celebridades. Creio, entre-
tanto, que os investimentos da industria fonografica em celebridades
televisivas, ou em celebrizar seus préprios artistas na televisio, sejam
antes um sintoma da perda de controle, por parte dela, sobre outros
circuitos muito mais dinAmicos e muito mais criativos de produgio
e circulacdo da informacido musical. Ao meu ver, por intermédio da
televisao aberta, a industria fonografica tenta vender, para um publico
0 mais amplo possivel, produtos de qualidade artistico-musical a mais
duvidosa, enquanto preserva da chamada superexposicio na midia os
antigos nomes de prestigio, hoje adstritos a um segmento do mercado,
e busca explorar economicamente os segmentos emergentes, tentando
contratar como artistas exclusivos aqueles cujo potencial tenha se re-
velado nos circuitos independentes.

De fato, muitos artistas profissionais da musica, que se apresen-
tam nas telas da televisdo aberta brasileira, parecem ser mais medio-
cres, artisticamente falando, que o pior dos calouros de Ary Barroso ou
de Chacrinha, ainda que nao sejam nem “gongados”, nem “buzinados”,
como ocorria com aqueles, e sim glamourizados. E de tal maneira isso
é verdade que praticamente nio se pode distinguir, a primeira vista, e
até que pare de cantar e se ponha a conversar com o apresentador do
programa, se o cantor que se apresenta na tela da televisdo aberta é um
calouro do tipo antigo ou é alguém que estd lancando um CD hoje, sus-
tentado por uma empresa gravadora, ja que as diferencas entre os dotes
artisticos de uns e de outros nido sio tamanhas que saltem aos olhos.

Entretanto, se pararmos para pensar que “artistas” como esses,
em razio da prépria pobreza material de seu publico, nio vendem mais
do que alguns poucos CD, desde pronto pirateados, ndo podemos deixar
de concluir que sua glamourizagcdo esté relacionada a demandas politicas
geradas pelo novo contexto econémico, e nio se explica apenas por de-
mandas mercantis da industria fonografica. Nesse sentido, creio que sua
glamourizagcdo deve ser antes de tudo analisada em seus possiveis efeitos
de naturalizacdo da desigualdade social: em lugar de uns poucos que
merecessem ali adentrar por suas qualidades artisticas acima da media,
os palcos da televisdo aberta brasileira acolhem maternalmente a todos,
de tal maneira que nao se estabelece, sequer nesse campo restrito da
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competéncia musical, escada nenhuma que cada artista da musica fosse
obrigado a galgar degrau por degrau para alcancar o reconhecimento,
como se qualquer idéia de ascensdo devesse ser abolida quando a desi-
gualdade social ndo pode mais ser vivida e compreendida como superé-
vel — tal qual ocorria nos tempos em que havia projetos de unificacao de
consciéncias e de mercados —, mas como natural e irredutivel.

Por outro lado, se sdo particularmente os mais mediocres os que
adentram esse palco, isso parece ocorrer ndo apenas em razio das es-
tratégias mercadolégicas da industria fonografica, mas também para
atender demandas politicas geradas pelo novo contexto econémico.
Como sabemos, o publico da televiséo aberta é hoje em dia constituido
majoritariamente por aqueles segmentos sociais que sempre foram os
menos favorecidos na distribuicéo social das riquezas materiais e cultu-
rais, e que, mais recentemente, tornaram-se também os mais excluidos
dos beneficios econémicos da globalizacido. Exclui-los assim de seus
beneficios simbdlicos, impedindo-lhes o acesso as imagens e as men-
sagens, inclusive musicais, que circulam por outras midias, na medida
mesma em que os protege do confronto doloroso com as evidéncias de
sua propria precariedade material e cultural (e, nesse caso, artistica e
musical), ndo deixa de ser funcional para sua gratificacdo simbélica
compensatoria. Parece, de fato, que a glamourizacdo da mediocridade
artistica dos musicos que mais freqiientam as telas da televisido aberta
brasileira funciona como glamourizacdo metaférica da prépria preca-
riedade social do publico que os assiste e aplaude, de tal modo que
esse publico se sente ele mesmo reconhecido sem que lhe seja imposto
qualquer esfor¢o de aperfeicoamento, é verdade, mas também sem que
lhe sejam dadas condigGes infra-estruturais minimas para o ingresso
em uma trilha qualquer de progresso e desenvolvimento.

Isso estaria ocorrendo certamente porque ndo ha, como nunca
houve, trabalho e renda para todos, mas sobretudo porque nio hi mais
sequer a esperanga, que antes era suscitada pela retérica da unificacdo
nacional, de que um dia chegaremos a té-lo — ainda que essa esperanga
continue a ser evocada, em periodos eleitorais, por candidatos a cargos
executivos que, ao fazé-lo, acabam se tornando vendedores de ilusées
perdidas, e que, de qualquer maneira, depois de eleitos ndo conseguem
entregar a mercadoria prometida, simplesmente porque ela é indisponi-
vel nos marcos do capitalismo flexivel. E como se, nesse contexto, a tele-
visdo aberta tivesse tomado para si o encargo de falar preferencialmente
aos pobres, que sdo a parcela majoritaria dos seus telespectadores, para
vender-lhes uma ilusdo mais factivel, qual seja, a de que ndo ha proble-
ma algum em néo se esperar nada de melhor no futuro, uma vez que o
presente ja é bom, isto é, uma vez que nao ha, em absoluto, desigualdade
material ou simbdlica, e sim diferencas que néo se hierarquizam.
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CONCLUSAO

No limite, poder-se-ia afirmar que a televisiao aberta brasileira — a medida
que desaparecem do cenario politico os projetos de unificacdo das consci-
éncias, predominam no cenario econdmico as estratégias de segmentagio
dos mercados, e irrompem no cenério social os efeitos da fragmentagio,
da segregacao e da desagregacio dos antigos lacos pelos quais os vérios
segmentos conviviam de modo minimamente harmonico - vem deixando
de desempenhar as func¢des predominantemente comerciais que desem-
penhava em outros tempos para assumir de modo mais evidente fun¢des
que se poderia talvez designar como politico-culturais ou ideoldgicas, e
que Sodré (1984) denomina “organizativas”. De fato, aos poucos brasilei-
ros que ainda trabalham e ainda consomem, as corporag¢des dirigem seu
discurso publicitario, de modo igualmente preferencial, por intermédio
de outros veiculos mais segmentados, muito embora a existéncia, na tele-
visdo aberta brasileira, de programas como as telenovelas, por exemplo,
capazes, como observou Hopenhayn (1999), de dirigir-se a todas as clas-
ses sociais, inclusive as mais abastadas, venha permitindo que antincios
de provedores de Internet, automoéveis e até companhias aéreas conti-
nuem circulando nos intervalos da programacio dessa televisao. O que
se oferece, entretanto, ao consumo dos pobres, nas telas dessa televisio,
sdo antes as imagens das mercadorias que as mercadorias elas mesmas,
ou seja, oportunidades de consumo vicario, tal como ocorria nos progra-
mas populares do inicio dos anos de 1970, analisados por Sérgio Miceli
(1972), muito embora, no contexto atual, ndo faca mais sentido falar em
uma suposta estratégia de socializa¢io antecipada das massas no consu-
mo, uma vez que nao esta prevista, sequer retoricamente, uma etapa do
desenvolvimento econdmico na qual essas massas efetivamente seriam
integradas nos mercados de trabalho e de lazer.

E interessante observar que, entretanto, haja sentido em oferecer
aos pobres uma falsa imagem de si mesmos como se ja fossem desde
sempre consumidores, e isso explica porque a televisio aberta brasileira
é hoje grandemente financiada por redes de estabelecimentos comer-
ciais que tém nos juros gerados pelas vendas a crédito sua principal
fonte de lucros, a ponto de se transformarem muitas vezes em bancos de
empréstimo, e também por bancos de empréstimo stricto sensu, sobretu-
do apés a regulamentacéo, por parte do Governo Lula, dos empréstimos
consignados aos aposentados e pensionistas da Previdéncia Social.

Uma falsa imagem de si mesmos, é o que a televisido aberta bra-
sileira vem oferecendo para seus telespectadores mais pobres, como se
fosse um espelho méagico que sempre dissesse a quem se mirasse nele,
por mais que faltasse com a verdade: “N&o. Decididamente nédo existe
no mundo alguém mais bonito do que vocé”. Gragas ao efeito magi-
co desse espelho, a exclusdo parece converter-se em inclusiao, como se
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aqueles a quem néo se destina uma sorte melhor, nem hoje nem em um
futuro préximo ou distante, fosse suficientemente gratificante ouvir que
tudo estd bem e que nada precisa ser mudado para que sejamos todos,
desde sempre, muito felizes em nossas diferencas reciprocas.
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